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A tanulmány azt vizsgálja, hogy a turizmust meghatározó megatrendek és 

-
szok adhatók. Az elemzés az élményorientáció, az autentikusság és lokalitás, 
a slow turizmus, a természetközeli és aktív turizmus, a well-being, a bor- és 
gasztroturizmus, valamint a fenntarthatóság, reziliencia és digitalizáció szem-

-
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szefüggéseire.
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-
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2. MEGATRENDEK, MAKROTRENDEK ÉS TURISZTIKAI 
ALKALMAZKODÁS

2.1. A megatrendek és makrotrendek értelmezése

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-
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-

-

-

-

glo-
.

-

-

2.2. A globális trendek turizmusra gyakorolt hatása

-

1

20252). 

-

-

-

-

-

-

környezeti és éghajlati változások

-
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fogyasztói értékrend változása

-

-
3).

-

-

2.3. A változó turisztikai kereslet és az új utazói igények

-

az -

-
4 5

-
dése

6

20107 természethez és az egészséges élet-
módhoz való kapcsolódás
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8

szerepet kap a személyre szabás -

-

-

-

-

-

2.4. A turisztikai kínálat alkalmazkodása a trendekhez

-
9).

élményalapú termékfejlesz-
tés

-

-

-
10 11

-

másik fontos iránya az integráció
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-
lás és a 

-

fenntarthatóság
-

-

-

digitalizáció

-

-

lyek a változó kereslet számára releváns élményt teremtenek.

2.5. A trendadaptáció térségi megközelítése

illeszkedési folya-
mat

-

Kereslet

-

Kínálati válasz

Érték -

-
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1. ábra: A trendadaptáció térségi modellje

Forrás: saját szerkesztés

-

3. ZEMPLÉN TURISZTIKAI TÉRSÉGE ÉS ERŐFORRÁSAI

3.1. Zemplén, mint turisztikai térség

-

-

-

-
tikai térség
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12

-

Remenyik, 202613

az . 

2. ábra:

Forrás:

3.2. A térség természeti erőforrásai

-

-
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-

-

-

-

3.3. Kulturális és történelmi örökség

-

-

-

-
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-

-
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-

3. ábra:

Forrás: saját szerkesztés

3.4. Bor- és gasztronómiai erőforrások

-

-

kapcsolóelem
15 16).

-
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-

-

-

.

-

3.5. Aktív, rekreációs és egyéb turisztikai kínálat

-

-

-

-

-

-

térségi összekapcso-
lásában
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3.6. Zemplén turisztikai kínálatának sajátosságai és kihasználatlan 
lehetőségei

-

-
-

-

17

-

-

-

csolatok elégtelenségében

-

-
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-

-
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4. ZEMPLÉN VÁLASZAI A TURIZMUS MEGHATÁROZÓ 
TRENDJEIRE

4.1. A trendek és Zemplén kínálatának illeszkedése

-

-

-

-

-

potenciál és a tényle-
ges kínálati válasz

1. táblázat:

Turisztikai trend Zempléni erőforrás Lehetséges kínálati válasz Potenciális élmény

Élményorientáció
várak, bor, természet, törté-
netek

komplex, történetalapú élmény-
programok

átélhető Zemplén

Autentikusság és lokalitás
falvak, hagyományok, helyi 
termelők, kézművesség

helyi szereplőkre épülő prog-
ramok

„találkozás a hellyel”

Slow turizmus táj, borvidék, falvak, Bodrog
tematikus gyalogos és kerékpá-
ros útvonalak

elmélyült, lassú felfedezés

Természetközeliség és aktív 
turizmus

Zempléni-hegység, erdők, 
Bodrog

túra-, kerékpáros és vízitúra-
rendszerek

mozgás és természetélmény

Well-being
termálvíz, természet, csend, 
aktív lehetőségek

regenerációs és természetalapú 
programok

testi-lelki feltöltődés

Bor- és gasztroturizmus
Tokaj-Hegyalja, pincék, helyi 
termékek

bor-, gasztro- és tájélmények 
integrációja

„a hely íze”

Fenntarthatóság
természet, helyi gazdaság, 
kulturális örökség

kis léptékű, helyi értékekre 
épülő turizmus

felelős utazás

Digitalizáció és személyre szabás sokféle, szétszórt kínálati elem
digitális útvonalak, személyre 
szabo! ajánlások

könnyen felfedezhető Zemplén

Forrás: saját szerkesztés
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-

-

koherens élményrendszer válik értékké.

4.2. Élményorientáció, autentikusság, slow turizmus: Zemplén a „lassú 
élmények” tere

4. ábra:

Forrás:
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-

-

-
mékként, hanem térségi szemléletként

-

 jelent. 

-

-

együtt közös helyélménnyé

4.3. Természet, aktivitás és well-being: Zemplén, mint regeneráló tér

-

regeneráló térként

-

-

köny-

-



ZEMPLÉNI GAZDASÁGFEJLESZTÉSI TANULMÁNYOK 2026. ZRFS IX. évfolyam 4. (14.) szám

135 |

-
lén”, hanem a -

4.4. Bor, gasztronómia és helyi identitás: az ízeken keresztül megélt Zemplén

-

-
19

-

tájélmény, kulturális élmény és társas élmény

2. táblázat:

Kiinduló érték Kapcsolódó élmény Lehetséges komplex kínálat

Tokaji bor táj és szőlőhegy borvidéki tájélmény

Pincék történetek, termelő személyes pincelátogatás

Helyi ételek bor bor–gasztro élmény

Várak, kastélyok bor, gasztronómia kulturális–gasztro program

Kerékpár/túra bor, helyi étel aktív–gasztro útvonal

Helyi közösségek termékek, történetek közösségi élmény

Forrás: saját szerkesztés

-

térségi továbbgondolása -



ZEMPLÉNI GAZDASÁGFEJLESZTÉSI TANULMÁNYOK 2026. ZRFS IX. évfolyam 4. (14.) szám

| 136

kapcso-
lóelemként -

-

4.5. Fenntarthatóság és reziliencia: Zemplén, mint alkalmazkodó desztináció

20

-

-

-

-

-

3. táblázat:

Kihívás Zempléni ado!ság Lehetséges válasz Eredmény

Szezonalitás sokféle természeti és 
kulturális érték

négyévszakos kínálat kiegyensúlyozo!abb 
kereslet

Területi koncentráció sok kisebb település és 

érték

tematikus útvonalak, 

hálózatok

térségi értékteremtés

Környezeti terhelés érzékeny természeti 

területek

látogatómenedzsment, kis 

lépték

erőforrásvédelem
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Klímaváltozás borvidék, erdők, vizek alkalmazkodó kínálat nagyobb reziliencia

Helyi gazdasági sérülé-

kenység

helyi termelők, szolgál-

tatók

helyi beszállítói kapcso-

latok

helyben maradó érték

Külső sokkok diverzifikált kínálat több turisztikai termék 

összekapcsolása

alkalmazkodóképesség

Forrás: saját szerkesztés

-

-

képesség is.

4.6. Digitalizáció és személyre szabás: a digitális Zemplén

-

-

-

a térségi kínálat kapcsolatteremtése
-

-

digitális ökosziszté-
mába látnivaló + útvonal + szállás + gasztronómia + borászat + helyi program 
+ közlekedés + foglalás.

-
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rendezi élménnyé.

4.7. A trendek integrációja: a komplex Zemplén-élmény

5. ábra:

Forrás: saját szerkesztés

-

-

-
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természeti 
érték + kulturális örökség + bor és gasztronómia + aktivitás + well-being + helyi 
közösség + digitális támogatás

természeti érték + kulturális örökség + bor és gasztronómia + akti-

-

-

hanem  is. 

-

mazható meg a -

-

a kapcsolódásokban

összekapcsolása teremthet új turisztikai értéket. -

helyi innováció

5. ÖSSZEGZÉS ÉS FEJLESZTÉSI IRÁNYOK

5.1. A vizsgálat legfontosabb megállapításai

-
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-
. 

-

 és a „Komp-

5.2. Lehetséges fejlesztési irányok

1. Az attrakciók és kínálati elemek térbeli és tematikus összekapcsolása: a várak, 

-

-

-

-

termékfejlesztési, hanem  is. 

4. Integrált és személyre szabott digitális desztináció kialakítása: -

-

-
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-

5.3. Következtetések – a trendadaptáció mint térségi stratégia

a tren-
dek és a helyi adottságok integrációjában -

változási impulzusként ér-

integrált desztinációs rendszer elemei.

„több” turizmust jelent, hanem jobban ösz-

turizmust -
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