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A tanulmány az online értékesítésösztönzés meghatározó trendjeit és eszköze-

it vizsgálja az európai e-kereskedelemben. A kutatás tematikus szakirodalmi 

szintézisre épül, amely tudományos publikációk, iparági jelentések és európai 

szabályozási források integrált elemzésével térképezi fel a promóciós gyakor-

online promóciós eszköztár meghatározó pilléreivé váltak. Az elemzés rámutat 

-

zetben mérsékeltebb. A tanulmány kiemeli a GDPR és a fenntarthatósági szem-

pontok stratégiai szerepét az európai e-kereskedelmi promóciók alakításában.
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