
Szántó Zoltán

A GAZDASÁG TÁRSADALI BEÁGYAZOTTSÁGA 
Megjegyzések a gazdaságszociológia és a szocioökonómia 
újabb irodalmáról

Ha létezik az új gazdaságszociológia1 és a szocioökonómia2 különböző áramlatait 
összekötő kulcsfogalom, akkor az bizonyára a beágyazottság. A kifejezés köztudot­
tan Polányi Károlytól, a szubsztantfv megközelítésmód („régi" gazdaságszociológia) 
vezéralakjától származik (Polányi 1975). Szerinte a gazdaság integrációs mechaniz­
musai meghatározott társad^lomszerkezeti, illetve intézményi feltételekhez kötőd­
nek: a primitív és archaikus társadalmak domináns gazdaságintegrációs formái — a 
reciprocitás és a redisztribúció — nem-gazdasági viszonyokba, a kultúra vagy a 
politika „szövedékébe" (pl. vallási, erkölcsi, jogi vagy politikai szankciókba, rokonsá­
gi-ismeretségi viszonyokba) ágyazódnak. A harmadik integrációs forma, az árucsere 
mögött viszont elkülönült gazdasági intézményrendszer, az árszabályozó piacok 
rendszere húzódik meg. A szubsztantfv álláspont szerint tehát a gazdaság társadalmi 
beágyazottságának jellege és mértéke alapvetően módosul a piaci integráció túlsúly­
ra jutásával: míg a prekapitalista társadalmakban elsősorban személyes kapcsolathá­
lók és nem gazdasági motívumok formálták a gazdasági tevékenységeket, illetve 
intézményeket, addig a modern kapitalizmusban a gazdaság függése a társadalmi 
feltételektől gyakorlatilag megszűnik. Hasonló álláspontot — melyet Mark Granovetter 
az erős beágyazottság tételének nevez (Granovetter 1992: 27) — hirdetnek a gazda­
ság- és társadalomtörténetben a „morális gazdaság" koncepció, valamint a szocioló­
giában a neoevolucionizmus képviselői.

A másik hagyományos megközelítésmód mindenekelőtt a neoklasszikus közgaz­
daságtanra és a formális gazdaságantropológiára jellemző. Itt a piaci integráció túl­
súlyra jutása nem idéz elő lényeges változást a gazdaság társadalmi 
beágyazottságának mértékében, mivel nem-gazdasági motívumok és feltételek sem 
a prekapitalista, sem a piaci gazdaságokban nem játszanak meghatározó szerepet, 
így az elemzés során nem kell számolni hatásukkal. Az olyan gondolatkísérletek, mint 
a Hobbes-féle természetes állapot vagy a Rawls-féle eredeti állapot — a hagyomá­
nyos közgazdasági modellek mintájára — egyaránt abból a feltevésből indulnak ki, 
hogy a társadalmi kapcsolatok nem (vagy csak alig) hatnak a racionális, önérdek 
vezérelte egyéni cselekvésre.

Az új gazdaságszociológia mindkét álláspontot vitatja. Mark Granovetter dolgozta 
ki a legaprólékosabban (Granovetter 1985; 1990; 1992) a gyenge beágyazottság 
koncepcióját, melyben részben bírálja, részben továbbfejleszti a fenti elképzeléseket. 
A szubsztantfv koncepció kritikai továbbfejlesztése egyfelől abban áll, hogy Granovet­
ter a gazdasági jelenségek három eltérő szintjét — az intézmények mellett a gazda­
sági cselekvések és eredmények beágyazottságát is — vizsgálja. Külön értelmezi a 
beágyazottság relációs és strukturális aspektusát. Az első a cselekvők személyes
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kapcsolatainak (Én-hálózatának), a második a teljes hálózat szerkezeti sajátosságai­
nak hatására utal. másfelől rámutat, hogy a beágyazottság mértéke a prekapitalista 
társadalmakban alacsonyabb, a piacgazdaságokban viszont magasabb, mint ahogy 
azt a szubsztantív koncepció sugallja. Felfogásában a gazdaság társadalmi beágya­
zottságának mértéke nem változik meg alapvetően a kapitalizmus kialakulásával, 
ennyiben rokon a közgazdászok nézetével. Ugyanakkor gyökeresen különbözik attól, 
mikor azt állítja, hogy a társadalmi kapcsolathálóknak a gazdasági cselekvésekre, 
intézményekre és eredményekre gyakorolt hatását bármilyen típusú gazdasági be­
rendezkedés elemzésekor számításba kell venni. így a gazdaságszociológia szeren­
csésen kiegészíti és javítja a közgazdasági magyarázatokat, a gazdasági jelenségek 
alternatív értelmezési keretét kínálva. Álláspontját három dologgal indokolja (Grano- 
vetter 1992: 25-26): (i) a gazdasági célok követése általában nem gazdasági célok 
(pl. hatalom, társadalmi státusz, presztízs, társaságkedvelés) követésével párosul; (ii) 
a gazdasági cselekvés (mint minden cselekvés) társadalmilag meghatározott, és 
nem lehet kizárólag egyéni motívumok fényében magyarázni; (iii) a gazdasági intéz­
mények (mint az intézmények általában) nem automatikusan, a külső körülmények 
szülte elkerülhetetlen formában jönnek létre, sokkal inkább társadalmilag formálód­
nak.

Az új gazdaságszociológia külön definiálja a gazdasági cselekvések társadalmi 
beágyazottságának kognitív, kulturális, strukturális és politikai aspektusát (Zukin— Di- 
Maggio 1990: 14-23), utalva a gazdasági cselekvések kongitív, kulturális, társada­
lomszerkezeti és politikai tényezőktől való függésére.

A kognitív beágyazottság a mentális folyamatoknak azokat a szabályszerűségeit 
jelöli, amelyek szisztematikusan befolyásolják a racionális gazdasági kalkulációt. E 
korlátozó hatásokat a kognitív pszichológia, a behaviorista közgazdaságtan és a leíró 
döntéselmélet tárta fel, rámutatva, hogy a közgazdaságtani modellek szereplőire 
megfogalmazott feltevések (tökéletes racionalitás, teljes és ingyenes informáltság, 
korlátlan problémamegoldó- és számítási képesség, egycélúság stb.) a valóságban 
nem állják meg a helyüket. A bizonytalanság, a döntési szituációk összetettsége, az 
információszerzés és -feldolgozás költségei, az emberi elme korlátái, s lehetne még 
sorolni azokat a tényezőket, melyek a gazdasági szereplők — kognitív beágyazottsá­
gából fakadó — korlátozott vagy procedurális racionalitása mellett szólnak. Az elmúlt 
húsz évben a leíró döntéselmélet lenyűgöző alapossággal tárta fel azokat a kognitív 
torzításokat, melyek a valóságos döntési folyamatokban szisztematikusan jelentkez­
nek, s azokat a gyakorlati szabályokat és döntési heurisztikákat, melyekkel a döntés­
hozók helyettesítik a normatív elmélet előírásainak megfelelő viselkedést.3 Kísérletek 
és empirikus adatok egyaránt alátámasztják, hogy ugyanannak a döntési problémá­
nak az átfogalmazása a preferenciák megváltozásához vezet, hogy bizonytalanság 
esetén a döntéshozók érzéketlenek a mintanagysággal szemben, nem támaszkod­
nak a priori valószínűségekre és elemi statisztikai ismereteikre, helytelenül értelmezik 
a véletlent, és így tovább.
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A gazdasági cselekvések kulturális beágyazottságával a gazdasági célokat és 
stratégiákat alakító társadalmi értékek (normák) hatására utalhatunk. A kultúra korlá­
tozza a gazdasági racionalitást: megtilthatja bizonyos dolgok adásvételét, meghatá­
rozhatja a csere — gazdaságilag racionálistól eltérő — arányait, előírhat bizonyos 
gazdasági tranzakciókat, meghatározva, kik vehetnek részt benne. A társadalmi nor­
mák szabályozzák a piaci cserét, arra késztetve az embereket, hogy intézményesült 
és kulturálisan elfogadott módon viselkedjenek, még akkor is, ha például módjukban 
állna csalni, opportunista módon viselkedni. A kultúra kettős hatást gyakorol a gazda­
ságra: (i) alakítja az önérdekű gazdasági cselekvések feltételeit; (ii) korlátozza a piaci 
erók szabad játékát. A szocioökonómia (Etzioni 1988: 4) szerint az emberi cselekvés 
két fő forrása az önérdek és az erkölcs: az emberek két, egymásra vissza nem 
vezethető „hasznosságot" követnek. Céljaik és eszközeik megválasztásában értékeik 
és érzelmeik egyaránt szerepet játszanak.

A gazdaság strukturális beágyazottságának Granovetter-féle koncepciója a sze­
mélyes kapcsolathálók gazdasági cselekvéseket és intézményeket befolyásoló ha­
tásrendszerét jelöli. A közgazdaságtan atomisztikus („alulszocializált") és a 
szociológia normatív („túlszocializált”) emberképével szemben a gazdaságszocioló­
gusok lépten-nyomon — az egyéni és kollektív gazdasági cselekvések, a gazdasági 
intézmények és szervezetek magyarázatakor — a társadalmi viszonyok és kapcsolat- 
hálók szerepét hangsúlyozzák. A társadalmi hálózatok például alapvetően befolyásol­
ják a piacok működését. Wayne Baker mintaszerű empirikus elemzése (Baker 1984) 
részletesen feltárja azokat a mechanizmusokat, amelyek a társadalmi kapcsolathálók 
révén hatnak a tőzsdei részvényárfolyamok alakulására. Karl-Dieter Opp (1987) a 
társadalmi hálózatoknak a piaci kooperációban játszott szerepét hangsúlyozza, rá­
mutatva azokra az összefüggésekre, amelyek a társadalmi hálózatok és az egyéni 
költség—haszon mérlegelés között értelmezhetők. A társadalmi kapcsolatok a piaci 
csere csatornáiként szolgálnak, hozzájárulnak a kollektív cselekvés kibontakozásá­
hoz, piaci és nem piaci környezetben egyaránt.

A társadalom hatalmi viszonyai, jogi berendezkedése, a kollektív alku elfogadott 
rendszere, az állam és a politikai szféra szereplői közvetlenül hatnak a gazdaságra. A 
gazdasági cselekvések politikai kontextusa kölcsönös kapcsolatok és várakozások 
összetett rendje. Az iparági gazdasági stratégiák kialakításakor az érdekeltek például 
nem pusztán az árakat, a béreket, a keresletet és a versenyt veszik figyelembe, 
hanem az országos és helyi politikai koncepciókat, a helyi munkaerő társadalmi 
egyensúlyát és változás iránti toleranciáját. A politikai beágyazottság a gazdasági 
cselekvés azon forrásaival és eszközeivel függ össze, amelyek a hatalmi egyenlőtlen­
ségeket tükrözik.

A beágyazottság fogalma megkérdőjelezi az ortodox közgazdászoknak azt az 
elképzelését, hogy a személytelenség a piaci szituációk fontos jellemzője. Míg a 
gazdaságelmélet olyan racionális cselekvőből indul ki, aki képes figyelmen kívül 
hagyni társadalmi kötelékeit a piacon, a szociológia a gazdasági élet szereplőit a 
társadalmi kapcsolatok sokrétű hálózatába ágyazott cselekvőként fogja fel. A szocio­
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lógiai nézőpont két lényegi elemének (Block 199'i: 525): egyike az, hogy az egyéni 
cselekvőt nagymértékben befolyásolják társadalmi kapcsolatai. Egy fogyasztó példá­
ul elhatározhatja, hogy bizonyos kereskedőtől nem vásárol, még akkor sem, ha ala­
csonyabb áron adja az árut. Az ökonómiai racionalitást befolyásolja a vevő és eladó 
sajátos társadalmi kapcsolata. A másik elem az, hogy a gazdasági cselekvők társa­
dalmi kapcsolatai, „társadalmi tőkéje" (Coleman 1990: 14. fej) lehetővé teheti, meg­
könnyítheti vagy gazdaságosabbá teheti bizonyos gazdasági célok elérését. A 
bizonytalanság csökkentését például szavatolhatják olyan gazdasági tranzakciók, 
amelyek egymáshoz meghatározott társadalmi szálakkal kötődő üzletfelek között zaj­
lanak. A társadalmi kötelékek védelmet nyújthatnak bizonytalanság és kockázat ellen. 
A gazdasági cselekvők társadalmi tőkéje — kapcsolatai más szereplőkkel — épp oly 
fontos lehet, mint a tárgyi, a pénz- és emberi tőke.
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