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OSSZEFOGLALO: A harom legfontosabb magyarorszagi torrent tracker felhasznaléinak valés idej
p2p tranzakcidit, valamint a filmek mozis forgalmazasanak statisztikait tanulmanyunk els6 részében
elemezve a filmes kal6zpiac hianyp6tlé paradigmajat talaltuk er6sebbnek: a fajlcserélék kozott joval
nagyobb aranyt képviselnek azok, akik kizardlag mozikban nem jatszott, mint akik csak mozikban is
megnézhetd filmeket toltenek le - a fajlcserélék tobbsége viszont mindkét kategoériabol letolt. Az ok-
sagi kapcsolatokat vizsgalva azonban az is nyilvanvald, hogy a filmek online kaldzkereslete legalabb
részben és kozvetleniil marketingvezérelt (ezaltal fiiggetlen a mozis k6zonség méretétdl), vagy ami
ugyanaz: a komolyabb proméci6 egy része sziikségszer(ien nagyobb p2p kereslet formajaban haszno-
sul. Az egyes fajlcserél6k altal letoltott filmek mifaji strukturdlatlansaga ugyanakkor arra is utalhat,
hogy a p2p kalézkodas nem kis mértékben az egyéni izlés szocioldgiai 0sszeteviivel nehezen leirhato,
,magas szabadsagfoki” magatartas, melynek egyik lehetséges kovetkezménye a kalézok kulturdlis fo-

gyasztasanak gazdagitasa, a ,kulturalis mindenevés”.

A filmkinalat miifajok szerinti szerkezete

a mozi- és a p2p piactéren

A filmek legalis és feketepiacai kozotti 6sszefiiggéseket eddig a hozzaférés aspek-
tusabol vizsgaltuk. K6zonségkutatas azonban nem lehet teljes a tartalmi dimenzié
vizsgalata nélkiil, és adatgytijtésiink kiegészitése az IMDb-bol beszerezhetd infor-
macidkkal paratlan lehetdség a film-fajlcsereforgalom miifajok szerinti elemzé-
sére. Tudomasunk szerint kutatasunk az els6, amelyik a fajlcserélé halézatokon
elérhetd tartalmak miifaji jellegzetességeit a valds idejli p2p forgalmat kozvetle-
niil mérve vizsgalja.! Feltételezziik, hogy miként a legalis piacon, Ugy a fajlcserélk

1 A fajlcsere mifaji dimenzidja a p2p feketepiacok kutatasanak egyik olyan aspektusa, ahol a tranzakciés adatok gy(ijtésé-
nek modszertani elénye a megkérdezésbdl szarmazoé adatokkal szemben behozhatatlan. Megkérdezéses modszerrel szin-
te lehetetlen megbizhato informéaciokat szerezni arrol, hogy az emberek milyen filmeket lattak, illetve toltottek le. Ennek
szamos oka van: nem emlékeznek pontosan a filmcimekre — ez jelentds akadaly a nemzetkézi (~amerikai) repertoar altal
dominalt filmpiacokon —, a moziban tett latogatastol idében tavolodva egyre kevésbé tudjak megmondani, mikor lattak a
filmet stb. Mindez hangsulyozottan igaz a letoltott filmekre, amelyeknél tovabbi torzitd tényezd az elhallgatas szandéka.
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kozott is jelentdsen eltér az egyes miifajok kinalata, kdzonségiik mérete. Kézen-
fekvo hipotézis, hogy a fajlcseréld halézatokon is azoknak a miifajoknak van nagy
forgalmuk, amelyek a mozikba is tobb néz6t vonzanak. A letoltések mennyisége és
az eladott jegyek szama kozotti gyenge korrelacié alapjan azonban arra is szami-
tunk, hogy bizonyos miifajok kivételt képeznek e f6szabaly aldl.

Az online feketepiaci forgalom tematikus tagozdédasa a fajlcserélé halozatok
miikodésének egyik legfontosabb jellemzojével fiigg 6ssze. A fajlcserehalézatok
,O0konémiai modelljének” logik4jabdl az kévetkezne, hogy egyetlen, minden részt-
vevot integral6 fajlcserél6 halézat domindlja a piacot, hiszen ez a megoldas ga-
rantalna a maximalis tartalmi gazdagsagot, illetve a tartalmak folyamatos elérhe-
téségét. A fajlcserélékkel szemben folytatott jogi haboru (Patry 2009)? azonban
- néhany, a fenyegetésnek dacosan ellenall6 kdzpont kivételével - sikeresen lehe-
tetlenitette el a nagy, nyilvanos fajlcseréld haldzatokat. A magukat fenyegetve érzo
felhaszndalok helyettiik zart, csak meghivasos alapon megkozelithetd oldalakra,
hal6zatokra vonultak vissza (pontosabban dt). Ez a folyamat a fdjlcserélé kézbssé-
gek fragmentdloddsdhoz vezetett, ennek eredményeként jottek létre a mara szinte
kovethetetlen szamu és tartalmi orientacioju fajlcsereplatformok. A fragmentacid
lehet lokalis (ismer6sok, egymasban megbizd ismeretlenek tobbé-kevésbé zart,
helyi kozossége), nyelvi, illetve tematikus, vagy ezek kombinacidja. Ehhez a ku-
tatdshoz harom, nyelvileg zart, de tematikusan nem specializalédott platformot
figyeltiink meg, a letdltdk fogyasztasbeli preferenciairél megfogalmazott megalla-
pitasainkat tehat részben a tartalmi specializacié hianya magyarazza. Mas képet
kaptunk volna, ha egy tematikus, helyi (l1asd a malacka elnevezésii pornétrackert,
vagy a radikalis blogger Tomcat altal fenntartott Bombagyar torrent portalt),
egy nemzetkozi, tartalmilag szakosodott (pl. a karagarga elnevezésili nemzetkdzi
miivészfilmrajongd kozosség) vagy egy kifejezetten a legfrissebb tartalmakra spe-
cializalddott kdzosséget vizsgalunk.

A tartalmi specializaciéo hianya ellenére megallapithatd, hogy a kal6zpiaci
filmkindlatban bizonyos miifaji kategoridk sulya jelent6sen eltér a mozis kinéla-
ton beliili részesedésétdl (1. tabldzat). Egyes miifajok® feliilreprezentaltak a p2p

De ha megkérdezéses modszerrel — akarcsak egy nagyon szik idGablak vonatkozasaban — pontos informaciokat szereznénk
a moziban latott és a letoltott filmek cimérdl, akkor is szinte megoldhatatlan (osztalyozasi, kodolasi) problémat jelentene a
filmcimek sztenderdizalasa, illetve miifaji besorolasa. A filmforgalmazas adatbazisaibdl ezzel szemben tobb évre visszame-
néleg (esetiinkben egészen 2000-ig) pontosan tudhatd, mikor, milyen filmet, hol és mekkora kézonségnek vetitettek. Ezeket
az adatbazisokat az IMDb-adatbazissal és féjlcsereplatformok tranzakcios adataival 6sszekapcsolva a megfigyelt féjlcserélé
alapsokasag minden egyes tagja esetében pontosan tudhatjuk, milyen miifaju filmeket téltott le.

2 A Napster volt a legelsé mainstream fajlcseréld platform, melyet egy amerikai egyetemista, Shawn Fanning fejlesztett 1999-
ben. A nagy kiadok és érdekvédelmi szervezeteik némi hezitalast kdvetSen birdsagi eljaras segitségével kérték a fajlcsere
torvénysértd jellegének, valamint az ezt lehetévé tevd technologia, illetve az e technolégiat fejlesztd, Gzemben tartd cég
felel6sségének megdllapitasat a technolégia segitségével elkdvetett torvénysértésekben. A Napster ellen inditott per fel-
lebbviteli szakaszaban itélkezd birdsag a felpereseknek adott igazat, ezért a Napster 2001 folyaman beszuntette az ingyenes
és ellendrizetlen fajlcsere-szolgaltatast. A markanevet és a logét késébb megvasarlé befekteté 2003 6ta ugyanezen a néven
online zenedruhézat mikodtet.

3 Az IMDb a filmeket 6ésszesen 25 miifaji kategoriaba sorolja. Ennyi kategoériaval nehéz &tlatni a kinalat szerkezetét, ezért 13
atfogobb (12 + 1egyéb) kategdriat képeztink. Az 6sszevont kategoriak tartalma az elnevezések tobbségénél egyértelmdi (pl.
fantazia/sci-fi). Tobb mint két miifaj dsszevonasaval hoztuk létre a torténelem (életrajz + haboru + torténelem) és az egyéb
(felnétt, csaladi, film noir, game-show, rovidfilm, sport) kategoéridkat. A kalandfilm kategéria a kalandfilmek mellett a wes-
ternfilmeket is tartalmazza. (Az IMDb kategériarendszerének ismertetés megtalalhatd a http://us.imdb.com/Sections/Genres
weboldalon.)
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hal6zatokon: pl. a két honapos id6ablakban mozikban jatszott filmek alig egyne-
gyede akciéfilm/thriller, az ugyanekkor feketén elérhetd filmeknek viszont tobb
mint egyharmada. Ugyanebben az id6szakban a fajlcserél6 hal6zatokon tobb film
valt elérhetévé az animacios, a kaland- és a fantazia/sci-fi tartalmak koziil is - a
romantikus és a dramai miifaj részesedése viszont kisebb volt, mint a mozik ki-
nalataban. Az eltérések ugyanakkor egyik miifajnal sem haladjak meg a 25 sza-
zalékpontot, az id6ablakon kivil vetitett filmek esetében pedig még kisebbek.
A ,régi” produkcidk esetében az elérhetd filmek miifaji megoszlasa nem kiilénbo-
zik 1ényegesen a moziban vetitettekétdl.

1. tablazat: A vizsgalt filmek miifaji megoszlasa jatszasuk ideje, illetve p2p elérhetdséglik szerint

A mozis vetités ideje M(z);:)l:)an c
utan %
nem a
2008. majus 1-junius 30. 2000. junius 1.-2008. aprilis  vetitett :0
(letoltési idGablak) 30. filmek
p2p hélézatokon elérheté volt? (oszlop %)
igen nem  Osszesen igen nem  Osszesen

Dokumentumfilm 1 7 4 1 1 1 - 2
Animacio 1 1 5 8 7 7 - 6
Akci6/Thriller 36 " 23 49 41 46 - 37
Kalandfilm 25 6 15 20 24 22 - 19
Vigjaték 35 35 35 33 44 37 - 37
Krimi/Detektivfilm 26 n 18 32 32 32 - 26
Drama 49 73 62 49 48 48 - 54
Fantazia/Sci-fi 26 3 14 21 15 19 - 17
Torténelem " 9 10 " 13 12 - "

Horror 5 1 3 13 7 10 -
Zene 5 8 7 3 2 3 - 4
Romantikus film 21 32 27 22 19 21 - 23
Egyéb 22 2 17 17 14 16 - 16

Megjegyzés: IMDb miifaji kategdridk, oszlopszdzalékok, N = 561.

Ugyanennek a jelenségnek a masik aspektusa, hogy az egyes miifajok mozis
kinalatanak mekkora része volt elérhet6 a p2p haldzatokon is. Ebben az el6z6-
nél jelentdsebb eltéréseket felszinre hoz6 nézetben (2. tdbldzat) képet alkotha-
tunk arroél, hogy a fajlcserélé halézatok mely miifajok esetében toltenek be ,ar-
chivumfunkcidt”. A legtobb miifaj ,letdlthetdsége” eltér aszerint, hogy a filmeket
a mozik jatszottak-e a letoltés idéablakdban. A p2p forgalomban feliilreprezentalt
tartalmak persze itt is visszakdszonnek az idéablakon beliili magasabb letdltési
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aranyukkal. Sokkal érdekesebbek azonban azok a miifajok, amelyek filmjei éppen
akkor valnak nagyobb aranyban elérhet6vé a fajlcserélé halézatokon, miutan leke-
riiltek a mozik miisorardl. A khi-négyzet-préba a drama és romantikus mtifajoknal
jelez szignifikansan eltérd p2p jelenlétet a mozikban mar nem jatszott filmek java-
ra. Ha ezek az 6sszefliggések nem egy egyszeri mérés véletlen eredményei, hanem
hosszabb tavon is kimutathatdk, akkor joggal kovetkeztethetiink arra, hogy egyes
miifajokba tartozo alkotdsok az idé muldsdval egyre értékesebbé vdlnak, igy esetlik-
ben a fdjlcseréld hdlézatok jelentds archivum-, azaz hidnypétld funkcidt téltenek be.
Nem feltétleniil arroél van sz, hogy ez utdbbiak mozis vetitésiik idészakaban ka-
l6zszemmel ,érdektelenek” volnanak, hanem sokkal inkabb arrdl, hogy ezek olyan
miifajok, ahol elsésorban a régi katal6gusok vonzzak a fajlcseréléket. Elképzelhe-
t6, hogy ebben szerepe van a széban forgé miifajok tartésabbnak észlelt miivészi
értékének is.*

2. tablazat: A p2p héalézatokon elérhetévé valt filmek ardnya az egyes mdifaji kategdridkban

A mozis vetités ideje

Miifajokbol letoltott filmek 2008. méjus 1 . Sszesen
arén_ya a mozis repertoar junius 30. (letoltési 2000. éu?:;;': ;62008'
szerint idsablak) prills 30.

p2p halézatokon elérhetd volt? (sor %)

igen nem igen nem igen nem
Dokumentumfilm 13 87 50 50 20 80
Animacié 20 10 63 37 72 28
Akcio/Thriller 74 26 64 36 66 34
Kalandfilm 78* 22 55 45 62 38
Vigjaték 47 53 53 47 51 49
Krimi/Detektivfilm 67 33 60 40 62 38
Drama 37 63 60*** 40 50 50
Fantazia/Sci-fi 88 12 68 32 75 25
Torténelem 50 50 55 45 53 47
Horror 80 20 74 26 75 25
Zene 33 67 Al 29 47 53
Romantikus film 37 63 64** 36 51 49
Egyéb 61 39 64 36 63 37

Megjegyzés: IMDb miifaji kategdridk, sorszdzalékok, N = 561. *p<0,05, **p<0,01, ***p<0,001

4 A khi-négyzet-proba csak harom mdifajndl taldlta szignifikdnsnak a kurrens és multbéli mozis kinalat letoltési aranyainak
kulonbségét. Ha tobb film mfaji besorolasat ismernénk, nem kizart, hogy pl. a régi dokumentumfilmek gyakoribb letoltése is
szignifikdnsnak mindsulne.
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A filmmifajok k6zonsége a mozi- és a p2p piactéren

Az elemzésbe bevont 6sszes film jegyértékesitését és letoltéseit (1. dbra) tartal-
mi kategoérianként vizsgalva® ugy tiinik, hogy a fajlcserélék kozott valéban kere-
settebbek a nagy mozis kozonségli miifajok.® A diagram két tengelye a miifajok
atlagos jegyeladasainak és atlagos letoltésének értékeinél metszi egymast, ezért
konnyen megkiilonboztethet6k az atlagnal nagyobb, illetve kisebb mozis és kal6z-
forgalmu filmek. A vizsgalatba bevont dsszes film vonatkozasaban (a heterogén
,egyéb” kategoriatol eltekintve) szinte nem talalunk olyan miifajt, amelyiknél az
atlagosnal nagyobb mozis kdzonség az atlagosnal jelentésen kisebb fajlcsere-for-
galommal parosulna. (A legtobb miifajt a diagram vagy jobb fels6, vagy bal alsé
negyedében taladljuk.) A miifajok nem illeszkednek szorosan a trendvonalra - pl. a
vigjatékok mozis k6zo6nsége nagyobb, mint az akci6/thriller filmeké, ez utébbiak
mégis keresettebbek a fajlcseréld halézatokon -, az 6sszkép azonban a két piactér
keresletének viszonylag szoros egyiitt jarasara utal, legalabbis az egyes miifajok
vonatkozasaban.

Az adatgytjtés két honapos id6ablakaban vetitett filmek esetében azonban
mar észrevehetdk kivételek e szabaly aldl (2. dbra). Az akcié/thriller és a blintigyi
filmek az atlagnal kisebb mozis k6zonséget vonzottak, fajlcsereforgalmuk mégis
joval atlag feletti volt. Hogy a jelenség szezondlis hatasok vagy miifajspecifikus
letoltési szokasok eredménye, tobbéves adatgyijtés hidnyaban nem elddnthe-
t6, azonban konnyen taldlhatunk az utdbbi feltételezést erdsité szempontokat.”
A biliniigyi és kilonosen az akcid/thriller miifajok kozonségében valdsziniileg
feliilreprezentaltak a férfiak, sét a fiatal férfiak - vagyis az a demografiai csoport,
amelyik a fajlcserél6-populacioban is a teljes lakossagon beliili aranyat jelentésen
meghaladd sulyt képvisel. E miifajok k6zonségének fajlcseréléssel foglalkozo szeg-
mense szinte reflexszeriien lecsap a trackereken megjelend legtijabb ,erdszakfil-
mekre”? Jelenlegi ismereteink alapjan egyediil e ,maszkulin” m{ifajok vonatkoza-
saban merjiik megkockaztatni azt az allitast, hogy fajlcsereforgalmukban a fekete-
piaci atlagnal hangstlyosabb a helyettesitd, mint a hianypo6tl6 funkcio.’

5 A 2004 el6tti moziforgalmazasi adatok beszerezhetetlensége és az IMDb-bél szarmazé informaciok részleges hianyossaga
miatt a jegyeladasokat és a letoltéseket miifaji bontasban nem elemezhettik az 6sszes, moziban 2000 utan vetitett 2177 film
vonatkozasaban. Osszesen 561 film esetében &llt rendelkezéstinkre a mifaji bontashoz szilkséges harom adat: a film IMDb
miifaji kategoridja, az eladott mozijegyek és a letoltések szama.

6  Egy film egyszerre tobb mifaji kategoriaba is tartozhat, ezért az eladott jegyek és a letoltott fajlok dsszes mennyisége barme-
lyik nézetben kisebb a miifajokhoz tartozo értékek Gsszegénél. A kategoridk atlagos szama 2,8.

7 A szezondlis hatasok mellett is szélnak szempontok, pl. a kés6 tavaszi, nyari id6szakban altalaban kevesebb erdszakfilmet és

t6bb vigjatékot mutatnak be.

A krimi/detektiv kategdriaba sorolt produkciok jelentés hanyada egyuttal akcid/thriller film.

Ezt a hatast ellenstllyozhatja bizonyos, a fjlcserélék altal népszeriinek gondolt tartalmak ,stratégiai” letéltése és megosztasa

a felhasznal6 fel- és letoltései aranyanak javitasa — ezaltal kedvezébb besorolasa és sajat letoltéseinek gyorsabba tétele — ér-

dekében. Bar a dontben stratégiainak mindsitett pornograf tartalmak p2p forgalmét kizartuk az elemzésbdl, nem elképzel-

hetetlen, hogy a stratégiai letéltés hatokore ennél szélesebb, és mas mifajok (pl. az akcid/thriller kategdria) kalozforgalmanak
egy részére is hatassal van.

O
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1. abra: A 2004. februdr 1. és 2008. junius 30. k6zétt Magyarorszagon jatszott filmek mozikzénsége és Gsszes
letoltése 2008. méjus 1. és junius 30. kézétt miifajok szerint
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Megjegyzés: IMDb miifaji kategéridk, N = 561. A mozis forgalom a filmek teljes (nemcsak idéablakon beliili) kozénségére
vonatkozik. A tengelyek a miifajok dtlagos jegyeladdsainak és dtlagos letéltésének értékeinél metszik egymdst.

2. abra: A 2008. mdjus 1. és junius 30. k6z6tt Magyarorszéagon mozikban jatszott és ugyanezen idéablakban
letéltott filmek fizetd kézdnsége és letéltései miifajok szerint
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Megjegyzés: IMDDb miifaji kategoridk, egy film tébb miifaji kategdridba is tartozhat. A mozis forgalom a filmek teljes
(nemcsak idéablakon beliili) kozonségére vonatkozik. A tengelyek a miifajok dtlagos jegyeladdsainak és dtlagos
letéltésénekértékeinél metszik egymdst.
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Az ingyenes fogyasztas lehetdségének korszakaban a mozilatogatas ,hozza-
adott értéke” is atalakul, illetve a kiilonb6z6 miifajok vonatkozasaban mas megvi-
lagitasba keriil. Az er6szakfilmek kiugro kaldzkereslete mellett erre utald jelként
értékeljik, hogy az id6ablakban jatszott romantikus filmek az atlagnal nagyobb
mozis k6zonséget, viszont az atlagnal kevesebb fajlcserélét vonzottak. Igaz, egyik
eltérés sem annyira jelentds, mint az erdszakfilmek atlagot joval meghaladé letol-
tései, mégis jo okkal feltételezhetjiik, hogy a romantikus filmek esetében a tobbi
miifajjal 6sszehasonlitva ma talan még fontosabb a ,kettesben mozizas” élménye.

A mozis filmfogyasztas és a fajlcserél6k keresletének
szerkezeti kilonbségei

Az el6z6ekben meggydz6dtiink arrdl, hogy az egyes filmmiifajok mozis k6zonsé-
ge és fajlcseréldk kozotti keresettsége dsszefiigg: mindkét kozonségben nagyrészt
ugyanazok a miifajok népszertiek. Kovetkezik-e ebbdl, hogy a filmek kaldzkeresle-
te 1ényegében a moziforgalmazas tiikorképe?*® Tavolrél sem: a filmes miifajok mo-
zis és p2p kozonségének pozitiv korrelacidja még nem jelenti azt, hogy a kal6ézok
filmkosara a mozis valasztékkal volna leirhat6. A kérdés csak a két piac szerkezeti
sajatossagainak ismeretében valaszolhaté meg.

Miifaji szempontbdl a filmkereslet szerkezeti jellemzdin a k6zonség tartalomti-
pusok szerinti tagolddasat értjiik. Vannak miifajok, amelyek mozis forgalmazasuk
paraméterei (el6fordulasuk kiilonb6z6 mozikban, a vetitések gyakorisaga, id6be-
li eloszlasa, fizetd kozonséglik mérete stb.) alapjan homogén miifaji csoportokba
(klaszterekbe) rendezhetdk, melyek a tobbi miifajtél tobbé-kevésbé elkiilontilnek.
A mozik profiljat els6sorban ezek a jellemz6k hatarozzak meg: milyen miifaju fil-
meket, milyen gyakorisaggal, mekkora teremkapacitdssal és hany nézének jatsza-
nak. Amikor artmozikrdl, multiplexekrdl stb. beszéliink, ezekre a szempontokra
gondolunk. Természetesen, ahogy vannak ,mindent” jatszé radiok, ugy vannak
széles miifaji kinalatd mozik is, azonban bizonyos tipusu filmeket még ezek is elté-
r6 gyakorisaggal és kiillonb6z6 kdzonségeknek vetitenek.

A 3. tabldzat és a 3. dbra a mozis kinalat mifaji szerkezetét mutatja. A kina-
lat miifaji klasszifikaci6ja hierarchikus klaszterelemzés!' eredménye: ebben a né-
zetben a megfigyelési egységek a mozik, a felhasznalt adatok pedig a kilonb6z8
miifajokba sorolt filmek fizet6 kzonségének létszdma.'? A mozis piactér miifajok
szerinti tagolédasanak legjobb dbrazolasa az Uin. dendogram (3. dbra): a faszerke-
zetli diagram egyik végpontjan (bal oldalan) az egyedi miifajokat, masik végpont-
jan (jobb oldalan) a legatfogébb csoportositast kifejez6 agakat talaljuk. Miutan az
elemzésben nemcsak azt vettiik figyelembe, hogy a mozik milyen filmeket tartottak

10 Ugyanezt a kérdést a filmek p2p keresletének magyarazé modelljeinél is vizsgaljuk.

11 Az itt alkalmazott klasszifikacio asszociacios mérészamon (khi-négyzeten) alapuld, csoporton bellli kapcsolatok (within-
groups) modszerével dolgozo hierarchikus klaszterelemzés.

12 Ha egy film tébb mint egy mifajba is besorolhatd, akkor kézonsége a filmet vetité mozi esetében mindegyik miifajnal ugyan-
azt az értéket veszi fel. Pl. az IMDb alapjan akcio, biinugy, drama és thriller mifaji besorolasu Keresztapa Ill ¢sszesen 1200
nézdje mind a négy miifaj nézettségéhez 1200 fével jarult hozza egy budapesti mozi esetében.
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misoron, hanem azt is, hogy ezek mekkora kézénséget vonzottak, a mozis piac-
nak ez a mifaji szegmentacidja a(z offline) fogyasztdk preferenciait is figyelembe
veszi.!* A diagram azt jelzi, hogy a mozis piactér alapvet6 szerkezeti jellemzéje
a ,magaskultira” vs. ,kommersz filmek” dichotémiaja: ez a két miisortipus for-
dul el6 a legritkdbban egyiitt a mozik kinalatadban. A dendogram tovabbi elaga-
zasai mutatjak e két ,definitiv’ miifaji kategoéria osztalyozasat tovabbi (al)miifaji
csoportokra. A kommersz miifajokon beliil négy almiifaj is kirajzolodik, melyek
egyike tovabbi harom csoportot rejt. Ezt a metam{ifajt ,tipikus tomegfilmeknek”
nevezzik, mert az ide tartozé tovabbi harom miifaj 1ényegében fedi a multiplex
mozik (egyben a hollywoodi filmipar) kinalatat: az erészak-, a ,habkénny”, va-
lamint a sziil6k és gyerekek altal kozosen is megnézhetd filmeket. A kommersz
miifajok masik tipusa a tarsadalmi val6sagbdl val6 menekiilés filmjei, innét a ka-
tegoria neve.

3. tablazat: A mozik mdisorkindlatanak szerkezete mifaji csoportok szerinti bontasban

MAGASKULTURA KOMMERSZ
Partikularis Klasszikus Eszképizmus Tipikus témegfilmek
miifajok miifajok Szil6/gyerek Kénnyed Erészak
Musical Dréma Akciofilm Kaland Vigjaték Blintgyi
Haborus Zene Sci-fi Csaladi Romantikus Horror
Térténelem Fantazia Animécié Thriller
Western
Detektiv

Megjegyzés: Klaszterelemzés eredménye (ldsd 3. dbra) alapjdn, n = 169.

A Klasszifikacié eredménye azt mutatja, hogy a mozis piac miifaji értelemben
erdsen strukturalt: bizonyos miifaju filmeket egyiitt, mifaji , klaszterekbe” rendez-
ve tartanak misoron, egyes miifajok pedig szinte teljesen hidnyoznak sok mozi
miisorarél. A mozihal6zat tehat olyan piactér, ahol a fogyaszték pontosan tudjak,
hogy milyen tipusu tartalmak milyen tipusi mozikban talalhaték meg, és ennek
megfelel6en valasztanak kozottiik. Ezt a struktdrat persze némi intuiciéval bar-
mely szakért6 statisztikai elemzés nélkiil is képes elfogadhaté pontossaggal vazol-
ni. Legfontosabb kérdésiink ezért nem is az, hogy milyen a mozis piactér szerkeze-
te, hanem az, hogy a kal6zkereslet szerkezete mennyiben tér el a mozis piactérétol.
Ha azt taldlnank, hogy a kaldzkereslet a mozis piachoz hasonl6an tagolédik miifa-
jokra (azaz bizonyos miifajokat egyiitt, a tobbitdl elkiiloniilve és nem ugyanazok a
személyek toltenek le), abbdl arra kovetkeztetnénk, hogy a fajlcserélés 1ényegében
nem mas, mint a mozis piactér ,arnyéka”, és az emberek csupan moziba jarasi szo-
kasaikat kovetik, amikor a fajlcserélé hal6zatokon filmekre vadasznak.

13 Mas eredményeket kaptunk volna, ha a mozis piactér mifaji szerkezetét csupan a ,vetitették/nem vetitették” dichotomiaban
elemeztik volna, ebbdl a nézetbdl azonban hidnyzik a kdzénség preferenciaja.
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3. dbra: A mozik mdsorkinalatanak szerkezete
Dendrogram using Awverage Linkage (Within Group)
RBescaled Distance Cluster Combine

CASE [u]
Label Mum +-—-——-—-—— o e ——————— +
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Sci-Fi 15
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Thriller 1lg
Western 18

Detektiv 13

Musical 1z

Héboris 17
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Dréama e
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smayi &
T ]
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Zene 11

Megjegyzés: Hierarchikus klaszterelemzés, bdzis: magyarorszdgi mozik, 2008. mdjus 1.-jiinius 30. N = 181.

4. abra: A féjlcserélék keresletének szerkezete

Dendrogram using Average Linkage (Within Group)

RBescaled Distance Cluster Combine

CASE a 5 10 15 20 25
Label Num +--———————- oo oo - - +
Tortenelem 5
Héboris 17 :]

Zene 11 S —
Western 1g
Musical 1z

Horror 10
Detektiwv 13 —’7
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Romantikus 14

Dréama

Vigjéték

Blntigyi 5

Thriller 16

Animdecid 3

Caaladi 7 g
Fantézia ]

Ealand

Akecidfilm

Megjegyzés: Hierarchikus klaszterelemzés, bdzis: 3 magyarorszdgi p2p tracker haszndléi, 2008. mdjus 1.—jtinius
30.N = 50 863.
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A felhasznaldk altal letoltott filmek miifaji klasszifikacidéjanak eredményét be-
mutat6 diagram (4. dbra) alapjan azonban errdl sz6 sincs. A fajlcserél6k kereslete
nem egyszertien kiilonb6zik a mozis piactértdl: kozelebb jarunk a valésaghoz, ha
ugy fogalmazunk, hogy a p2p filmkereslet miifaji értelemben strukturdlatlan. (Ezt
jelzi, hogy a dendogram 4gai mar viszonylag korai hasitasoknal sok-sok egyedi
miifajra bomlanak.) A p2p piactér szerkezete még csak nyomokban sem emlékez-
tet mozis piactér strukturajat alkotd, konzisztens miifaji csoportokra. Ez két jelen-
séget takarhat: vagy arrdél van sz6, hogy a felhasznalok tobbségénél teljesen vélet-
lenszer, milyen mifaju filmeket toltenek le, vagy arrol, hogy a legtobb felhasznald
szinte mindenféle miifajbdl tolt le, még ha eltérd intenzitassal is. Figyelembe véve,
hogy az adatgy(ijtés két honapos idéablakaban az egy fajlcserélére esé atlagos
filmletoltések szama tobb mint 10 - azaz hetente legalabb egy film (lasd a 10.
tablazatot tanulmanyunk elsé részében) -, a masodik magyarazatot fogadjuk el.
A legtobb fajlcserél6 a letoltésekbdl sokkal valtozatosabb miifaji kosarat allit 6sz-
sze, mint amit a mozis piactér szerkezete a filmmiifajok szegregaciéjaval kapcso-
latban sugall. Birmennyire is meglepd, pusztan let6ltott filmjeik miifaji besorolasa
alapjan a fdjlcserélék kézétt nem azonosithatok izlésiiket tekintve hasonlé csopor-
tok. A fajlcserél6k kihasznaljak az ismeretlen kiprobalasanak kockazat- és koltség-
mentes lehetdségét, és tetszés szerint kalandoznak kiilonb6z6 miifajok kozott.!*

Mindez nem jelenti azt, hogy a fajlcserélék ne rendelkeznének vilagos miifa-
ji preferencidkkal. Kockazat nélkiil kijelenthet6, hogy éppen ellenkezéleg: a p2p
kal6zkozonség, miként a kulturalis javak barmely felvevépiaca (koztiik a filmek
offline kdzonsége) koherens izlésbeli mintazatokat és ezek alapjan leirhatd, tob-
bé-kevésbé homogén csoportokat rejt. Mivel azonban a mozilatogatas adatai nem
az egyének szintjén, hanem filmenként és mozinként aggregalva allnak rendel-
kezésiinkre, semmit nem tudunk mondani a fajlcserélék globalis, illetve offline
filmfogyasztasanak (miifaji) szerkezetérél. gy csupan annyit allapithatunk meg:
fiiggetleniil attdl, hogy a filmkalézok milyen izlésbeli csoportokba rendezédnek
teljes (offline és online) filmfogyasztasuk alapjan, egyéni izléstik az dltaluk letoltott
filmekbdl nem olvashaté ki. (Vagy ami ugyanaz: a filmek p2p kalézforgalma m{ifaji
szempontbdl szinte teljesen strukturalatlan.'®)

Ebbdl a felismerésbdl tovabbi, altalanos érvényli megallapitasok kovetkeznek
a filmek online feketepiacaval kapcsolatban. A nem specializalédott, mainstream
p2p kereslet miifaji strukturalatlansaga ugyanis arra utal, hogy a fajlcserélésnek
koszonhetSen a tetszdleges {zlési filmfogyasztd szamara az ,elkalandozas” sajat
preferenciajatol, 4j miifajok, stilusok kockazat nélkili kiprébalasa nem csupan

14 Ezzel a kijelentéssel kapcsolatban dvatossagra int az egyes miifajok stratégiai letoltésének korabban mar targyalt gyakorlata.
Az azonban kizarhatd, hogy a p2p filmkeresletben azért ne talaljunk mifaji struktarat, mert sok féjlcseréld letoltési pozicidja
javitasa érdekében tolt le bizonyos mifaju filmeket. Az ilyen tipusu letdltés egy-két népszeriibb mifaj toébbletkeresletét még
magyarazhatja, sok mifaj strukturalatlan keresletét azonban semmiképp.

15  Azért fogalmazunk gy, hogy ,szinte teljesen”, mert a klasszifikacios diagramrol (4. dbra) azért leolvashato egyfajta csoporto-
sités: az animacios, csaladi, fantézia, kaland- és akciéfilmek p2p kereslete jobban egyutt jar, mint mas mifajoké. Ezt a csoportot
akar egy csaladias jellegl tartalmi szegmensnek is tekinthetjik, azonban az ide tartozé miifajok kézétti kapcsolat tul laza,
masrészt az dsszes tobbi miifaj még ezekkel 8sszehasonlitva is sokkal kevésbé strukturalt.
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elvi, hanem a gyakorlatban is kiaknazott lehet6ség. A hagyomanyos, médiaipari
termelGk altal felkinalt tartalmi struktirak hidnya ezzel egytitt tavolrél sem jelenti
azt, hogy a kulturalis javak p2p ,arnyékgazdasaga” - még a tartalmilag nem speci-
alizalt formajaban is - teljesen strukturalatlan volna. Amint a bevezet6ben emli-
tettiik, a p2p kaldzpiac egyik oldaldn a tematikus struktirak sokkal pontosabban
jelennek meg, mint korabban - kdszonhet6en annak, hogy a specidlis tartalomti-
pusok kéré szervez6dd kézdnség kiszolgdldsa eldl eltiinnek azok a méretgazdasdgos-
sdgi korldtok, melyekbe a piaci viszonyok kézott miikédé csatorndk sziikségszertien
beletitkéznek. Masrészt az altalanos érdeklddési kort kiszolgalé haldzatok altal a
fogyasztdiknak felkinalt tartalmi kalandozas, explorativ nomadizmus radikalisan
kiilonbozik az ezt a lehet6séget legalis piacokon a televizi altal biztosit6é channel-
surfing, ,zapping” élményétdl. A p2p felhasznalé a ,véletleniil odakapcsolok-
belenézek-nem tetszik-elkapcsolok” tévés logika helyett a ,nem tudom mi ez-de
let6ltom-kiprébalom-legfeljebb letdrlom-de az is lehet, hogy archivdlom” aktiv
érdekl6dést feltételezd logikajaval valaszt a tartalmak kozott.

Mivel a letoltott filmek tényleges fogyasztasarol nincsenek informacidink (pl.
melyek megtekintését szakitjak félbe vagy melyeket nem nézik meg, melyeket ar-
chivaljak fizikai hordozora, ajanljak ismerdsok szamara, stb.), ezért csupan tovab-
bi empirikus aldtdmasztasra varo, izgalmas hipotézisként fogalmazzuk meg azt
a gyanunkat, hogy itt a kulturdlis fogyasztds olyan mintdzatainak vagyunk tantli,
melyek az offline kultirafogyasztdsndl lazabb kapcsolatban dllnak az egyéni izlést
meghatdrozo szocioldgiai (kemény)vdltozokkal. A filmek p2p kalézpiacan a kozon-
ség elveti, de legalabbis részben Ujratargyalja a kulturalis termeldk altal felkinalt
értékeket és lojalitasokat, ezaltal tartalomvalasztasuk eltavolodik a(z offline) kul-
turalis piacok miifaji szerkezetét fenntartd/Gjratermeld logikatol (Giddens 1990,
1991). Ez a folyamat, amint arra szamos, tanulmanyunkban is targyalt jel utal,
korantsem tekinthet6 a legalis piacok torténéseitdl teljesen fiiggetlennek, de a
p2p kalézkodas itt megfigyelt tartalmi mintazatai tilsagosan karakteresek ahhoz,
hogy legalabb kisérleti jelleggel ne fogalmazzuk meg ezt a hipotézist.

A jelenség tovabbi kutatasa értékes municiéval szolgalhat a ,kulturalis min-
denevésrdl” az elmult egy-masfél évtizedben folytatott vitahoz. A vitaban iitk6z6
megkozelitések egyike kritizalja a modernitas ,tipikus” kultdrszociolégiai felfoga-
sat. Ez utébbi, Pierre Bourdieu nevével fémjelzett iskola szoros kapcsolatot feltéte-
lez a tarsadalmi status és a fogyasztasi gyakorlatokban megnyilvanul6 exkluzivitas
(vagy exkluzivitasra vald torekvés) mértéke kozott (Bourdieu 1979). A kulturalis
fogyasztas ennek megfelel6en a tarsadalmi rétegzédés tiikkorképe volna - amihez
Bourdieu hozzateszi, hogy a kultirafogyasztas gyakorlatai a tarsadalmi egyenl6t-
lenségek fenntartasat és Ujratermelését is szolgaljak. A ,kulturdlis mindenevés”
tézisének képvisel6i (Coulangeon 2003; Peterson 1992, 1997; Peterson-Simkus
1992; Sintas - Alvarez 2002) ezzel szemben azt allitjak, hogy a késé modernitas
kozéposztalyara a kulturdlis mindenevés jellemzd, ami ellentmond a megkiilon-
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boztetés-tézisnek. A komoly empirikus levezetésekre tdmaszkodé ,mindenevés-
tézis” nem veti el teljes egészében a (kultura-)fogyasztas rétegspecifikus meghata-
rozottsagat, csupan azt allitja, hogy a kés6 modern tarsadalmak kultirafogyaszta-
sanak leirasara nem a ,legitim vs. popularis” (vagy ,exkluziv vs. vulgaris”), hanem
a ,mindenevés vs. egysikisag” (omnivore vs. univore) pélusok alkalmasak. A ko-
zéprétegek fogyasztasa eszerint nem abban kiilonb6zik az alacsonyabb statusu-
akétdl, hogy exkluzivabb volna, hanem abban, hogy vdltozatosabb - mert érdek-
16désiik is 6sszetettebb, egyben toleransabbak és nyitottabbak az ijdonsagokra.

Az 1990-es évekt6l novekvd befolyasu kulturalis mindenevés tézisét az utobbi
években par figyelemre mélto, szintén empirikus alapokon nyugvé kritika (Chan
- Goldthorpe 2007; Tomlinson 2003; Warde - Wright - Gayo-Cal 2007) érte. Ezek
szerint a kulturalis mindenevés tézise részben hibas operacionalizacidval nyert
adatokbdl levont téves kovetkeztetésekre épiil: az exkluzivitasra vald torekvés
korantsem tlint el a kozéprétegek fogyasztasabol, legfeljebb nehezebb tetten
érni. Ennek az az egyik oka, hogy az egyenl6tlenségeket sok kutatd rutinszertien
osztalycentrikus szemlélettel, azaz kizarélag a gazdasagi dimenziéban értelmezi,
megfeledkezve a joval 6sszetettebb, statusalapu egyenl6tlenségekrol. A fogyaszta-
si gyakorlatok sokkal valtozatosabbak a (weberi értelmében vett) status-, mint az
osztalyalapt egyenlGtlenségek terében, igy a megkiilonboztet6 funkcié nem tiint
el, s6t: Gjabb és Gijabb formakban, gyakorlatokban él tovabb.

Kutatasunknak ebben a fazisdban nem rendelkeziink olyan mennyiségl és
részletességili szociodemografiai adatokkal, amelyek alapjan meg tudnank itélni,
hogy a fajlcserélék kultirafogyasztdsanak leirdsadra a mindenevés, a megkilon-
boztetés vagy valamilyen mas paradigma alkalmasabb. Annyi bizonyos, hogy az
altalunk vizsgalt kozel hatvanezer felhasznalé tartalomfogyasztasa strukturalat-
lan, és ez akar a mindenevés kdvetkezménye is lehet. Ennek a feltevésnek a pla-
uzibilitasat erdsitené, ha tarsadalmi statusat tekintve ez a fajlcserélé-populacié a
kozéprétegek jellegzetességeivel volna leirhaté. Az sem elképzelhetetlen persze,
hogy az altalunk megfigyelt felhasznalék tarsadalmi status szempontjabol hete-
rogén kozeget alkotnak, és a populaciot statuscsoportokra bontva mar taldlnank
miifaji struktirat az egyes csoportok altal letoltott tartalmakban. (Masképpen
megfogalmazva: 1ényeges miifaji kiillonbségeket a kiilonboz6 statusu letolték
kalézfilmkosara kozott.) Egy ilyen eredmény pedig nem a fajlcserélék minden-
evését igazolnd. Konnyen lehet azonban, hogy hasonlé kovetkeztetéseket még
szociodemografiai segédvaltozdk birtokdban sem tudnank levonni. A p2p kal6z-
piacok az offline dimenzidban elképzelhetetlen tartalombdséget az ismeretlen
kiprobalasanak lényegében zérus kockazata mellett biztositjak, és ez a lehetdség
nem csupdan az {zlés kalandozasszerdi fejlesztésének, hanem a kal6zok kaotikus, ref-
lektalatlan csapongdsdnak is megagyaz. Azt, hogy ki hogyan tud élni, pontosabban
filmfogyasztasat tekintve ténylegesen hogyan él ezzel a lehet6séggel (pl. mit néz
meg a letoltott filmek koziil), sajnos nem tudjuk a fajlcsereforgalom logfajljaibol ki-
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olvasni. Ehhez kiegészit6 (kvalitativ és/vagy kvantitativ) kutatast kell végezniink
fajlcserél6k reprezentativ mintajan. Annyit mindenesetre kijelenthetiink, hogy ha
a fajlcserél6k magatartasara inkabb az izlés kisérletez6 fejlesztése, mint a céltalan
csapongas a jellemz6, a filmkalézkodds miifaji strukturdlatlansdga megerdsitené
azt a feltételezéstinket, hogy a p2p technoldgidk haszndlata olyan keresletet generdl,
melynek kielégitése a legdlis piactéren (jelenleg) elképzelhetetlen. Ez pedig a hiany-
paradigma erejének tovabbi bizonyitéka volna.

A filmek p2p kal6zkeresletének magyarazata a
moziforgalmazis jellemzéivel

A filmforgalmazas és a fajlcsere jellemz6inek leir6 statisztikaja alapjan a két dimen-
zi6 kapcsolatardl korvonalazodoé kép kozponti eleme, hogy a p2p feketepiacon forgal-
mazott filmek egyik része pusztan a moziba jarast helyettesiti, masik része viszont a
(magyarorszagi) mozis piaci kindlat hidnyat kompenzalja.’ A piac egyes jellemzg6inek
puszta egyiitt jarasa azonban még nem jelent oksagi kapcsolatot: a kaldzforgalmat
alakité mechanizmusok pontos feltdrasahoz magyarazé modellek sziikségesek.

Adatgytjtésiink korlatai (az otthoni videoforgalom, illetve a televiziés sugarzas
adatainak hianya) a filmek p2p kaldzkereslete és mozis forgalmazasa kozotti oksagi
kapcsolatok vizsgalatat teszi lehetévé. Kizarolag a filmforgalmazas jellemzdinek (fiig-
getlen valtozok) a letoltésekre (fiiggd valtozo) gyakorolt hatdsat elemezziik, az ellen-
tétes mechanizmus vizsgalata az adatgyijtés id6beli és egyéb sajatossagai miatt nem
lehetséges.!” Két, implikacioit tekintve 1ényegesen kiilonb6z6 kérdést vizsgalunk:

Mitdl fiigg, hogy egy film megjelenik-e a fajlcserél6 halézatokon, azaz a release-
csapatoktol kikertil-e letoltésre alkalmas képia?

Mitdl fiigg, hogy a fajlcseréldk az elérhetd filmekbdl mennyit téltenek le?

A kérdések a p2p kereslet és a mozik kindlata kozotti oksagi kapcsolatok, a tar-
talmak feketepiaci korforgasanak mas-mas aspektusara (,,a kalézok/release csapatok
érdeklédésének felkeltése”, illetve ,népszerliség a fajlcserélék kozott”) vonatkoznak.
Az els6 kérdésre logisztikus, a masodikra linedris regresszioval keressiik a valaszt. Az
eddigi eredmények alapjan a kovetkezd hipotéziseket teszteltiik:

H1 Minél frissebb egy film, annal nagyobb a feketepiaci kereslete.
keresletet is meghatarozzak.

H3 Egy film mozis kozonségsikere (magas néz&szama) és kalozletoltéseinek
mennyisége kozott oksagi kapcsolat van.

Az eredmények értelmezése el6tt sziikséges rogziteniink, hogy ezek a model-

16 A maximalis korultekintés és védhetd kovetkeztetések érdekében ismételten hangsulyozzuk, hogy a mozis kindlat hianyos-
sagai kizarélag akkor foghatok fel a teljes legalis filmpiac hianyossagaiként, ha igaz az az allitas, hogy ,ami nincs a moziban,
az (altaldban) nem kaphat6 DVD-n/VHS-en, és nem jatsszék a tévében sem”. Ezt az allitast azonban lehetetlen ellenérizniink
mindaddig, amig a forgalmazoktdl nem siker(il beszerezniink az otthoni videok és a filmek televizids vetitésének statisztikait.

17 A forditott oksaggal, pl. a letdltések mozildtogatasra vagy a DVD-forgalomra gyakorolt hatésaval egyrészt adathiany, mas-
részt a filmforgalmazas életciklusbeli jellemzdinek sajatossagai miatt nem foglalkozunk. A részletes indoklast lasd tanulma-
nyunk elsé részének ,Helyettesités vs. hianypotlas” cimii fejezetében.
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lek mennyiben jarulnak hozza a p2p kalézkodas helyettesités-, illetve hianypoétlas-
paradigmainak vizsgalatdhoz. A legfontosabb, hogy a magyardz6 modellekkel nem
egyik vagy masik paradigma erejének tovabbi bizonyitékait kutatjuk. Ezzel a téma-
val tanulmanyunk els6 részében foglalkoztunk, amikor arra a kérdésre kerestiik
a valaszt, hogy a letdltések mekkora hanyadat teszik ki a mozikban nem jatszott
filmek, illetve a felhasznalok hany szazaléka tolt le ilyen alkotasokat. A hianypa-
radigmat talaltuk erésebbnek, mert (1) a megfigyelt id6szakban a teljes letoltott
volumen legnagyobb hanyadat a mozikb6l hidnyzé filmek tették ki, és (2) a fajlcse-
rélék populacidéjaban nagyobb sulyt képviseltek azok, akik nem jatszott filmeket
toltottek le. A magyaraz6 modellekkel masfajta kérdésre keressiik a valaszt: arra
vagyunk kivancsiak, hogy a két paradigma hatékorén beliil mekkora pontossag-
gal becstilhet6 a filmek p2p kalézpiaci forgalma a moziforgalmazas jellemzdivel.
Ezért kiillon modelleket készitettiink a letoltések megfigyelésének idGablakaban
(2008. majus-junius) és az azt megel6z6en vetitett filmek letdltéseinek magyara-
zatara. Arra szamitunk, hogy a filmek p2p kal6zpiaci forgalmat a moziforgalmazas
jellemz6i nagyobb mértékben magyarazzak a helyettesité paradigma hatékorén
(az id6ablakon) beliil, mint ott, ahol kizardlag a hidnyparadigma érvényesiil (az
id6éablakon kiviil).

A féjlcseréls halézatokra kikeriil6 filmek

A logisztikus regresszio fiiggd valtozoja dichotdm: minden filmnél vagy a ,p2p ha-
l6zaton elérhetd volt” (1) vagy a ,nem volt elérhetd” (0) értéket veszi fel. Ezzel a
modellel tehat csupan azt vizsgaljuk, mit6l fliigg, hogy egy film kikertil-e a fajlcse-
rélé halozatokra; a filmek p2p kal6zkozonségének mérete itt nem szamit. Amint
korabban emlitettiik, a filmek p2p feketepiaci korforgasanak els6 staciéjaként a
release-csapatok hasznalhaté mindségi digitalis kopidkat készitenek a filmekbdl,
majd ezeket a kopiakat a disztribucios hierarchia alacsonyabb szintjein allok eljut-
tatjak, pontosabban feltoltik a fajlcserél6 halézatokra.

Az els6 modellben a teljes (az id6ablakban, illetve azon kiviil vetitett) filmkata-
l6gust vizsgaljuk (4. tabldzat). Mindegyik modellt egy ,a” és ,b” valtozatban készi-
tettiik el. A ketté kozott egyediil a filmek IMDb tetszési indexének (rating-jének)
magyarazo valtozok kozotti szerepeltetése vagy hidnya jelenti a kiilonbséget. Az
IMDb pontszam ,kakukktojas”: a modellekben szerepl6é tobbi valtozoéval ellen-
tétben nem kothetd specidlisan a magyar piachoz. (Emlékeztet6il: ez az index az
imdb.com weboldal latogatdi altal egy tizfoku skalan kifejezett tetszéspontszamok
filmenkénti atlaga.) Az IMDb-pontszamok atlagaba természetesen a magyar ko-
zonségnek is lehet (van) beleszélasa, az értékelések zome azonban nem magya-
roktdl szarmazik. Szerepeltetése mellett azért dontottiink, mert kivancsiak vol-
tunk, van-e a filmlet6ltésnek olyan nézete, ahol a (globalis) k6zonség!® értékitélete

18 A filmek IMDb-pontszéma persze ugyantigy nem mindsithetd a teljes kdzonség értékitéletét reprezentald mutatonak, mint
barmely weboldal mintavétel szempontjabdl kontrolldlatlan megkérdezése, szavazasa.
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befolyasolja azt, hogy egy film megjelenik-e a magyar fajlcseréldk altal latogatott
feliileteken.

Azels6 ,a” és,b” modellben® a 4, illetve 5 fiiggetlen valtozdval?® 13, illetve 14%-
ot sikeriilt megmagyaraznunk a fajlcserélé halézatokra kikertilt, illetve onnét hi-
anyzo6 filmek kozotti kiilonbségb6l.2! Osszesen két szignifikans hatast talaltunk: a
mozikba szétkiildott kopidk szamanak kismértékd, és az eladott jegyek szamanak
sokkal erdsebb pozitiv hatasat. Az eredmény jelentGségének felméréséhez idéz-
zlik fel a valtozok paronkénti korrelaciéit (lasd a 7. és 8. tdbldzatot tanulmanyunk
els6 részében). Ezeknél azt talaltuk, hogy a filmek p2p kalézforgalma szorosabban
Osszefligg a mozihalézatba szétkiildott kopiak mennyiségével, mint az eladott je-
gyek szamaval, tehat a fizetd k6zonség nagysagaval. Az itt vizsgalt dichotém fiiggd
valtozd (trackereken elérhetd volt-e vagy sem) persze alacsonyabb mérési szint(,
mint a letoltott mennyiség, de vegyiik észre: abbdl a szempontbdl, hogy egy film
felkelti-e a p2p releaserek és a tracker kindlatot meghatdrozé szerepl6k (adminiszt-
rdtorok, magas rangu tagok) érdeklédését (egydltaldn feltéltik-e a hdlézatra), a
film mozis kézonségének mérete sokkal fontosabb tényezd, mint az, hogy mekkora
disztribucids tdmogatdst kapott a forgalmazdtdl. A ,kikeriil vagy nem kertil ki a ha-
l6zatra” képletben tehat van szerepe a kozonséghatasnak, igy vélhetéen a , szajrek-
lamnak”, a referenciacsoportok ,még nem lattad?” és hasonl6 reakcidinak is. Ezt az
oksagi kapcsolatot jegyezziik meg: a linearis (a letdltott mennyiséget) magyarazé
modell eredményeinek értelmezésekor még segitségiinkre lesz.

A legérdekesebb fordulathoz az id6ablakban, azaz a 2008. majus 1. és junius
30. kozott vetitett filmek modelljeinek értelmezésekor érkeziink (5. tdbldzat).
Ne feledjiik: ez a filmes piac egyik legérdekesebb nézete, mert itt olyan alkota-
sok feketepiaci elérhetdségét vizsgaljuk, amelyeket a kérdéses periodusban a mo-
zik is jatszottak.?? Mar a kozel 40%-os magyarazo eré is szembet(ing: az, hogy a
filmforgalmazas 4-5 jellemzdjével ilyen jol magyarazhato a filmek p2p halézati
jelenléte, a p2p kalézkinalat mozis disztribucié altal vezéreltségének bizonyité-
ka - legalabbis az éppen vetitett filmek esetében.?® Ennél a modellnél raadasul
tobb szignifikans hatast talalunk, mint az 6sszes film p2p forgalmat vizsgalva: egy

19 A hidnyzé értékeket mind a logisztikus, mind a linearis regressziés modellekben un. ,listwise” mddszerrel (a legalabb egy
hianyzo értéket tartalmazé megfigyelési egységek kizarasaval) kezeltiik.

20 Amint a korrelacids egyutthatokbol kidertlt, a regressziés modellekben felhasznalt fliggetlen valtozok nem fuiggetlenek
egymastol, ezért a fuggetlen valtozokat (a premier ota eltelt id6 kivételével) a multikollinearitas kikiszobolése érdekében
rezidudlis formajukban szerepeltettik. (A modellbél kihagytuk a ,vetitések szama” és a ,filmet jatszé6 mozik szama"” valto-
zdkat, mivel ezek tul erésen korreldlnak a képidk mennyiségével, illetve az eladott jegyek szémaval.) A forgalmazasba kerdilt
kopidk mennyisége osszefligg az eladott jegyek szamaval, ez utdbbi pedig azzal, hogy mennyi ideig vetitik a filmet. A film
életciklusa nem fuiggetlen az IMDb-pontszamtdl. Az eredeti valtozokbol rezidudlis egyUtthatokat elSallitd regresszids egyen-
letek részletes eredményei elérheték a szerzéknél.

21 A modellekben mindegyik valtozo esetében szerepeltetjik a valtozo négyzetes tagjat. Tekintettel arra, hogy a fuggetlen
valtozék mindegyik modellben magas (aranyskalas) mérési szintliek, a modellépités soran vizsgaltuk a fliggd és a fuiggetlen
valtozok illeszkedését. A legtébb esetben azt talaltuk, hogy a fuggetlen valtozok négyzetes alakjaval rendre jobban becstilhe-
16 a fuggd valtozo (a letdltés), ezért a modellben ezeket is szerepeltetjik. A logisztikus regresszié eredményeinek kénnyebb
értelmezése, a fuggetlen valtozok hatasainak 6sszehasonlithatésaga érdekében az eredeti B egyitthatokbol kiszamitottuk
a sztenderdizalt (B) egyUtthatokat. (Ennek modszerérdl lasd: Székelyi-Barna [2002].) A szignifikans B-egylitthatok kézotti
aranybeli kilénbségek a flggetlen valtozok valdsagos ,erésorrendjének”feleltetheték meg.

22 Ez persze nem jelenti azt, hogy mindegyik filmet az idablak teljes hosszaban vetitették. Egy film az idéablakban jatszottak

kozé kerult, ha 2008. majus 1. és junius 30. kozott az orszagban legalabb egyszer vetitették.

3 Fogyasztasi kutatasok magyarazé modelljeiben kifejezetten magasnak szamit a 20% feletti magyarazé eré.

N
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kivételével az 6sszes vizsgalt tényez6 hatassal van arra, hogy az éppen a mozik
programjan 1év6 filmekbdl mi kertil ki a fajlcserélék kozé. A legerdsebb a filmpre-
mier 6ta eltelt id6 hatasa, méghozza pozitiv el6jellel: az id6 mulasaval minden,
a kozelmultban bemutatott filmnek jelent6sen né az esélye a p2p elérhetGségre.
A képiamennyiség hatdsa itt is csak kissé pozitiv, a néz6szam hatdsa azonban még
a teljes katalégus modelljével 6sszehasonlitva is erds. Végiil szignifikans az IMDb-
pontszam hatasa is, azaz a globalisan kedvelt filmeknek nagyobb esélyiik van a
kal6zhalozati jelenlétre.

4. tablazat: Az 6sszes (idGablakban vagy elétte) vetitett film letéltésre elérhetéségének magyarazé modellje

1a) modell 1b) modell
(st (St
B hiba) B Exp(B) B hiba) B Exp(B)

A premier és a vizsgalt
id6ablak kozott eltelt 0,002 (0,007) 0026 1002 0,001 (0,007) 0014 1,001
id6 (hét)
A premier és a vizsgalt
id6ablak kozott eltelt 0,000 (0,000) -0,055 1,000 0,000 (0,000) -0,049 1,000
id6 (hét)?

k""é%zigj(bjz“éﬁgga'maz°tt 0,657+** (0124) 0,180 1029  0654*** (0126) 0,185 1,923

k""é‘;zig}(b::ég’;%a'maz°“ -0454+** (0122) -0,141 0635 -0,449%** (0125 -0,143 0,638

f"‘ae‘r’l‘r’l;"isigggek 0,102 (0167) 0028 1107 0118 (0169) 0033 1126
ﬂz:‘r’];"iggggfk 0255*  (012) 0300 1291 0246*  (0,122) 0298 1,279
A film élettartama 0,093 (0105 0025 1097 0,096 (0105 0027 1,100
A film élettartama?  —0,106 (17 -0043 0900 0,101 (0102) -0042 0904
IMDb tetszési index 0,179 0119 0050 1,196
IMDDb tetszési index 2 0,027 (0,067) 0,013 1,027
Konstans 0,635* (0268) 1887  0664*  (0,280) 1942

o o0m 014

N 453 449

Megjegyzés: Logisztikus regresszid, fiiggd valtozo: 1 = trackerekre kikertiilt, 0 = nem kertiilt ki. *p<0,05; ***p<0,001

Ezekbdl az eredményekbdl arra kovetkeztetiink, hogy a p2p feketepiac kind-
latdnak egy része erésen marketingvezérelt. Az éppen miisoron 1év6, komoly PR-
ral tAmogatott, a kiadok nagy varakozasaitol kisért, ezért sok képiaval forgalma-
zott (tobbségében nyilvan hollywoodi) k6zonségfilmjei szinte elkeriilhetetleniil a
fajlcseréld halézatokon kotnek ki. A p2p kiszivargas esélyét tovabb noéveli, ha a
filmet sokan latjak és/vagy nemzetkozileg is sikeres. A filmforgalmazdék marke-
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tingbtlidzséje tehat az egyik leghatékonyabb eszkoz a feketepiac egyik meghataro-
z6 mechanizmusanak, a legdlis fogyasztast helyettesit paradigmanak az életben
tartasara. Minél er6sebb promdciét kap egy film, annal val6szin{ibb, hogy kikertil
a kalézhalézatokra.

Egészen mas a helyzet a mozik mlsordbol hidnyzo6 filmeknél. Ez utébbiak
kalézmegjelenését a moziforgalmazas jellemzdi alig magyarazzak (6. tdbldzat).
Szemben az idéablakban jatszott filmek let6ltésébdl megmagyarazott 39%-kal,
ennek a modellnek csupan 6%-o0s a magyarazoé ereje. Még ennél is beszédesebb,
hogy az id6ablak el6tt vetitett filmek elérhetéségére egyedil a kopiamennyiség
gyakorol szignifikans hatast - méghozza negativ el6jellel. Ez azt jelenti, hogy a p2p
hal6zatokon anndl nagyobb a mar nem jatszott filmek kinalata, minél kevesebb ko-
piaval vetitették ezeket jatszasuk idején. A negativ egyiitthat6 abszolut értéke ez-
zel egylitt nem magas - jelent6ségét azonban hiba lenne nem felismerni, hiszen ez
a moziforgalmazas egyetlen szignifikans hatdsa a ,régi” filmek p2p kiszivargasara.
A kevesebb helyen vetitett filmek a mozik programjdabdl kikertilve érdekesebbek lesz-
nek a fdjlcserél6k szamdra, mint a nagy kézénségfilmek. Ettdl eltekintve a multban
jatszott filmek p2p jelenlétének esélye fiiggetlen a korabbi kozonségsikertdl. Itt
érdemes Ujra megjegyezni, hogy a mar nem vetitett filmek DVD-forgalmazasi jel-
lemzdinek ismerete és modellbe épitése jelentdsen névelheti a modell magyarazé
erejét, hiszen a p2p kinélat tdlnyomé része a film DVD-kiadasarol készitett maso-
lat, un. DVDRip. A modell jelenlegi dllapotaban kapott eredmény, azaz a kopiaszam
kismértékii negativ hatdsa ebben a kontextusban arra utalhat, hogy érvényesiil
egy az elmulasztott mozis filmélményt a p2p piacokrél bepétlé fogyasztoi logika.

A misoron tartott repertoarbol tehat elsésorban a sikerfilmek, a mar nem jat-
szott repertoarbdl pedig inkabb a rétegfilmek kotnek ki a fajlcserél6 halézatokon.
Ajelenséget a jogtulajdonosok és a filmforgalmazok iizleti szempontjai fel61 nézve
ugy is értékelhetjiik, hogy a nagy kézonségfilmek p2p kalozkindlata inkdbb csak
mozis vetitésiik idején jelentds: hosszabb tdvon viszont az eltérd kozonségii filmek
hasonld eséllyel szamithatnak arra, hogy bekertilnek a p2p piaci kérforgdsba.
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5. tablazat: A vizsgdlat id6ablakaban vetitett filmek letéltésre elérhetéségének magyarazoé modellje

A premier és a vizsgalt
id6ablak kozott eltelt id6
(hét)

A premier és a vizsgalt
id6ablak kozott eltelt id6
(hét) (hét)?

Mozikban forgalmazott
koépiak szama

Mozikban forgalmazott
kopiak szama?

Eladott jegyek
mennyisége

Eladott jegyek
mennyisége?

A film élettartama
A film élettartama?
IMDb tetszési index
IMDDb tetszési index?

Konstans
OLS R?

N

0,018

0,000**

3,020**

-2,561**

-0,693

0,856*

—4,595

-0,853

2,645**
037

186

2a) modell
(st

hiba) P
0027) 0,199
(0000) 0,922
(0965) 0,628
(0990) -0,601
(0578) —0,144
0372 0,761
(2664) -0951
(0465 —0262
(0,950)

Exp(B)

1,018

1,000

20,493
0,077
0,500
2,354
0,010

0426

14,085

0,011

0,000*

2,789**
—-2,227*
-0,487
0,817*
-3,850
-0,853
0,520*
0,136
2,293*

039

182

2b) modell

(St
hiba)

(0,028)

(0,000)

(0,988)
(1017

(0,598)
(0,400)
(2,744)
(0,490)
(0,245)
(0,149)

(0,974)

B

0,124

0,860

0,581

-0,524

-0,101

0,729

-0,799

-0,263

0,108

0,050

Exp(B)

1011

1,000

16,265
0,108
0615
2,265
0,021
0426
1,681
1,145

9,902

Megjegyzés: Logisztikus regresszio, fiiggd vdltozo: 1 = trackerekre kikertilt, 0 = nem kertiilt ki. *p<0,05; **p<0,01
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6. tablazat: A vizsgdlat idéablaka el6tt vetitett filmek letoltésre elérhetéségének magyarézd modellje

3a) modell 3b) modell
(st (St
B hiba) B Exp(B) B hiba) B Exp(B)
A premier és a vizsgalt
id6ablak kozott eltelt 0003 (0,015 0,039 1,003 0003 (0015 0036 1003

id6 (hét)

A premier és a vizsgalt
idéablak kozott eltelt id6 0,000  (0,000) -0,105 1,000 0,000 (0,000) -0,04 1,000
(hét)?

Mozikban forgalmazott o) (0165 0013 105 0061 (0166) 0014 1063
koépiak szama

Mozikban forgalmazott

képiak szama? -0,320* (0,162) -0,085 0,726 -0,327* (0,163) -0,088 0,721

Eladott jegyek 0228 (0210) 0054 1256 0221 (021) 0052 1247
mennyisége
Eladott jegyek
Jegye 0252 (0136) 0255 1287 0253 (0136) 0257 1288
mennyisége
A film élettartama 0193 (0133 0046 1213 019 (0133) 0046 1216
A film élettartama? 0042 (0115 -0015 0958 -0042 (0115 -0015 0958
IMDb tetszési index 0013  (0,40) 0003 1013
IMDb tetszési index? 0023 (0075 -0010 0977
Konstans 0939  (0644) 2557 0976  (0653) 2653
OLS R? 0,06 0,06
N 267 267

Megjegyzés: Logisztikus regresszid, fiiggo vdltozo: 1 = trackerekre kikertilt, 0 = nem keriilt ki. *p<0,05

A letoltott filmmennyiséget magyarazo tényezdk

A linearis regresszidelemzés eredményei (7. tdbldzat) alapjan azt, hogy a filmeket
milyen mennyiségben toltik le, részben mas tényez6k magyarazzak, mint azt, hogy
mi kertl ki a fajlcserél6 halézatokra. Az elsé linearis modellben szignifikans a pre-
mier 6ta eltelt id6 negativ hatasa: a filmrepertoar egészére nézve a vizsgalt idéab-
lakhoz (azaz a letoltés ddtumahoz) kdzelebb bemutatott filmekbdl tébbet toltottek
le, mint a régebben bemutatottakbdl. Tovabbi kiillonbség a dichotém modellhez
képest, hogy a letoltott mennyiséget a globalis népszer(iség is (pozitivan) befolya-
solja, valamint az is, hogy a mozik6zonség méretének nincs kimutathaté hatasa.
A kdépiamennyiség hatdsa viszont ugyanugy pozitiv, mint a dichotém modellben,
csupan joval erésebb. A vizsgalt teljes filmrepertoar vonatkozasaban tehat a fil-
mek marketingje a let6ltott mennyiséget jobban magyarazza, mint azt, hogy mi
érhetd el a halézatokon.
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Az idéablakon belil letdltott filmek mennyiségét azonban a disztribicid jel-
lemz6i sokkal kevésbé (csak 14%-ban) magyarazzak, mint magat a kal6zmegje-
lenést (8. tdbldzat). A képiahatas itt is pozitiv és kismértékd, a premier 6ta eltelt
id6 pedig ugyanugy erds pozitiv hatast fejt ki, mint a dichotdm modellben. Mas
valtozéknak azonban nincs szignifikans hatasuk.

Végiil az adatgytijtés idején nem jatszott filmekbdl letoltott mennyiség magya-
raz6 modellje (9. tabldzat) 1ényegesen mas képet mutat, mint a dichotém modell.
A feltoltés esélyére a kisebb, a filmekbdl letoltott mennyiségre azonban a nagyobb
képiamennyiség gyakorol pozitiv hatast. E két ellentétes hatas a letdltés jelenségé-
nek komplexitasara utal: a mozimtisoron kiviili filmek kéziil a jatszdsukkor sziikebb
kérben forgalmazott filmeknek van (kissé) nagyobb esélyiik a kalézmegjelenésre,
mig a ténylegesen letoltott mennyiség a kézonségfilmek esetében nagyobb. (Ez utéb-
bit az IMDb-pontszam pozitiv hatasa is megerdsiti.)

A mozikban forgalmazott képidk mennyiségének a filmletdltésre gyakorolt
(egy nézet kivételével) pozitiv hatasa egyrészt utal a filmkal6zkodas ellen tett
forgalmazdi erdfeszitések relativ sikertelenségére, masrészt arra a mar Smith és
Telang (2008) altal is megfigyelt jelenségre, hogy a legalis piacokon tapasztalhatd
marketing- és kereslet-ellendrzési er6feszitések a feketepiaci keresletet és kinala-
tot sem hagyjak érintetleniil.

Egy rovid kitéro erejéig érdemes elgondolkodni azon, hogy a fenti megallapi-
tasok mit is jelentenek a magyar filmek forgalmazasa szempontjabol. A jelentds
részben allami tAmogatasbdl, illetve adokedvezmény segitségével forgatott, limi-
talt méretli kozonséget megszolitd magyar filmalkotasok forgalmazasara a gyarta-
si koltségek el6teremtése utan alig jut pénz. Magyar filmet - a legnagyobb kdzon-
ségfilmeket leszamitva - csak alacsony képiaszammal és alacsony reklambiidzsé-
vel forgalmaznak. Ennek - nem utolsésorban pedig a ,magyar filmet nem lopunk”
szolidaritasnak - kdszonhet6en a magyar filmgyartas kurrens alkotasai nem, vagy
csak nyomokban érhetdk el a magyar feketepiacokon. Az alacsony reklamkoltésre
is visszavezethetd alacsony nézdszam e filmek mozis forgalmazasat eleve nem te-
heti nyereségessé, a DVD-kiadas azonban még generalhatna valamekkora bevételt
az alkotok és a forgalmazo6 szamara. Ahogy a magyar film nem jut el a k6zonséghez
a mozikban, Ggy nem jut el a kozoénséghez a p2p halézatokon sem, marpedig ko-
zonség hijan DVD-eladasok sincsenek. Tovabbi, kifejezetten erre a kérdésre foku-
szal6 kutatasok sziikségesek annak a hipotézisnek a teszteléséhez, hogy a magyar
filmeknek akar hasznalhat is a feketepiaci terjesztés/terjedés. Jelenlegi ismerete-
ink alapjan ez a kijelentés persze csupan spekulacid, de ha abbdl indulunk ki, hogy
az internetalapu kulturalis piacokon mas miifajoknal életképes a minél nagyobb
ingyenesen szerzett k6zonség egy részének fizetds vasarlgva konvertaladsanak tiz-
leti modellje, legalabbis megalapozott a gyantink, hogy - ha a bevételeket tekintve
nem is jarna sokkal jobban, de - a magyar film k6zénséghez jutasaban is kulcssze-
repet jatszhatnanak a feketepiacok.
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7. tablazat: Az 6sszes (id6ablakban vagy elé6tte) vetitett filmbdl let6ltétt mennyiség magyarazé modellje
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Megjegyzés: Linedris regresszid, fiiggd vdltozo: letoltétt mennyiség, 2008. mdjus 1.-jiinius 30. *p<0,05; **p<0,01;
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8. tablazat: A vizsgélat idéablakaban vetitett filmekbdl letsltétt mennyiség magyarézd modellje
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9. tablazat: A vizsgélat idéablakan kivil vetitett filmekbdl letdltétt mennyiség magyarazé modellje
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Megjegyzés: Linedris regresszid, fiiggd vdltozo: letéltétt mennyiség, 2008. mdjus 1.—junius 30. *p<0,05; ***p<0,001

Kovetkeztetések

Kutatdsunkkal a magyar filmdisztribicié két meghatarozé szegmense, a
moziforgalmazas és az online kaldzkodas kozotti osszefiiggések feltarasara tet-
tiink kisérletet. Elemzéstink kézéppontjaba a helyettesit6é és a hianyvezérelt ka-
lozkeresletet helyeztiik. A kutatdst komoly informatikai eréforrasokat igényld
adatgyfijtés el6zte meg a legfontosabb magyarorszagi torrent trackerek forgalma-
nak egyedi tranzakciék szintjén torténé kovetésével. A kozvetlen megfigyelésbdl
szarmaz6 adatbazisokat dsszekapcsoltuk a magyar moziforgalmazas filmek és
mozik bontasaban beszerezhetd adataival. A vizsgalat a magyar filmpiac mas le-
galis szektoraira is kiterjeszthet6, amennyiben az iparag szerepl6itél sikertil meg-
szereznlink az otthoni vide6k forgalmanak részletes statisztikait.*

Ugyan a kutatas célja a helyettesités és a hianyparadigma relativ sulyanak meg-
24 Tovabbi lehetdség az illegalis piactér vizsgalatanak kiterjesztése, elsésorban az otthoni DVD- és VHS-masol4sra. Ehhez kérds-

ives adatfelvétel sziikséges, melybdl bizonyos adatok statisztikai fizids technikakkal akar az itt elemzett tranzakciés adatokkal
is 0sszekapcsolhatok.
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hatarozasa volt, a kapott eredmények ennél jéval mélyebb és izgalmasabb kovet-
keztetések levondsara, valamint tovabbi kutatasi hipotézisek meghatarozasara is
alkalmasak. Vizsgalatunk harom f6 szemponttal jarul hozza a kulturalis alkotasok
feketepiacainak kutatasahoz:

(1) Kinalati dimenzid: a téma szakirodalmaban egyediilallé médon szamos
olyan, korabban empirikusan nem vizsgalt mechanizmust sikeriilt feltarnunk,
amely befolyasolja azt, hogy milyen kulturalis alkotdsok bukkannak fel a p2p fe-
ketepiacokon.

(2) Keresleti dimenzid: a p2p feketepiaci keresletet elhelyeztiik a helyettesités/
hidny dichotémidban, ugyanakkor ki is 1éptiink ebbd&l a dichotémiabdl, és a feke-
tepiaci kereslet miifaji szerkezetével kapcsolatos allitasokat is megfogalmaztunk.

(3) A feketepiaci kozonség tartalomfogyasztasi sajatossagait el tudtuk hatarol-
ni a legalis csatorndk kozonségének szokasaitdl.

Ezek az eredmények nemcsak a p2p halézatok mint alternativ kulturalis piac-
tér fejlédésének mechanizmusaiba engednek betekintést, hanem 1j megvilagitas-
ba helyezik a fajlcseréld kozosségekben résztvevok identitasanak, valamint kultu-
ralis fogyasztasuk szociol6giai meghatarozottsaganak egyes kérdéseit is.

A filmek p2p kalézkindlata

Szdmos bizonyitékdt taldltuk annak, hogy a pZp feketepiacok erésebb hidnypdtld,
mint (legdlis fogyasztdst) helyettesitd szerepet toltenek be - legaldbbis a mozis és
az online kalézdisztribticio reldciéjdban. A megfigyelt harom fajlcserélé trackeren
cirkulal6 filmek dontd tobbségét (haromnegyedét) csak nagyon régen vagy soha
nem vetitették moziban, a fajlcserélé-populécion beliil pedig nagyobb stlyt kép-
viselnek a hianypo6tld, mint a helyettesitd kaldzok. A helyettesités vs. hianypétlas
paradigma erejének teljes korii vizsgalatara az itt ismertetett kutatadsban nem volt
alkalmunk: ehhez a filmek legdlis offline piacdnak tovabbi szegmenseirdl (DVD,
televizids sugarzas) sziikségesek pontos forgalmi adatok. Meggy6z&désiink, hogy
elemzésiink ez utébbiak nélkiil is jelentds elérelépés a tranzakcidk szintjén eddig
kevéssé vizsgalt kal6zpiacok kutatdsaban.

A p2p halézatokon elérhetd tartalmak kinalatat a mozis infrastruktira olda-
larél befolyasolé tényezdk hatdsa markansan kiilonbozik attél fiiggéen, hogy egy
film terjesztési ciklusanak éppen mely pontjan tart. Lényeges eltéréseket talaltunk
egyfel6l a mozikban jatszott, masfel6l a mozikbdl ,kikertlt” (legfeljebb DVD-n
vagy tévében hozzaférhetd) alkotasok p2p kindlatdnak okai kézott. A mozikban
éppen jdtszott filmek online kalézkindlata erésen marketingvezérelt: a forgalmazo-
t6l komolyabb promocidban részesiilé alkotasok sokkal konnyebben kikertilnek a
fajlcseréld halézatokra, mint a kisebb marketingbiidzséjl filmek. Ezzel szemben a
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mozimiisorrol lekertilt filmek kozott éppen a gyengébb marketinggel tdmogatott, ki-
sebb képiaszammal jdatszott alkotdsok jelennek meg nagyobb eséllyel a feketepiacon.

Ez utdbbi jelenséggel fligg 6ssze, hogy egyes rétegmiifajokba sorolhaté filmek
p2p elérhetdsége akkor ugrik meg, amikor mozikban mdr nem jdtsszak dket. A kom-
mersz miifajokndl ez éppen forditva van. A rétegmiifajok esetében a fajlcseréld
halézatok archivumfunkciot téltenek be.

A p2p feketepiaci kereslet

A fajlcserélék filmkeresletét (a kiilonb6z6 alkotasokbdl letdltott mennyiséget)
két szempontbol is vizsgaltuk. Egyrészt kivancsiak voltunk arra, hogy a p2p ke-
reslet mennyiben magyarazhat6 a mozis forgalmazas sajatossagaival. Masrészt az
egyedi fajlcserélék ,letoltési kosarat” elemezve feltartuk a kereslet miifaji szerke-
zetét.

Az éppen misoron 1évd filmek esetében a moziforgalmazas jellemz6i sokkal
kisebb mértékben magyarazzak a letoltott mennyiséget, mint azt, hogy mi keriil
ki a fajlcserél6 halézatokra. A marketing-er6forrasok hatasa ezzel egyiitt ebben a
nézetben is szignifikans, vagyis a nagy kozonségfilmekbdl nagyobb mennyiséget
toltenek le mindaddig, amig a mozik mlisordn vannak - s6t még uténa is, bar a
premiertdl tavolodva csékken a let6ltott mennyiség.

Mig a filmforgalmazas jellemzdi fel6l nézve szamos jelét talaltuk annak, hogy
a legalis piacok kindlata - az alkotasok életciklusa szerint eltéré mértékii - ha-
tassal van a tartalmak online feketepiaci keresletére, addig a pZp kereslet miifaji
szerkezete a fdjlcseréldk tartalomfogyasztdsi szokdsainak magas szabadsdgfokdt
igazolja. A letoltési szokasok egyik legfontosabb jellemzdje, hogy a tobbség szinte
mindenféle miifajbol letdlt, ezért a mozis kinalat tartalmi tagolddasu szerkezete
a fajlcserélk kozott még csak nyomokban sem fedezhet6 fel. Nem arrél van szo,
hogy a fajlcseréléknek ne volndnak tartalmi preferenciai; hanem arrél, hogy az on-
line kalézpiac nemcsak lehetévé teszi, hanem ténylegesen hozzd is jarul a kulturdlis
fogyasztas kidgyazdéddsdhoz a kordbban kialakult egyéni lojalitdsok viszonylag ko-
herens rendszerébdl. A kidgyazddas eredményeként kialakulé tartalomfogyasztas
legfontosabb jellemzdje a kisérletezés és a nomadizal6édas. Ezt a megfigyelést, és
a kereslet hianypotlo jellegét tamasztja ala az a tény is, hogy a megfigyelt fajlcse-
rélék kozott joval nagyobb sulyt képviselnek azok, akik kizarélag mozikban nem
megnézhetd filmeket toltottek le, mint azok, akik csak a mozikban jatszott filme-
ket, tovabba 10 fajlcserélébdl 9 toltott le a moziban nem jatszott filmeket.

A feketepiaci kozonség tartalomfogyasztasa

A filmek online kaldzpiacanak attekintett jellemzdéi, a produkcidk p2p korfor-
gasanak feltart mechanizmusai alapjan a fajlcsere a tartalomfogyasztas 6nalld
paradigmajaként irhat6 le. A k6zdsség szempontjait szem el6tt tartd szelekcié az
elérhet6 legalis és feketepiaci kinalatbdl, a kereslet csak részben legalis piaci me-
chanizmusok altali meghatarozottsaga és miifaji strukturalatlansaga igy egyiitte-
sen egyik korabban ismert tartalomfogyasztasi paradigmara sem jellemzé. A ka-
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l6zpiacok helyettesitd, illetve hianyp6tlo funkcidjaval 6sszefliggé kérdéseket ezért
nemcsak a tartalmak, hanem a koézvetitd csatorndk szintjén is sziikséges vizsgalni.

A fajlcsere mint sajatos szabalyokkal, modus operandival biré tartalomdisztri-
bucids infrastruktira és a koré szervez6dé fogyasztoi kozosségek térnyerése arra
figyelmeztet, hogy a filmes disztribiciét nemcsak az alkotasok elsédleges piaci jel-
lemz6i (ar, kinalat) fel6l, hanem a tartalmak fogyasztasanak kontextusa, a tartal-
mak 6sszeflizésébdl 1étrejové programming oldalarodl is kihivas éri. A torrentalapu
filmdisztribucié egy viszonylag rovid életciklusu, az aktuadlis legalis kinalatot kon-
centraltan, a felhasznaldk ad hoc érdekl6dését pedig fragmentaltan megjelenit6
jukeboxhoz hasonlithatd, ahol a kereslet az éppen aktualisan felkeriilt néhany tu-
cat, esetleg par szaz film kozott oszlik el. A filmes fajlcsere valahol féliton van a
videokolcsonzo és a tematikus tévécsatorna kozott, ahol a kinalatot és a progra-
mot a halézatok kozosségét alkotd felhasznalok folyamatosan és interaktiv médon
alakitjak. A globalis feketepiacon elérhetd tartalomkindlat koriil helyileg relevans
kontextusok alakulnak ki, amelyek a végs6 soron mindenki szdmara egyforman
elérhet6 digitalis kinalatot a helyi kdzosség igényei, értékei, érdeklédése alapjan
szlirik. A feketepiacok miikodése ezaltal részben megelSlegezi, részben visszaiga-
zolja a kulturalis piacok atalakulasanak azt a hipotézisét, mely szerint a disztribu-
cids sziikosség koraban a termeldk és a disztributorok altal generalt és dominalt
kontextusok helyét fogyasztok altal generalt és tartalombdséggel jellemezhetd
kontextus veszi at. Ebben a tekintetben az online feketepiac (Magyarorszagon leg-
alabbis) egyértelmiien hianypotlo szerepet tolt be.

ABSTRACT: Using transactional data (real time observation of p2p downloading activity by users
of three major Hungarian torrent trackers) and movie distribution statistics in the first part of our
article we found that shortage-driven downloaders (pirating old catalogues only) outnumber those
downloading only current theatrical releases, while the majority pirates both categories. The analysis
of causal relationships reveals nonetheless that demand for a film among online pirates is impacted
by its theatrical distribution (number of copies) rather than its actual success at the box offices, the
effect of which is insignificant. This leads to the conclusion that part of the marketing efforts directly
contributes to propping up piracy. At the same time, the high diversity of movie genres downloaded by
individual users may suggest that p2p pirating is also, to a considerable extent a behavior difficult to
describe using conventional sets of sociological factors and as such is characterized by a high degree
of freedom whose consequences may include the enrichment of one’s cultural experience, or cultural

omnivorousness.
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