266 Konyvszemle

GALGOCZI-DEUTSCH MARTA 2013. A valtozo6 szociokulturalis kdrnyezet tiikrozodése a nyelvi taj-
képben, Hodmezévasarhely példajan. Néveani Ertesitd 35: 145-156.

HEALEY, MATTHEW 2009. Mi az a branding? Scolar Kiado, Budapest

RANDALL, GEOFREY 2000. Mdrkdzas a gyakorlatban. Geomédia Szakkonyvek, Budapest.

KOCSAR LILLA
ORCID: https://orcid.org/0000-0001-7608-6523
Business Team International Forditoiroda

ALINA BUGHESIU, Trade Names in Contemporary Romanian Public

Space [Kereskedelmi nevek napjaink romaniai kozosségi terében]
Cambridge Scholars Publishing, Cambridge, 2015. 265 lap

1. A kotet arra kivan valaszt adni, hogy kulturalis kozvetitdként milyen szerepiik van
a romaniai k6zosségi térben megjelend kereskedelmi neveknek. Az elméleti keret felva-
zolasa mellett a szerz6 a kutatast tagabb kontextusba helyezi, melyben a kommunikaciora,
a globalizaciora, valamint az angol nyelv térnyerésére is kitér. Emellett ismerteti, hogy a
nyelvészeti kutatdsokban milyen szerepiik lehet a kereskedelmi neveknek: elébb defini-
alja, majd kategorizalja, végiil pedig szemantikai és pragmatikai keretben helyezi el dket.
A tanulmany feltarja a romaniai kereskedelmi kornyezetben megjelend neveket, kiilonds
tekintettel a vallalat- és cégnevek szemantikai hatareset voltara. Kezdve a kereskedelmi
nevek lexikai és grammatikai felépitésének bemutatasaval, a kutatas kiterjed ezek sze-
mantikai dimenzidjara is. Ennek soran a szerz6 azt targyalja, hogy miként aktivalédnak a
jelentés kiilonbdzo szintjei a nevek el6fordulasanak kontextusaban: egyrészt a lexikai je-
lentés, masrészt pedig az eléfeltevések, a kategorikus, asszociativ, érzelmi és funkciona-
lis jelentések vonatkozasaban.

2. A lexikai és grammatikai strukturak tekintetében a fonevek és fonévi kifejezések
széles koril preferenciaja észlelheté a vizsgalt kereskedelmi neveknek mind a négy al-
osztalyaban: cégek, iizletek, éttermek és kavézok, valamint szallashelyek nevei. A keres-
kedelmi nevek tehat tipikusabbak, ha fonevekbdl és fonévi kifejezésekbdl, nem pedig
példaul igékbdl, hatarozoszokbol vagy kotdszavakbol allnak. A fonévi kifejezések alta-
laban nominalis (tulajdonnévi, illetve koznévi) vagy melléknevet modositd szavakat tar-
talmaznak. Az el6ljaros kifejezések Maramaros megye teriiletén is jellemzik a kereske-
delmi neveket, az 6sszes kategoéria esetében eléfordulnak (pl. For Metal, For You Gift
Shop, La Stradd, Pensiunea La Taticu stb.). A betiiszavakon alapuld nevek (pl. CMC —
Carbonate Marble Concrete) a cégekre jellemzOk, a tobbi alosztaly esetében azonban
nem tul gyakoriak.

3. Szemantikailag a prototipikus kereskedelmi nevek Osszességében kategoriajelentést
mutatnak, azaz kozvetleniil a kategoriat azonosito elemekkel megjeldlt iizlettipusra utalnak.
Ilyen elemek példaul a roman S.4. 'részvénytarsasag’, S.C. ’kereskedelmi tarsasag’, S.R.L.
“korlatolt felelosségli tarsasag’. Egyes esetekben a kategoria jellegzetességét olyan kozszavak
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adjak, amelyek az adott vallalkozas altal kinalt arukat vagy szolgaltatasokat jelolik; pl. Beauty
Shoes, Home Computers stb. A prototipikus kereskedelmi nevek tovabba pozitiv asszo-
ciativ és érzelmi jelentéseket kozvetitenek, mivel céljuk a leendd tigyfelek figyelmének
felkeltése.

A lexikai jelentés tekintetében kevésbé vilagos a kérdés: a nevek olyan cimkéket tar-
talmaznak, amelyek kozvetve utalnak arra, hogy milyen targykorbe tartozik a kereske-
delmi név (pl. Aspirina, Gastronomia, Orchideea). Mindazonaltal a szemantikai tartalom
megfeleld dekddolasa attol fiigg, hogy a nyelvhasznalok képesek-e elérni azt a nyelvi
konvenciét, amelyhez a nevek tartoznak, és azt az enciklopédikus tudast, amely alata-
masztja az osszeallitast, vagyis a kontextust.

A funkcionalis jelentdség szintjét tekintve a Maramaros megyei vallalatok, tizletek,
éttermek, kavézok és szallashelyek nevének elemzése alapjan elmondhatd, hogy a proto-
tipikus kereskedelmi nevek egyidejiileg informativ €s meggy6z0 célokat szolgalnak,
azonban ez nem miikddik, ha a kategéria jelentése nem érzékelhetd. Bar megkiilonboztetd
jelleggel nem rendelkeznek, az azonosit6 és az egyeditd szerephez gondos tervezés sziik-
séges, mivel a kereskedelmi nevek arra szolgalnak, hogy segitsék a fogyasztok tajékozo-
dasat a kereskedelem vilagaban. E tekintetben teljesitik a peritextualis indexek szerepét,
amelyeknek két konkrét megnyilvanulasuk van: verbalis forma, amely a kereskedelmi
létesitmény tipusanak jelzésére szolgal; nem verbalis forma, a kereskedelmi nevek grafi-
kus és ikonikus dsszetevdje.

A kereskedelmi névnek a célcsoportra gyakorolt hatdsaval kapcsolatban két kiilonbdz6
dimenzi6 véazolhato: a) belsé névadas: a névadas zart dimenzioja, a névadas hatasa azo-
nosito és jelold, dsszekapcesolja a nevet a névviseld egyedi mindsitésével; b) kiilsé név-
adas: nyitott dimenzid, a névadas hatasa megkiilonboztetd és népszerlisitd, a fogyasztot
készteti a kereskedelmi név dekodolasara. Igy egy vallalatnak a neve altal tiikrozott képe
egyfajta nyelvi polifonia: a kereskedelmi név szamos nézdpont egylittes érvényesiilésé-
nek az eredménye, és mint ilyen, kulturalis mediatorként miikddhet: biztositja az atvitelt
és a jelforditast a névadok és a névhasznalok kozott, valamint a szélesebb szociokultura-
lis és nyelvi kontextusok kozott. Ez az atadas fiiggetlen attdl, hogy két kiilonb6z6 nyelv
vagy egy nyelv szintjén, kiilonb6z6 szociokulturalis és demografiai tényez6k kozott zajlik.
Noha a kdzos percepcio a forditaskor a nyelvi elemek atvitelét jelenti, és implicit modon,
kulturalis toltettel adja at az egyik nyelvi kod utan a masikat (forrasnyelv-célnyelv), a
szociolingvisztikai folyamatban az atvitel elfogadottsaga tagabb. Barmi legyen is az el-
kiildott informaciok iranyultsaga, a forditas akkor is egy szemiotikai és pragmatikai ér-
telmezési miivelet, egy beszédaktus 1ényegi alkotoeleme.

Barmely kommunikaciés modell egyidejiileg a transzlokacioé is: a fliggbleges vagy
vizszintes atvitel jelent6ségének a modellje. Nincs két torténeti korszak, tarsadalmi osz-
taly, telepiilés, amely olyan szavakat és szintaxist hasznalna, amelyek pontosan ugyan-
azokat a dolgokat jelolnék meg, az értékelés és a kovetkeztetés azonos jeleit kiildenék.
Igy az ember a sz6 szoros értelmében vett forditasi tevékenységet végez, amikor beszéd-
tizeneteket fogad barmely mas embert6l. GEORGE STEINER szerint az id0, a tdvolsag vagy a
feltételezett referenciak kozotti egyenlétlenségek miatt ez a cselekvés tobbé-kevésbé nehéz.
Fel kell hivni a figyelmet arra, hogy STEINER a beszédre alapozta a kijelentését, nem pe-
dig a nyelvre. SAUSSURE langue-parole megkiilonboztetése mellett STEINER hangsulyt fek-
tet a kommunikaci6 idioszinkratikus dimenzidjara, a kontextustol valo fliggdségére is. Azon-
ban nemcsak a forraskontextus szamit, hanem a (potencidlis) célkontextus is, amelyben az
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atadott elemeket hasznaljak és aktivaljak. Ezért a forditd kulturalis kozvetitdi szerepet
tolt be a kétféle felhasznalasi kontextus kdzott, mikozben maga a forditas gyakran kultu-
ralis atdolgozassa, jelentésatadassa valik. A kulturalis dtdolgozas révén egy iizenet vagy
egy koncepcid ugy modosul, hogy megfeleljen egy bizonyos célkozonség preferenciai-
nak és izlésének (ezt pedig a kulturalis 6rokség, a nyelv vagy az etika is befolyésolja).
A kommunikacios kompetencia biztositja az asszociativ jelentések dekodolasat; ezek a
nevek megfogalmazasaban, a potencialis fogyasztok figyelmének felkeltésére szolgald
értékek (értékrendszerek) abrazolasaban derithetdk fel. Ez a készség azt jelenti, hogy a
kodolasi €s dekodolasi folyamatokban a nyelvhasznalok nyelvi kompetenciajat a tarsa-
dalmi ismeretek tdmogatjak, a kommunikacios lanc mindkét végén — az ado és a vevo
kozott (felcserélhetd pozicidban) — hozzaférhetok.

Szemantikai struktarajuk és viselkedésiik miatt a kereskedelmi nevek diszkurziv esz-
kozok, amelyek révén egy szervezetet az elfogadott szociokulturalis €s nyelvi egyezmény
szintjén hoznak létre. A diskurzus egy tarsadalmilag elfogadott kapcsolat a nyelvhasznalat,
a gondolkodas, a hit, az értékbecslés és a cselekvés modjai kozott, amely felhasznalhatd
arra, hogy egy tarsadalmi csoport vagy haldzat tagjaként azonositsuk magukat. A keres-
kedelmi nevek koriil huzodo diskurzus célja bevonni az embereket egy olyan haldzatba,
amely a kulturalis identitasuk kinyilatkoztatasa. A szdban forgd diskurzus a lokalizmus
és a globalizacid kozotti targyalasok eredménye: az értékek atadasatol, az egyik felhasz-
nalasi kontextustdl a masikig. A jelentés targyaldsa csak akkor sikeres, ha a névaddk és a
névhasznalok megosztjak, vagyis ténylegesen hasznaljak a kereskedelmi neveket hang-
sulyozo nyelvi és szociokulturalis normakat. Ennek a megosztott hattérnek a hianyat
gyakran a nonverbalis elemek javitjak, amelyek kdzremiikddnek a kereskedelmi név 1étre-
hozasaban. Ezért a kereskedelmi nevek kulturalis kozvetitékként miikodnek, mivel to-
vabbitjak az lizeneteket, informacidkat eléfordulasuk mikro- és makrokdrnyezetének az
ujraértékelésével.

4. Maramaros megyében a kereskedelmi nevek kozott az angol eredetliek egyre in-
kabb el6térbe keriilnek. Az angol nyelv hasznalata hasonld a japan hirdetésekben vald
jelenlétéhez: a japan hirdetdk az angolt mint metaforat hasznaljak fel, kdzvetve azt su-
galljak a fogyasztoknak, hogy az altaluk reklamozott termékek valamilyen modon belépést
engednek a ,,nagyobb és jobb nyugati vilagba”.

A globalizaci6 és a lokalizacio kozotti ellentét kiilondsen jol lathaté a maramarosi
szallashelyek neveiben, amelyek gyakran a roman nyelvben regionalis és/vagy archaikus
lexikalis elemekbdl allnak, és regionalis szintaktikai mintdkat mutatnak a helyi identitas
kifejezésére. Mindazonaltal az olasz, spanyol, francia és német nyelvii kereskedelmi nevek
néha az adott nyelvekhez tartozo szociokulturalis kontextusokkal kapcsolatban sztereo-
tipikusan kialakitott presztizsre utalnak. igy példaul a Mathilde vagy a Mireille mint iizlet-
név tekinthetd a francia presztizs normajanak a ndi divat esetében.

A szerz6 véleménye szerint helyesnek tlinik az a kdvetkeztetés, hogy Maramaros
megye kereskedelmi nevei a kultarak talalkozasat, keveredését és ujratargyalasat sugalljak.
Tobb funkciot fejeznek ki: megkiilonboztetik, azonositjak, védik és eldsegitik a szocio-
kulturalis integraciot, ezaltal megerésitve, hogy referenseikkel egyiitt egy bizonyos
nyelvi €és szociokulturalis egység részét képezik. A jelentés gy értelmezhetd, mint egy
kolcsonhatasok mentén, nem pedig az egyénen vagy a nyelvi szerkezeten beliil végbe-
mend folyamat. A kereskedelmi nevek viselkedésének vizsgalata folyamatosan fejlodé
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nyelvi teriilet, amely nemcsak a nyelvi dinamizmust, hanem a kultiira dinamikajat is jelzi,
mivel tiikr6zi a valtozasok széles skalajat a tarsadalomban.
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