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KovAcs LAszLo, Marka és markanév. Markakutatas és nyelvészet —
metszéspontok, lehetéségek és kihivasok

2., atdolgozott kiadas. Segédkdnyvek a nyelvészet tanulmanyozasahoz 197.
Tinta Konyvkiadd, Budapest, 2019. 358 lap

1. Markakkal és markanevekkel az ¢let minden teriiletén nap mint nap talalkozunk,
mindennapjaink részeit képezik. A markanévnek fontos szerepe lehet egy-egy marka sike-
rességében, ezaltal kozvetve egy-egy vallalat hatékony miikodésében is, igy természetes,
hogy a markak és a markanevek vizsgalataval nagyrészt a gazdasagtudomany, azon beliil a
marketingtudomany foglalkozik. A markanév azonban a szokincs részeként, a tulajdonnév
egy specialis fajtajaként nyelvészeti szempontu elemzésre is szamot tarthat. A kotet szer-
z0je arra tesz kisérletet, hogy Osszekapcsolja a két kutatasi teriiletet, és bemutassa, hogy
a markanevek nyelvi vizsgalatdval — maganak a tulajdonnévfajtanak a részletesebb meg-
ismerése mellett — hogyan lehet hozzajarulni a markak értékének a ndveléséhez, hogyan
hasznosithato ez a tudasunk a marketingtudomanyban. A monografia tehat a szd szoros
értelmében véve az alkalmazott nyelvészeti kutatasok korébe tartozik.

A konyvnek 2017-ben jelent meg az els6, majd 2019-ben a masodik, atdolgozott kiadasa;
az ujboli kiadas a kiilonbozo szakmai érdeklddésti olvasokozonség fokozott figyelmére utal.
A valtoztatasok a konyv szerkezetét és tartalmat 1ényegében nem érintették: a masodik
kiadasban a szerzd aprébb pontositdsokat, javitasokat tett, illetve kiegészitette a szoveget
az els6 kiadas ota sziiletett kutatasok eredményeivel.

2. A téma aktualitasat a Bevezetésben a szerzd tobb tényezdvel indokolja: a magyar
nyelvészeti kutatasbol szinte teljesen hianyzik, a nemzetk6zi nyelvészeti vizsgalddasokban
viszont egyre jobban er6sddik az az irdny, amely a markakutatas interdiszciplinaritasat hang-
sulyozza; ilyen szempontbol ez a kotet hianypotlonak tekinthetd. Masrészt a vizsgalatok
a gazdasag teriiletén hasznosithatdok is, a markanevek menedzselésében a nyelvtudomany
oldalarol ugyanis fontos segitséget lehet nytjtani. A kdnyv 2. fejezete a gazdasagtudomany
feldl kozelitve mutatja be a markaneveket: a fogalom marketingtudomanyban hasznalatos
gyasztoi tarsadalomban betdltott szerepét targyalja. A tovabbi fejezetek alapvetéen nyelvé-
szeti megkdozelitéstiek. A 3. fejezet a markanév nyelvi vizsgalatanak a lehetdségeit mutatja
be, kozelebbrodl azt, hogy mely nyelvészeti diszciplindk — kozottiik a névtan, a lexikologia,
a fonetika, a grammatika (a morfoldgia és a szintaxis), a szemantika, a neurolingvisztika,
a forditastudomany, a szaknyelvkutatas, a szociolingvisztika — hogyan, milyen médsze-
rekkel kozelithetik meg, irhatjak le ezt a tulajdonnévfajtat. Két kiilon fejezetet szentelt a
szerz0 a markanevek kognitiv nyelvészeti és pszicholingvisztikai szemszdgbdl vald tar-
gyalasanak: a 4. fejezetben a kérdés elméleti hatterét tisztazza, elsdsorban a kategorizalas
jelenségére és a mentalis lexikon fogalmara dsszpontositva; az 5. fejezetben pedig mind-
ezt atiilteti a gyakorlatba, részletesen bemutatva a markanevekre irdnyuld szdasszociacios
vizsgalatat és annak eredményeit. Két termékcsoportnak, az automarkaknak és az alko-
holtartalmu italoknak az asszociacids elemzésére kiilon is kitér. Ez a fejezet igen alapos,
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részletes analizise a kérddives kutatas eredményeinek, és a markanevek szempontjabol Gj-
nak is tekinthet6 a magyar vizsgalatokban. Ravilagit példaul arra, hogy a kultirahoz vagy
Az elemzés bizonyitja, hogy a markanevek specialis helyet foglalnak el a mentalis lexi-
konban, és azt is megmutatja, hogy a markanevek alkotasa soran, hatékonysaguk érdeké-
ben a mentalis lexikon asszociacids strukturainak mely 0sszefiiggéseit érdemes figyelembe
venni (példaul a markanév kdznyelvi jelentése el6hiv olyan asszocidcidkat, melyekre a
marketingkommunikacio soran épiteni lehet). Az utolso fejezetben valosul meg a konyv
elején kitlizott cél: arra a kérdésre kapunk valaszt, hogy a markanevek nyelvészeti szem-
pontu komplex vizsgalatanak a tanulsagai hogyan alkalmazhatok a markanevek menedzse-
1ésében. A konyvnek ez a része azt a folyamatot mutatja be részletesen, hogy egy markanév
¢lettjanak az egyes szakaszaiban (1. a markanévadas el6tt, 2. a névvaltozatok kivalaszta-
sakor, 3. a markanévadas utan, 4. a marka atnevezésekor, 5. a marka kiterjesztésekor mas
célpiacokra stb.) a nyelvészek hogyan nyujthat(na)nak segitséget a markatulajdonosnak.
Az egyes szakaszok ismertetése utan az elvégezhetd vizsgalatokat, az aktivizalhatd nyelvé-
szeti teriileteket és a lehetséges eredményeket is megjeldli; majd a ,,j6” név és a ,,rossz” név
jellemzéire tér ki, javaslatokat téve, hogy milyen sajatossagokkal kell(ene) rendelkeznie
egy idedlis magyar markanévnek.

A szerz6 a markaneveket névtani szempontbol a 3. fejezetben mutatja be atfogo jel-
leggel, de a konyv tobb mas fejezetében Gjra meg Gjra visszatér ez a megkozelitésmadd; a
legerételjesebben talan a 6. fejezetben, a névadasi folyamat ismertetésének az osszeflig-
gésében. Az alabbiakban a kdtet névtant érintd kérdései koziil reflektalok néhanyra. Fon-
tos terminologiai kérdéseket érint a szerzd, amikor a marka-, aru- és cégnév fogalmainak
a tisztazasara tesz kisérletet (47-54). A szakirodalomban talalhat6 definiciok attekintése
¢és atgondolasa utan meghatarozza a markanév fogalmat (54), amelyet azutan az 5. fejezet-
ben ismertetett asszociacios kutatasainak a tiikkrében modosit: ,,a markanév olyan egyedi
jelzéssel ellatott személy, orszag, varos, szolgaltatis vagy termék neve, amely — egyiitt a
marka tovabbi jellemzdivel és egyedi jelzéseivel, mint példaul logd, szin — a fogyaszto kog-
nitiv apparatusaban sajat vagy masok tapasztalata, illetve marketingtevékenység hatasara
asszocidcidkat létrehozva a fogyasztd vasarlassal kapcsolatos dontését befolyasolja™ (288).
A szerz6 foglalkozik a markanév tulajdonnévi, illetve kdznévi jegyeivel és hovatartozasaval
is (54-58). A fejezet Gsszefoglalasaban arra a megallapitasra jut, hogy ,,célszeri a marka-
neveket a tulajdonnevek és a koznevek mellett kiilon kategoriaként kezelni, mivel egyes tu-
lajdonsagaik mind a kdznevektdl, mind a tulajdonnevektdl elkiilonitik 6ket” (91). Valojaban
a markanevek legkevésbé tulajdonnévszer tulajdonsaga az, hogy nem egy egyedet jeldl-
nek. A koznevesiilés viszont mas tulajdonnévfajtak — a személy- és a helynevek — korében is
eléfordul (vo. 57-58, 86—-87). A markanevek az altaluk jelolt termékfajtak szerint — mas tu-
lajdonnévfajtakhoz, példaul a helynevekhez hasonléan — rendkiviil 6sszetett és sokszinii ka-
tegoriat alkotnak, vannak olyan alcsoportjaik, melyek egyértelmiien és tisztan tulajdonnévi
tulajdonsagokkal birnak (példaul a markanévi funkciot bet6lto intézmény- vagy személy-
nevek: ELTE, Tesla stb.), ezért a markanevek egyes elemei ebbdl a szempontbol leginkabb
egy skalan képzelhetdk el. A markanevek csoportositasara Kovics LAszLo szamos lehetd-
séget bemutat a magyar és a nemzetk6zi szakirodalomban talalhato kategorizalasok attekin-
tésével. Talan éppen a sokféle és eltéré szempontot felvonultatd tipologiak hasznalataval
magyarazhato, hogy némely terminus hasznalata nem egyértelmii, példaul az eredet ("ke-
letkezés’?) és a motivacio fogalmaé (68, 135). A kiilonbdzo kategorizalasok szintézisével
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létrehozott komplex, rendszerezési modellt a Jaguar és a Boci markanevek példéajan illuszt-
ralja a szerz6. Mivel a markanév tulajdonnévi kategoria, leirasa és tipologizalasa — vélemé-
nyem szerint — teljes korlien elvégezhetd a névtudomany eszkozkészletével.

3. A fejezetek tobbségének a végén a szerzd tovabbi kutatasi lehetéségeket, témakat is
felvet, melyek ujabb vizsgalatokat motivalhatnak. Szamos nemzetkdzi — els6sorban német
¢és angol — kutatas eredményeit is bemutatja az egyes témaknal, melyeket tobbnyire koz-
vetleniil lefordit és atvesz. Ezt a megoldasat azzal indokolja, hogy ilyen modon az olvaso
az adott rendszerrél maga is véleményt tud alkotni, nem az 6 értelmezésén keresztiil ismeri
meg. A téma a szerzd szandékai szerint a nyelvészek és a marketingszakemberek szamara
egyarant érdeklodésre tarthat szamot; ezt a célt a kotet interdiszciplinaris megkdzelités-
modjaval minden bizonnyal el is éri.
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