Osztrak és magyar borterméknevek nyelvészeti vizsgalata

1. Bevezetés. Jelen tanulmany a pannon borrégidoban napjainkban hasznalt borterméknevek
bemutatasara vallalkozik. Pannoénia két szomszédos orszdg, Magyarorszag és Ausztria torté-
neti és borfoldrajzi szempontbdl dsszetartozo régidja, amely az 6kori romai provincia teriiletét
foglalja magéaba. A rémai korbol fennmaradt foldrajzi név a mai napig hasznalatos mindkét
kozép-eurdpai orszagban. A régidban két, egymassal hosszi évszazadok ota érintkezd, nem
rokon nyelv ¢l egymas mellett. A nyelvi kdlcsonhatasok nem kizarélag, de nagyrészt egyira-
nyuak, a magyar névadasban szamos ponton (keresztnévadas, csaladnevek kialakulasa stb.)
érzékelhetd a szomszédos német nyelv hatasa.

A boraszatban kiilonboz6 tulajdonnévtipusokkal lehet talalkozni. Hagyoményosan nagy
torténeti jelentdségiik van a foldrajzi neveknek, ezek kozott is elsdsorban a termdéteriiletek és
dilok neveinek: Balaton-felvidék, Penke , illetve Burgenland, Janosberg. Ezenkiviil altalaban
jol ismertek a pincészetek és boraszati cégek tulajdonnevei (mint cégnevek, illetve marka-
nevek, bar ezek nem minden esetben esnek egybe): Weingut Martin Pasler, Wachter Wein,
Kali Kovek, Skizo. Jelen tanulmanyban elsdsorban az egyes bortételek termékneveit vizsgaljuk
(pl. Donum, Tivald), amelyeket — a fajtanevekkel (pl. Blaufrinkisch, furmint) ellentétben,
amelyek az 6nologiai (azaz boraszati) nomeklatara részét képezik (vo. BOLCSKEI-FORIS 2022:
70) — tulajdonneveknek tekintiink.

2. A borterméknevek helye a tulajdonnevek kozott. Valoszintileg a borpiaccal kapcso-
latban is talalo KALASZNIK és SZCZEK (2020: 51) megallapitasa, mely szerint a tulajdonnevek-
kel torténd azonositas a nyelven kiviili valoésag egyre tobb targyaval kapcsolatban jellemzd.
A kisebb-nagyobb boraszatok egyes évjarataiban szinte minden palackozott bortétel sajat tu-
lajdonnevet (terméknevet) visel, amely siker esetén akar tobb egymast kovetd évjaratban is
megjelenhet, vagy markanév valhat beldle.

A marka- és terméknevek tulajdonnévi statusza annyiban szamit problémasnak, hogy ezek
a megnevezettek olyan osztalyara vonatkoznak, amelyek egyformak. Ebben az értelemben te-
hat mégiscsak masképpen viselkednek, mint példaul a keresztnevek, amelyeket sok kiilonb6z6
egyed visel, hiszen azoknal a névvisel6k nagyon kiilonbdzéek. Ennek megfeleléen a szakiro-
dalomban sem egységes a terméknevek tulajdonnévi jellegének megitélése. J. SOLTESZ (1959:
466) az aru- és markaneveket a tulajdonnév és koznév hatartertiletén helyezi el, mert mind
tulajdonnévi, mind pedig kéznévi jellemz6ik vannak. (Az drunév néla az egyes termékek tu-
lajdonneveit jelenti, a mdrkanév pedig ezek torvényileg védett valtozatat.) J. SOLTESZ (1959:
467) felfogasa az arunév koznévi jellegét leginkabb abban tartja tetten érhetének, hogy az —
a prototipikus tulajdonnevekkel szemben — nem egyedit, hanem nagyon sok (egyforma) arura
vonatkozik. NUBLING et al. (2012: 48) hozza hasonldan atmeneti, a kdz- és a tulajdonnevek
kozti kategorianak tekinti a termékneveket —,,logikai szempontbol”. RONNEBERGER-SIBOLD
(2004: 558) a termékneveket egyértelmiien a tulajdonnevek koz¢ sorolja, DEBUS (2012: 201)
viszont a tulajdonnevekhez vald tartozasukat legalabbis ,,problémasnak™ tartja. Meggy6z0-
désiink szerint a termék- és markanevek a tulajdonnevek kdrében periférikus jelenségnek
szdmitanak (v6. ACKERMANN 2011: 4), vagyis nem tipikus tulajdonnevek (ahogy példaul
az intézménynevek sem).
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A névtani szakirodalom a mdrkanév helyét a targynevek (ergonimak) kozott jeloli ki (vo.
BOLCSKE-FARKAS—SLIZ szerk. 2017: 104). Masfeldl a marka-, aru- és terméknevek (a cég-
nevekkel egyiitt) a kereskedelmi nevek csoportjaba tartoznak (TAKACS 2023b: 921). A fenti ter-
minusok nem hatarolodnak el egymastol egyértelmiien: ,,A terméknév és a markanév, sot olykor
még az drunév kifejezést is gyakorta kezelik szinonimaként” (KEGYES 2012: 102). A marka-
nevek egymassal dsszevethetd arucikkeket kiilonboztetnek meg egymastol. Feladatuk a termékek
azonositasa; emellett kiemelt szerepet kapnak a markaépitésben, a termékek reklamozasaban,
vagyis egyben elsddleges marketingeszkdzok. (Néhany korabban hasznalt terminus, példaul
a tipusnév és a fantazianév nem terjedt el a névtudomanyi hasznalatban; vo. TAKACS 2023b: 923.)

A marka- és terméknevek kutatdsa interdiszciplindris keretben lehetséges, a névtipus nem
valaszthato el a névalkotas jogi kategoriaitdl, illetve kereskedelmi és marketing-kérdésektol
(v0. TAKACS 2023a: 68). A borterméknevekrdl (vagyis egyes palackozott bortételek elnevezé-
seir6l) KIRICSI ZOLTAN (2004) jelentetett meg egy rovid tanulmanyt a 21. szazad els6 éveinek
ilyen jellegi tulajdonneveit, bormarkak nevei-t csoportokba rendezve: borvidék vagy pincé-
szet nevét felhaszndlo, a bor szinét, mindségét leird, avagy mitologiai eredetii, helyi neveze-
tességekre, alkalomra, torténelmi személyekre stb. utal6é nevek.

Tanulmanyunkban a kiilonboz6 kategoriakat a kdvetkezoképpen hataroljuk el egymastol.
A cégnevekkel a tovabbiakban nem foglalkozunk, azok ugyanis nem minden esetben jelennek
meg a termékeken, elsddlegesen a cég jogi azonositasat szolgaljak. A Szent Gydrgy-hegyi
Gilvesy borokat forgalmazo cég neve példaul GP Kft.: ez a korabbi Gilvesy Pincészet cégnév
betiiszavat rejti magaban, de a borok palackokon megtalalhaté6 markaneve minden esetben a
Gilvesy, mig az egyes tételek aru- vagy termékneve Bohém, Mogyoros, Pixu, St. George, Tara-
nyi stb.! Az dru-, illetve terméknév terminust tehat szinonimaként hasznaljuk, és az altaluk
jelolt névfajtat sokkal valtozékonyabbnak tartjuk, mint a termékneveknél atfogobb funkcidju
markaneveket (v0. BOLCSKEI-FARKAS—SL{Z szerk. 2017: 102, 109).

3. A marka- és terméknevek nyelvi jellemz6i. A kereskedelemben jellemz6 névadas soran
olyan nevek jonnek létre, amelyeknek a tulajdonnévi funkcion kiviil a termék marketingjében
is fontos szerep jut: egyrészrol azonositaniuk kell az adott termékeket, meg kell testesiteniiik
azok egyéniségét, egyediségét, masrészt mindezt olyan modon kell tenniiik, hogy felkeltsék
a vasarlok figyelmét, és vasarlasra 6sztondzzenek, illetve hozzajaruljanak a sikeres markaépi-
téshez (KEGYES 2012: 102). A neveknek tehat pozitiv asszociacidkat kell kelteniiik. Mind-
ekozben elsddleges elvaras, hogy konnyen megjegyezhetdek legyenek, rdadasul egyre no-
vekvd mértékben van arra is sziikség, hogy nemzetkozi kornyezetben is jol miikodjenek.
A terméknevek tehat egyfajta ,,személyiséget” kolcsondznek a terméknek. Mindezen elvarasok-
bol nagyon tudatos névadas kovetkezik: az arunevek a legtdbb esetben nem véletlenszertien, ha-
nem alapos mérlegelést kovetden jonnek 1étre. A marka- és terméknevek torténeti valtozasat
tekintve valésziniileg ugyanaz a tendencia allapithatd meg, mint a cégnevek esetében: ,,Osz-
szességében lathatdoan ndvekszik a névadasban a kreativitas és a kisérletezokedv”’ (FAHLBUSCH
2011: 61).> Mindemellett a termék- és markanevek esetében fontos szerepet jatszik a név-
jelentés, vagyis az, hogy beldle a termék (marka) bizonyos tulajdonsagaira lehet (olykor na-
gyon attételesen) kovetkeztetni.

! https://gilvesy.hu (2023. 01. 03.)
2 A német szovegekbdl vett idézetek a szerzd forditasai.
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4. A jogi szabalyozasrél. A bormarkanevek els6sorban a borosiivegeken jelennek meg:
a tulajdonnevek a cimke grafikai megjelenitésével egyiitt az adott borok elsérendii reklam-
eszkdzei. A borok cimkézésére, vagyis a cimkén feltiintetendé informaciokra vonatkoz6 jogi
szabalyozast az 1308/2013/EU europai parlamenti és tanacsi rendelet és a Bizottsag (EU) 2019/33
felhatalmazason alapulé rendelete tartalmazza.? Ezen rendelkezések hatdrozzak meg a cimké-
ken kotelezéen feltiintetendd, lehetséges és tiltott informaciok korét.

5. A névanyagrol. A tanulmanyban vizsgalt névanyag a 2020-as évek elején a borpiacon
fellehetd kb. 50 (magyar és osztrak) bormarka- és borterméknévbdl all, amelyeket internetes
kereséssel gytjtottiink Ossze. A pannon borrégid boraszatainak nagy szama miatt elsésorban
a biodinamikus modszerekkel termel6 és natGrborokat eldallitd innovativ, kis boraszatok
bortermékneveire koncentraltunk, a burgenlandi boraszatokat, illetve a magyarorszagi natir-
bortermel8ket bemutaté honlapok segitségével.* A névanyag mindezen sziikitések miatt nem
enged meg altalanos, a teljes ausztriai és magyarorszagi borpiac tulajdonneveire érvényes
megallapitasokat, csupan jellemzo, aktualis tendenciakat kivan felvazolni.

6. A borterméknevek néhany nyelvi jellemzdjérél. A borpiacon fellelhetd terméknevek
rendkiviil innovativ névadasi eszkozdokkel jonnek létre. A korpusz dsszegytjtését kdvetden
megkiséreltiik a sokszinii névanyagot néhany gyakrabban el6fordulo névadasi szempont alap-
jan (a nevek eredete, etimologiaja, idegen nyelvi elemek el6fordulésa stb.) bemutatni.

6.1. Csaladnevek a borterméknevekben. Az egyes borok elnevezései kdzott szamos pél-
dat talalunk csaladnevek masodlagos felhasznalasara. Helyenként a borasz csaladneve (vagy
annak egy része) valik marka- vagy terméknév alapjava; példaul feltételezhetéen fonologiai
hasonldsag alapjan a Stratos borméarkanév (AT)’ esetében, amely a Straka csaldd bordszaténak
egyik terméksorozata. A csaladnévvel kapcsolatos asszocidciot a cimkéken megjelend szarka
is erdsiti (ti. a csaladnév etimologiai jelentése: *szarka’).

Az Esterhazy csaladnév az Esterhazy Austria boraszat (AT) Estoras terméknevében jelenik
meg, amely a bordszat egyszeribb borainak megnevezésére szolgal. Az Esterhazy Austria hon-
lapja egyértelmiivé teszi ezt az 9sszefliggést: ,,ESTORAS-nak hivjuk tajborainkat, ez az Ester-
hazy latin alakja. Ezek a borok a cimkén biiszkén viselik az Aranygyapjas Rend cimerét.” ©

A csaladnév morfologiai atalakitasat talaljuk a burgenlandi Liszt Weingut Heurigen Ma-
nufaktur termékneveiben: a Liszt csaladnév -iszf része — a német -ist képzdével valo hangzasbeli
egybeesését kihasznalva — szamos bor terméknevében felbukkan: pl. Artiszt, Idealiszt, Indivi-
dualiszt, Nudiszt, Soliszt, Touriszt. A magyaros irasmoddal az osztrdk bordszat borainak ma-
gyaros jelleget kdlcsondz, mikozben a borterméknevek nemcsak a borasz csaladnevét, hanem
a csaladnév legismertebb (panndniai szarmazasu) névviseldjét, Liszt Ferencet is felidézik.

Hasonloképpen remotivalt az Artner csaladnév Art- része a Weingut Artner borneveiben:
Artwork Red borterméknév. Itt az angol art ("'muvészet’) lexémaval valo egybecsengés nyil-
vanvaloan hozzajarul a marketingérték noveléséhez.

3 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/?uri=CELEX%3A32019R0033&qid=1704304658435
(2023.01. 03.)

4 A vonatkozé honlapok: https:/burgenland.unserwein.at, https://www.mitiszol.com/birtokok,
https://www.naturkortyok.hu/natur-borok (2023. 01. 03.).

3> A tovabbiakban az AT rovidités az ausztriai, a HU pedig a magyarorszagi boraszatokra utal.

¢ https://www.esterhazywein.at/sortiment/gebietsweine (2023. 01.03.)
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Egy teljes tulajdonnévbokor bontakozik ki a dérgicsei Fogl Janos pincészetében. A borasz
'madar’ jelentésli német csaladneve alapjan a cégnév Madaras Pince, a markanév Madaras-
bor, az egyes borok pedig termékneveikben madarneveket tartalmaznak; pl. Baratka (sziirke-
barat), Jomadar, Két depresszios rigo, Lila Liba (vords Cuvée), Zoldike.

6.2. Keresztnevek a borterméknevekben. Az 6sszegyijtott névanyagban mindkét nyelv-
teriileten szamos példat taldlunk keresztnevek masodlagos felhasznalasara. RONNEBERGER-
SIBOLD-WAHL (2017: 376) megallapitasa, mely szerint az alkoholos italok névadasaban inkabb
a férfinevek (mig a kozmetikumoknal a néi nevek) dominalnak, névanyagunk alapjan nem iga-
zolhat6. Az osztrak Gut Oggau terméknevei kozt egy egész keresztnévsorozat bontakozik ki,
amelyben férfi- és ndi nevek egyarant megtalalhatok. A borterméknevek csupan egy-egy (atla-
gosnak nem nevezhetd) keresztnévbdl allnak: Atanasius, Berthold, Emmeram, Joschuari, Thi-
motheus, Winifred, illetve Josephine, Mechthild, Theodora, Wiltrude. A névadas motivaciojat
a boraszat a kdvetkezOképpen magyarazza: ,,Ezen borok mindegyikének sajat személyisége
van, és szoros kapcsolatban all mas borkarakterekkel. gy valnak a borok markans szemé-
lyekké, amelyek egyiittesen egy egyediilallo borcsalddot alkotnak. Izgalmas dinasztia, amelyet
érdemes kozelebbrdl megismerni.”” Itt tehat a (viszonylag ritka, gyakran german eredettl) ke-
resztnevek az egyes borok 6nallo karakterét hivatottak megjeleniteni.

Az osztrak Joiseph Natur Weingut is indokolja a (magyar) keresztnévbdl kiindulo név-
adast; a magyardzat a Piroska esetében a cimkén olvashatd. A vordsbor neve — a cimke tantisdga
szerint — a kdvetkezd asszociaciokat tartalmazza: ,,PIROSKA. [magy. ’a kis piros’, ’Piroska
(mint mesebeli alak)’]. Temperamentumos. Bajos. Minden élethelyzetben talpraesett. [...] Vi-
dam, friss, egy kicsit naiv.”®

A Joiseph Natur Weingut (AT) Rosatant borneve egy id6s holgyr6l emlékezik meg: ,,Rosa
néninek: egy id6s, szerény és nagyvonalu holgynek. Kis sz6l6birtoka volt a legnagyobb bol-
dogsaga. Azt a keveset, amije volt, nagy 6rommel osztotta szét. Es snapszerben még Greg nap-
jaiban is mindenkit megvert. Huncut volt és szemtelen.” *

Mikozben Ausztriaban a magyar Piroska keresztnév szerepel bornévkeént, a szekszardi Esz-
terbauer Boraszat egyik bora german férfinevet visel: Tivald (< Tebald). A névadas magyara-
zata a boraszat honlapjén olvashatd: ,, Boraszatunk e kiemelt termékének cimkéjén nagyapam
napszamosara, Tivaldra emlékezem. [...] Most elégtételiil a legszebb borunk cimkéjén alljon
szamara emlékezés és verejtékes munkajaért elismerés.”!?

Az Eszterbauer pincészet (HU) egy masik bora egy csalddtag emlékére a Theresia nevet
kapta. Az ,ijrahasznositott” keresztnevek minden esetben a borok egyeditésére lehetnek al-
kalmasak.

6.3. Foldrajzi nevek a borterméknevekben. Természetesen foldrajzi nevek is gyakran
szerepelnek borterméknévként. Néhany esetben a foldrajzi név valtoztatas nélkiil tolti be
a terméknév szerepét, példaul Wetzer Péter (HU) Blumenthal nevii boranak esetében: a ter-
méknév a puszta diilénév.

Az Esterhazy Austria (AT) kiilonbdz6é minéségli borsorozatainak azonos felépitésii neveket
adott. Az un. tajborok esetében, amelyek alapanyaga egy helységbdl, de kiilonb6z6 termdterii-

7 https://drinkstore.shop/de/gut-oggau (2023. 11. 20.)

8 https://www.joiseph.at (2023. 11. 20.)

% https://www joiseph.at (2023. 11. 20.)

19 https://eszterbauer-bor.hu/termek/tivald-cabernet-sauvignon-2019 (2023. 11. 20.)


https://drinkstore.shop/de/gut-oggau
https://www.joiseph.at/
https://www.joiseph.at/
https://eszterbauer-bor.hu/termek/tivald-cabernet-sauvignon-2019/

Osztrak €s magyar borterméknevek nyelvészeti vizsgalata 109

letekr6l szarmazik, a terméknév a kdvetkezOképpen épiil fel: sz6l6fajta neve + telepiilésnév,
pl. Pinot blanc Rust. A diilészelektalt borok esetében a boraszat a szol6fajta és a diil6 nevébol
alakitja ki a terméknevet: Pinot noir Ried Hundertpfunder, Merlot Ried Schneiderteil.

Foldrajzi nevek modositott formaban torténd felhasznalasara is talalunk példat: a Hummel
Pincészet (HU) a villanyi (német) Jammerthal (’siralomvolgy’) diilénévbdl a -thal morfémat
levalasztva alkotta meg egyik boranak Jammer nevét. (Ez egyuttal ,,menekiiléut” is a bordsz
szamara, hiszen ha nem lehetséges az oltalom alatt all6 eredetmegjeldlés elnyerése, akkor
a diilénév eredeti formaban nem keriilhet a cimkére.)

A pannonhalmi Apatsagi Pincészet (HU) a kéttagu Pannonhalma telepiilésnevet jatékosan
Ph-varoviditette, ezaltal a terméknevet megfeleltette a ph (< potentia hydrogenii) kémiai szak-
kifejezésnek.

6.4. Nyelvi jatékok a borterméknevekben. Az el6z6 terméknév mar példaként szolgalt
arra, hogy szamos borterméknév nyelvi jaték utjan jon létre. A borosiivegek cimkéin sok eset-
ben jelennek meg kiilonbozo szdjatékok, amelyek kiilonbozo nyelvi jelenségeken alapulnak.

Rendkiviil innovativak a Weingut Sigma Vinum (AT) boraszat terméknevei, amelyek szo-
Osszerantassal (egyes esetekben szoalakvegytiléssel) jottek 1étre. A terméknevekben a ,,az eu-
ropai borvilag fantdziaalakjai!'! szerepelnek; a humoros jelleget erdsiti, hogy ezek az alakok
a boroscimkéken grafikusan is megjelennek. Néhany példa a sz60sszerantasok koziil: Einhérn-
chen Rosé (< Eichhérnchen "mokus’ + Einhorn *egyszarvQ’), Meerjungsau (< Meerjungfrau
’sell’ + Sau "koca’), Murmelstier (< Murmeltier "'mormota’ + Stier ’bika’), Rebmaus (< Reb-
laus ’gyokértetli’ + Maus ’egér’), Rotkdilbchen (< Rotkehlchen *vorosbegy’ + Kalb *borju’),
Vinosaurier (Vino ’bor’ + Dinosaurier ’dinoszaurusz’), Weinzwergschnecke (< Wein-
bergschnecke ’éticsiga’ + Zwerg ’torpe’), Wurmelstier (Wurm ’kukac’ + Murmeltier mor-
mota’).

1. abra: Rebmaus (kb. *gyokéregér’) és Meerjungsau (kb. ’sellékoca’)

GRUNER VELTLINER

Idegen eredetli szavak Osszerantasaval jott 1étre a Weingut Heinrich (AT) Pannobile (<
Pannonia + nobile) termékneve.

1 https://www.facebook.com/sigmavinum (2023. 11. 20.)
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Szintén idegen (angol) nyelvi elemekbdl jott 1étre szojatékkal a Bock Pincészet (HU) Bock
and Roll (< Rock and Roll) bortermékneve: az elsé tagot (Rock) a boraszcsalad ettdl minddssze
egy fonémaban kiilonbdz6 csaladneve valtotta fel, a borcimkén szerepld grafika (bak és gitar)
pedig ez utobbi jelentését remotivalja (Bock: ’bak’).

A Balaton-felvidéki Palffy Pince (HU) Héja termékneve egy valodi (grammatikai) homo-
nimadra épiil: a séja lexéma a madaron kiviil a sz616héjra, ezaltal a feldolgozas modjara is utal,
ugyanis a narancsbor a héjan erjedt ki.

Grafematikai jaték olvashatdo a Weingut Claus Preisinger (AT) egyik boranak cimkéjén:
ErDELuftGRAsundreBEN. Mikozben az egybeirt szavak megfelel6 tagolasaval a szdloter-
mesztés néhany alapfogalma olvashatd ki (Erde: *fold’, Luft: ’levegd’, Gras: *fi’, und: *és’,
Reben: ’t6kék’), a nagybetiivel irt grafémak dsszeolvasasaval az adott bor szarmazasi helye,
a diilénév jelenik meg (Edelgraben).

6.5. Idegen nyelvi elemek a borterméknevekben. A bortermékneveket vizsgalva szembe-
tling, hogy gyakran jelennek meg benniik idegen nyelvi elemek, illetve jovevényszavak.
Az idegen szavak fokozottan alkalmasak a figyelemfelkeltésre (FAHLBUSCH 2011: 65), emiatt
a terméknevekben egyre gyakoribbak a (magas presztizsil) idegen nyelvi elemek (RONNEBERGER-
SIBOLD 2009: 163) — természetesen az egyre fontosabba valo nemzetkdziesités okan is.
Az altalunk vizsgalt névanyagban kiilonb6z6 nyelvekbdl szarmazo idegen eredetii elemek ta-
lalhaték (mint azt mar az el6bbiekben is lattuk).

A Husaren Weingut (AT, a Schmalvogl csalad boraszata) nemcsak cégnévként hasznalja
a magyar Husar(en) "huszar(ok)’ jovevényszot, hanem termékneveiben is. Ezt a névvalasztast
a csalad torténete magyarazza: ,,A 16. szdzadban Mathias Schmalvogl huszarkapitany huszar-
csapataval a csaszarsag akkori magyarorszagi hatarat védelmezte a timado torokokkel szem-
ben.”!? Az un. ,huszarvonalban” (Husarenlinie) kiillonbz6 borok foglalnak helyet, amelyek
neve egy szinmegnevezésbol és a Husar (sot: Husarin) lexémabol all: Feuerroter Husar (*tiz-
piros huszar’), Goldener Husar (arany huszar’), Griiner Husar (’z0ld huszar’), Honiggelber
Husar ("mézsarga huszar’), Rosaroter Husar (’rozsaszin huszar’), Roter Husar ("voros hu-
szar’), Schwarzer Husar (*fekete huszar’), Silberner Husar (’eziist huszar’), Weifser Husar
(’fehér huszar’), Rote Husarin ("voros huszarlany’).

A Weingut Claus Preisinger (AT) minimalista cimkéin szintén egy magyar jovevényszo,
a puszta jelenik meg. A szd a németben Pusta és Pufsta alakban is hasznalatos; a Preisinger
borészat termékneveként tovabbi idegen szavakkal egésziil ki: Puszta Libre, Puszta Blanca.'
A Rozsa Libre terméknévben egy tovabbi magyar sz6 (rozsa) is talalhatd. Ugyanezen boraszat
tovabbi idegen nyelvi elemeket is hasznal termékneveiben: Ancestral (ang. ’6srégi’), illetve
Ordinaire (fr. vin ordinaire: ’asztali bor*); ez utdbbi a német ordindr melléknév ("kdzdnséges,
ordenaré’) hamis baratjaként is értelmezheto.

A fentieken kiviil a boraszok mindkét nyelvteriileten latin elemekkel is igyekeznek a bor-
baratok figyelmét felkelteni. A Weingut Kolfok (AT) tobb bora is a latin Nolens Volens nevet
viseli ("akarva-akaratlanul’, "kénytelen-kelletlen’). A boraszat honlapjan talalhato tajékoztatas
szerint a sorozat elsé tagja azért kapta ezt a nevet, mert a sziiret tulsdgosan koran kezdédott,
nem a terv szerint zajlott, ezért nem allt rendelkezésre minden eszkoz (pl. a bogy6z6). igy
az olaszrizlinget nem készitették, hanem ,lett” (,,Welschriesling Nolens Volens™).!* Vagyis

12 http://www.husarenweingut.at/das_husarenweingut.htm (2023. 11. 20.)
13 https://www.clauspreisinger.at (2023. 10. 20.) (Az oldal azéta megsziint.)
14 https://kolfok.com (2023. 10. 03.)
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a terméknév arra utal, hogy a borasznak meg kellett elégednie azzal, ami az aktualis évja-
ratban tortént.

A Szent Gyorgy-hegyi Bencze Birtok (HU) egyik boranak a latin Autochthon (*6shonos,
bennsziilott’) szo lett a neve; ez a terméknév olyan bort takar, amely kizarolag a Karpat-me-
dencében 8shonos sz816fajtakbol késziilt hazasitas. '

Mindezek utan magatol értetddd, hogy a pannonhalmi bencés apatsdg pincészetének ter-
mékneveiben is latin elemek bukkannak fel, melyek koziil tobbnek egyhazi vonatkozésa is
van, pl. Prior (eldljaro’), St. Martinus (’Szent Marton”’), Tricollis ("harom domb’); az utobbi
alapanyagat harom dombos diildben sziiretelték. A St. Martinus bornév nemcsak altalanossag-
ban utal a kdzépkori szentre, hanem egyben a pannonhalmi apatsagi templom patrociniuma és
a telepiilés korabbi helységneve is (1965-ig: Gydrszentmdarton). A pannonhalmi apatsagi borok
cimkéin egy tovabbi latin sz6 is nagy karriert futott be: Hemina. A latin eredetli hemina egy
kés6 romai tirmértékegység (=270 ml), amely a rendalapitd Szent Benedek reguldjaban (40) is
megtalalhato: ,,Mégis, ha tekintetbe vessziik az erétlenek gydngeségét, azt tartjuk, hogy min-
den egyesnek elég lesz napjaban egy hemina bor.”'® Ezaltal a bornév dsszekapcsolddik a rend
torténetével, a pannon taj romai kori bordszati hagyomanyaival és a mértékletes borfogyasztas
ajanlasaval is.

A Barnag boraszat (HU) angol eredetli Dzsuz I, Dzsuz 2, Dzsuz 3 bornevei az egymast
kovetd évjaratok leggyiimdlcsdsebb tételeit jelenitik meg, utalva a dzsuz sz6 (< juice: ’gyl-
mdlcslé’) eredeti jelentésére. A magyaros helyesirasu Diszko terméknevet viseld bor egy kony-
nyt fehérbor, terméknevérdl a szorakozasra asszocialhat a vasarlo. Angol elemeket tartalmazo
néhany tovabbi bornevet (Drinking Against Sinking, illetve Ready Steady Go!) a mondat-
neveknél targyalunk. A Barnag boraszat (HU) sziiretlen, deritetlen natirbora a Schmutzig
(ném. ’piszkos’) nevet kapta: a név egyszerre utal a bortétel nem attetszd, iiledékes megjele-
nésére, ugyanakkor megengedi a német jovevényszo (smucig) magyarban kialakult *fosvény’
jelentésére torténd asszocialast is. (Itt tehat a pozitiv konnotacié helyett a terméknév diszfemi-
kus szokatlansaga tiinik fel.)

A Bencze Birtok borai kozott talalhatd a Bencze Blau, a név 1étrejottére a boraszat honlap-
jéan talalunk magyarézatot: ,,A birtok kakukktojas tétele a Templomdombi-diil6bél. A Furmint
iiltetvény telepitésekor véletleniil mas sz6l6fajta is keriilt az oltvanykotegekbe, igy az egész
teriileten belill elszorva néhanyszaz [sic] Blauburger tdke vert gyokeret a slirin bazaltkoves ta-
lajba.”!” Vagyis a német eredetli Blau bornév a sz616fajta nevének rovidiilésével alakult ki,
nem mellékesen alliteralva a borasz csaladnevével. Ugyancsak a Bencze Birtok (HU) egyik
bora kapta a Mon petit Chenin nevet, a Chenin blanc francia fajtanevet lerdviditve.

6.6. Nyelvvaltozatok megjelenése a borterméknevekben. Az eldbbiekben mar lattunk
példat rétegnyelvi elemek megjelenésére (pl. smucig), de tovabbi nyelvvaltozatokbdl (nyelv-
jarasokbol, csoportnyelvekbdl) szarmazoé szavak is mitkodhetnek borterméknevekként.

A (német szarmazasu) villanyi borasz, Horst Hummel (HU) Goré néven forgalmazza vila-
gitd sarga szinii natirborat. A goré a magyar nyelvteriilet nagy részén hasznalt tajszo, amelyet
az altalaban fabol épitett kukoricatarolok megnevezésére hasznalnak; ezek a szarado kukorica-
csovektdl messzirdl sargan vilagitanak. A goré tajszoé a magyarorszagi német nyelvjarasokban

15 http://www.benczebirtok.hu (2023. 11. 20.)
16 https://maximilianoblatus.wixsite.com/regulabenedicti/copy-of-04 (2023. 09. 03.)
17 https://leesbrothers.hu/borok/bencze-blau-2019 (2023. 11. 20.)
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is hasznalatos ugyanebben a jelentésben (a szlengben hasznalatos *fonok’ jelentésben viszont
nem).

A Von Puttkammer Pince (HU) Spuri nevii bora egy német eredetli szlengsz6 alapjan kapta
nevét. A sz0 a beszélt koznyelv rétegeiben hasznalatos, €s kiilonboz6 jelentéseiben a gyorsa-
sagra, sebességre utal. A névjelentés asszociaciojat erdsiti a cimkén szerepld futd nyul rajza.

A Weingut Judith Beck (AT) Bambule! néven hozta forgalomba egy borsorozatat. A hon-
lapon olvashaté magyarazat szerint a Bambule! név olyan borokat takar, amelyek felfordulast
(,,Krawall und Randale”) hordoznak magukban.'® A Bambule német tolvajnyelvi sz6 (*fékte-
len buli’, ’randalirozas’, ’tiltakozas’), amely az azonos jelentésti francia bamboula atvétele. Ez
utobbi eredetileg ’afrikai dob’ jelentéssel egy bantu nyelvbdl keriilt a francidba a 18. szazad-
ban.!® A borasz a honlapon talalhato leirasban von szemantikai parhuzamot a névjelentés és
a konvenciomentes borok kozott. 2

A szaknyelvi regiszterek koziil természetesen szlészeti-boraszati szakkifejezések is keriil-
tek a borterméknevekbe. A szekszardi Eszterbauer Boraszat tobb ilyen szakszot is hasznal ter-
méknévként: Fuxli (’siller’, ’erdteljes vordses szinli rozébor’, < Fuchs: ’roka’), Kaferka ("must
meritésére szolgdld edény’), Napszamos, Tiike (a toke dunantuli tajnyelvi alakja).

Puttkammer Bence (HU) egyik bora az irodalmi ihletésti Holloasszony nevet viseli. A ter-
méknév egy irodalmi miibdl szarmazik, a bor és az érintett regény Osszefliggésérdl a borasz
kozosségi oldalan olvashatunk: ,,Holldasszony: Friss torténet a Szent Gyorgy-hegyrdl, 1 fel-
vonasban. Ihlette: Ugron Zsolna 0j regénye. Alakitjak: Puttkamer Bence, mint a von Puttkamer
Pince jeles képvisel6je, Rajnai rizling, mint az egyik legtdbbre hivatott badacsonyi fajta...”?!
Itt tehat a borcimkén megjelend terméknév az intertextualitas példéja is.

6.7. Szintagmatikus szerkezetii és mondatértékii nevek. A borterméknevek kozott a leg-
gyakoribb szerkezeti tipus, az egy szobol allo nevek mellett helyenként szintagmak és/vagy
mondatok is felbukkannak.

Ezek kozott gyakoriak a jelz6s szerkezetek: Ziemlich beste Freunde ("viszonylag legjobb
baratok’, Weingut Heinrich AT), Reblaus viel mehr (’gydkértetli még inkabb’, Weingut Sigma
Vinum AT), Weisze Freyheit (fehér szabadsag’) és Graue Freyheit (’sziirke szabadsag’)
(Weingut Heinrich, AT).

Szamnevek és fonevek kombinacidjabol alakult ki a Barnagi Szilagyi Bence boraszatanak
(HU) névsorozata: 7 nap, 10 nap. A cimke felirata alapjan valik vildgosséa a névjelentés: *7,
illetve 10 napig a sepron érlelt bor’.

A Weingut Joiseph (AT) angol elemekbdl allo termékneve, a Drinking Against Sinking
a borpiac pandémia alatti helyzetére utalt, a bornévnek a cimkén is olvashatd lizenetét (,,Buy
wine to help small businesses!!!”) a siillyedd Titanic rajza tovabb erdsiti.

Az angol nyelvii harmas inditoparancs — Ready[,] Steady/,] Go! (’Elkésziilni, vigyazz,
kész, rajt!”) —a Weingut Straka cimkéin szerepel terméknévként.

Az Eszterbauer Boraszat (HU) egyik fehérboranak (szavajarasi) neve a borasz nagypapa
jellemzd, fatikus funkcioja fordulatat érzi: No ... fiam!

18 https://www.weingut-beck.at/wine (2023. 09. 03.)
19 https://www.dwds.de/wb/Bambule (2023. 09. 03.)
20 https://www.weingut-beck.at/wine (2023. 09. 03.)
2! https://facebook.com/planebadacsony (2023. 09. 03.)
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7. Osszegzés. A bemutatott példak alapjan a borterméknevek teljes értékii tulajdonnevek,
amelyek évrdl évre tudatos névadasi folyamat eredményeképpen jonnek 1étre. A borterméknevek
gyakran rovid életiiek: a termék sajatossagainak megfelelden évjaratrdl évjaratra 0j neveket kell
talalni, amelyek hiien megjelenitik a termék jellemzdit, de olykor sorozatokat is alkothatnak,
amelyek egy bortermékcsalad dsszetartozasara utalnak (Beck Ink, Beck Pink; Cuvée R, Cuvée
Z; Terra 1, Terra 2). Ez utébbiak megitélésiink szerint a markanévvé valas iranyaba mutatnak
(pl. Tricollis).

A borterméknevek gyakori alkotoelemei a személy- €s foldrajzi nevek; a névadok sokszor
jatszanak az elsddleges nevekkel, azok morfémaival, jelentésével. Szembettld ezek jatékos
ujrahasznositasa (pl. Artiszt, Pannobile, Ph, Heimann SXRD). A névanyag alapjan ugy tiinik,
hogy a bor nagyon személyes termék: a borasz személye elsérendli fontossagt, ez indokolja
a személynevek gyakori megjelenését a terméknevekben. A borterméknevek megalkotasakor
emellett a borkészitésre utald kdznevek is szerepet kapnak.

A magyar—osztrak hataron ativelé pannon régidoban két szomszédos nyelv és névanyag ta-
lalkozik: a magyarorszagi borterméknevek kozott éppen olyan gyakoriak a német elemek, mint
az osztrak boréaszatok cimkéin a magyar nevek és jovevényszavak; pl. Janosberg (AT), Rozsa
libre (AT), Piroska (AT), illetve Theresia (HU), Baro Steiner (HU), Fuxli (HU). Mindez
a pannon régiodra jellemz6 nyelvi-kulturalis kontaktusok eredménye.

A bornévanyagban nem tapasztalhat6 az angol nyelv mas termékcsoportokban erdteljeseb-
ben megmutatkoz6 dominancidja; sokkal inkabb lathato a nyelvjarasok és a szaknyelv befo-
lyasa, illetve a nyelvi jatékok €s a humor szerepe a névalkotas folyamataban.

A borterméknevek elsddlegesen a borosiivegek cimkéin jelennek meg; ezeken a tulajdon-
nevek mellett kiemelten fontos szerep jut a grafikai megjelenitésnek. Az illusztraciok (rajzok,
fotok) sok esetben nemcsak kiegészitik, hanem értelmezik, remotivaljak a tulajdonneveket (pl.
Horst Hummel boraszatanak iivegein egy dongé lathato, utalva a bordsz csaladnevének koz-
sz61i jelentésére; Hummel: *dongo’).

A borterméknevek egyre kevésbé motivaltak: viszonylag ritkak koztiik a leird jellegii ne-
vek vagy névelemek (pl. Merlot Ried Schneiderteil), s egyre gyakoribbak a jatékos, talanyos
nevek, amelyek nem utalnak egyértelmiien a termékcsoportra (pl. Jammer, Ph-érték, Graue
Freyheit, Ziemlich beste Freunde).
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ANIKO SZILAGYI-KOSA, Linguistic analysis of names for
Austrian and Hungarian wine products

The study presents the product-naming strategies of innovative wineries in Eastern Austria and
Transdanubian Hungary that mainly produce natural wines. The dataset was compiled through an internet
search of wine product names used in the early 2020s. The names were classified according to the lin-
guistic elements and strategies found in the names. The names were then used to identify the linguistic-
cultural contacts on both sides of the Hungarian-Austrian border. The wine product names contain many
primary proper names (surnames, forenames, toponyms), but also abound in linguistic play and elements
of foreign origin. All these can be explained by the general expectation of product names to attract the
attention of the consumer, to be memorable and useful for advertising purposes.

Keywords: product names, names of wines, strategies in naming products, proper names is brand
names, Austria, Transdanubia



