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Bevezetés

A Z generaci6 (1995-2009 kozott sziiletettek) tagjainak 57%-a szeretne influenszer lenni - olvashat-
juk egy 2023-as amerikai kutatds adatait (MALINSKY 2024). Magyarorszagon ez az arany a felméré-
sek szerint 40%," ezért érdemes ezekre az adatokra odafigyelni, hiszen j6 eséllyel a mi hittanosaink,
ifiseink kozott is nem kis szamban iilnek olyanok, akik mar nem orvosként vagy tigyvédként, hanem
tartalomkészitoként képzelik el magukat. Mit jelent ez az 4j ,,foglalkozas”, és miért olyan vonzé sza-
mukra? Els6 pillantasra taldn ugy ttinhet, hogy mi sem 4ll t6liink tavolabb, mint az influenszerek vi-
laga, de ha elmélyediink a témdban, akkor talan felfedezhetiink olyan kapcsolddasi pontokat, amelyek
a rank bizott fiatalokhoz visznek majd kozelebb, megértve az igényeiket és vagyaikat.

Kik azok az influenszerek, és miért figyel rdjuk mindenki?

A Cambridge Dictionary elsédleges meghatdrozasa szerint influenszer az a személy, aki masok visel-
kedését befolyasolja vagy megvaltoztatja. A masodik meghatarozas szerint pedig olyan, cégek dltal
fizetett személy, aki a kozosségi médiaban promotalja és eladja a cég termékeit.”

Az elsd meghatarozas szerinti véleményvezérek évszazadok o6ta léteznek kozosségekben, akar a
lelkészeket is tekinthetjiik ilyen tekintélyszemélynek. Mig a masodik meghatarozas szerinti influen-
szerek az utobbi évtizedben terjedtek el, és elsdsorban a kozosségi médian keresztiil kozvetitik a vé-
leményiiket, életmddjukat, tandcsaikat. Utdbbi foglalkozds amiatt alakult ki, hogy a fiatalabb kor-
osztaly elérésében mér elengedhetetlen az allandé kozosségimédia-jelenlét, és ehhez a piac hamar
alkalmazkodott. Ezért részben a cégek keresik az influenszerekkel vald egytittmiikodés lehet6sége-
it, részben pedig mar ismert emberek adjak el a neviiket, és teszik egy-egy termék, szolgaltatas vagy
kezdeményezés mellé (GLIED 2022, 42. 0.).

Csak az Instagramon tobb mint 6tszazezer aktiv influenszert talalhatunk, akiknek egyre nagyobb
szerepiik van a befolydsolds és meggy6zés jelenségében. A véleményvezérek gyorsan felismerték,
hogy az ismertségiiket nem csupan értékesitésre lehet hasznalni, hanem az allasfoglalasuk hatdssal
van kovetdik véleményére is, akik aztdn tovabb terjesztik a sajat halozataikban. A szdjrol szdjra ter-
jedd informaciok célja mar nemcsak az értékesités, hanem gyakran kozéleti témak megvitatdsa és
tarsadalmi diskurzus létrehozasa is. Ma mar nemcsak sztarok vagy hirességek, hanem atlagemberek
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is képesek komoly kovetdbazist kiépiteni, és 6k — az tigynevezett mikroinfluenszerek — sokszor nép-
szertibbek is, mert az emberek ugy érzik, hogy 6k ,koziiliink valok” Ez egyfajta azonosulasi folyamat
is, ugyanis a hiteles, vonzd, szimpatikus influenszer vonasai, jellemzdi, életvitele mintaként szolgal a
kovetdi szamara. Nem mindegy azonban, hogy kivel azonosulunk. Kiilondsen fontos, hogy az influ-
enszer moralis értékrendje helyes legyen, ugyanis véleménye tiz-, akar szazezrek gondolkodasat és
viselkedését befolyasolhatja (uo. 43. 0.).

Nem mindenki lesz azonban véleményvezér, aki megjelenik a kozosségi médiaban. Mi kell ah-
hoz, hogy egy személyre felfigyeljenek, és adjanak a véleményére? Marchis Andrea és Markos-Kuj-
bus Eva tanulményukban a befolyasolds alabbi szempontjait gytjtdtte dssze:

»Referens hatalom: ha az egyén felnéz egy masik személy vagy csoport adottsagaira, akkor az
adott személy megprobalja imitalni ezen attribitumokat, aminek eredményeképpen a csoport a fo-
gyaszt6 preferencidi kialakitasanak Gtmutatdjava valik. Tehat a fogyasztok onként véltoztatjdk meg
a viselkedésiiket, annak érdekében, hogy azonosuljanak, vagy eleget tegyenek a referens személy-
nek vagy csoportnak.

Informdcids hatalom: amikor egy személy vagy csoport olyan tuddssal rendelkezik, amelyeket
masok sajat birtokukban szeretnének tudni. Az informacios hatalommal rendelkez6 emberek képe-
sek befolyasolni a fogyaszt6i véleményt, hiszen ezen vasarlok ugy tekintenek ezekre a relevans infor-
madciokkal biré személyekre, illetve csoportokra, mint az igazsag hordozéira, akik ajanldsaiban tel-
jes mértékben megbizhatnak.

Szakértdi hatalom: az informacios hatalommal némi 4tfedést mutat, azonban a szakértdi hatalom
alatt egy adott, specifikus teriiletre vonatkozé konkrét ismeret birtoklasat értjiik.

A jutalom ereje: ha egy adott csoport birtokdban van azon eszkozoknek, amelyekkel biztositani
tudja a pozitiv megerdsitést, akkor az a csoport a jutalom erejével bir egy személlyel szemben, abban
az esetben, ha az egyén szdmdra a jutalom valamilyen értékkel bir.

Kényszeritd erd: a kényszerit6 hatalom egy személy tarsadalmi vagy fizikai megfélemlitéssel tor-
ténd befolydsoldsara utal. Altaldnossdgban ezen eszkozok rovid tdvon hatékonyak, azonban nem jel-
lemz6 a hosszabb tavu viselkedés- vagy attitiidvaltozas.” (MARCHIS-MARKOS-KUJBUS 2019)

Ezek a tulajdonsagok vagy eszkozok az online térben biztositjak az influenszerek szamara az em-
berek figyelmét, de talan téliink, lelkészektél sem 4llnak tavol. Erdekes lehet beszélgetést kezdemé-
nyezni arrdl, hogy ezek koziil a ,,hatalmak” koziil melyikrél érezziik tigy, hogy a birtokédban vagyunk,
és melyek azok, amelyeket talan régebben még a lelkésznek tulajdonitottak, de mara mar elveszett,
vagy a tarsadalom mas szerepldi rendelkeznek vele. Egyéltalan mennyire gondoljuk befolyasos sze-
mélyiségnek a lelkészt, és sziikséges-e, hogy az legyen? A cimben feltett kérdés, hogy miben példa-
kép a lelkész, feltehetd tgy is, hogy egyaltalan példakép-e ma még a lelkész.

A lelkész szerepe és feleldssége

Nem is gondoltam volna a lelkészség elsé éveiben, hogy mennyire erésen fognak ram hatni az el6z6-
ekbdl fakadd vagy azokat érintd identitaskérdések. J6, ha a kezdo lelkész felkésziil arra, hogy éveken
keresztiill hordozza a kérdéseket, amelyek latszolag csak arrdl szélnak, hogy felvegyen-e papi civilt,
vagy ne, vagy pedig hordjon-e stdlat, vagy sem. Ezeket a vivodasokat vétek azzal lesoporni az asztal-
16l, hogy adiaforon kérdések (egyébként bizonyos értelemben azok), mert akkor csak a felszinrél ve-



szlink tudomast, és a felszint azonositjuk a teljes kérdéskorrel. Nem errél van sz, hanem arrdl, ami
ezek mogott rejtzik: kihez tartozom, mi felé vagyok elkételezett. Akarok-e tetszeni, hogyan értel-
mezem a sikert, példaul a misszio sikerét?

Amikor a szerepiinkrél gondolkodunk, abban ott van a teljes gyerekkorunk, a kapott (vagy nem
kapott) figyelem, az elfogadas. Benne vannak a lelkészi palyara valo elhivasunkra adott kornyezeti re-
akciok azdta is terjedd hulldmai. Nehéz olyat mondani, ami nincs benne. Ezzel el6szor a szentelése-
met kovetd napon talalkoztam, amikor nézegettem a kollégaktol kapott ajandékokat, konyveket. Nem
is tudom mar, hogy kitél kaptam Manfred Josuttis konyvét, melynek cime: A lelkész mds. Barkit6l is
kaptam, halds vagyok érte! Ezt kezdtem eldszor olvasni, mert eleddig azt gondoltam, hogy a lelkész
ugyanolyan. Kicsit mas, de nem nagyon mas, leginkabb ugyanolyan. Egy a sok koziil, egyetemes pap-
sag, hazasodik, gyereket nevel, stb. Lelkészként egy teljes napot toltottem ebben a hitben, majd azéta
azon a tengelyen mozog az identitdsom, amelynek egyik végén a ,lelkész mds” talalhat6, a masik vé-
gén pedig az ,,ugyanolyan, mint mindenki mas”. Ezt az ingét beinditottak, és az6ta sem tud megnyu-
godni. Mert bizonyos helyzetekben a vilagtdl valo kiilonboz6séget éljitk meg, és annak van ereje, né-
ha pediga ,.kozétek tartozom” kommunikacidja a célravezetd. A felel6sségiink abban igen nagy, hogy
egyik se forduljon szélsGségbe. Ez alatt azt értem, hogy ha a kiilonbozdéséget élem meg, akkor az ne
cstisszon tavolsagtartd sznobéridba, liturgikus felsdbbségérzésbe, és még annyi mindenbe. A masik
oldal is igaz: a ,,kozétek tartozom” ne sodréddjon a komolytalansdg, a nevetségesség, a kozonségesség
teriiletére. Ittzés Janos piispok kozelmultban elmondott szavai igencsak sziven iitottek, és mennyire
oriiltem volna, ha ezt még hamarabb hallom valakitél! Hadd idézzem 6t sz6 szerint: ,,Alig van ma-
ganyosabb és nyomorultabb ember a vildgon a lelkésznél a szdszéken. Két tiiz kozé szorulva. Fentrol
16kik, alulrdl visszakiildik. Es ott all az ember.”* Mert a szészéken, ahol igazan lelkészek vagyunk, ott
beszorulunk a két vilag kozé. El ne higgyiik, hogy istenek vagyunk, de el ne higgyiik azt sem, hogy
szavaink ugyanugy esnek latba, mint amit az istentisztelet utdn mondunk! Nem isten, de nem is gyii-
lekezeti tag. A lelkész mas. Ennek minden 6rémével, banatéval. Kevesen kapnak ilyen nagy ajandé-
kot az Istentdl, mint az erre a senki (és egyszerre mindenki) foldjére sz6l6 meghivét!

Ez egyfajta fesziiltséggel teli allapot, mondhatjuk gy, hogy a szolgalat fesziiltsége, magasfesziiltség.
AKki ezt nem tapasztalja meg, ott az torténhet, hogy valamelyik pdlushoz tulsagosan kozel vert satrat:
vagy a szent dolgok mellett (éjjel-nappal papi civilt hord, és a piacon is paposan kér krumplit). Ot nem
zavarjak az emberek, mert olyan tavol keriilt téliik. Vagy tulsagosan az emberek kozott maradt (a Biblid-
jat csak a bibliadra el6tt veszi el6, vég nélkiil csocsozik, majd elmegy s6rozni a szigortian 18+-os ifiseivel).

A lelkész mas. Igy is, tigy is. Nem olyan, és nem ilyen. Pontosabban ilyen is, és olyan is. A lelkész
abban mds, hogy mindig mds. A stabil identitas nem a skalan val6 megallapodas 6rome, hanem an-
nak a kegyelme, hogy felismerem: most erre van sziikség, maskor pedig arra. Képes vagyok ezek ko-
z6tt atjardkat talalni azért, hogy az tizenet eljusson oda, ahova kell. Zsidonak zsido, gorognek gorog.
Ifisnek ifis (de nem tulsagosan), haldoklénak Krisztusban mar meghalt.

A kovetkez6 fejezet szol arrdl, hogy milyen esélye van ennek kifejezésre a kommunikacidja so-
ran. Szolgélja-e az lizenet tovabbadasat az, hogy a lelkész a Facebookon is méds? Egyaltalan, ott mas-
nak kell lenni?

* https://youtu.be/svDQOHZ2ums.
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Lelkészek vs. influenszerek — Mik az esélyeink?

»A médiaban arra van sziikség, hogy a kommunikaci6 ne a haraghoz és veszekedéshez vezetd dithos
indulatot taplalja, hanem segitsen az embereknek jozanul gondolkodni, kritikusan és mindig tiszte-
lettuddan szemlélni a valosagot, amelyben élnek. [...] Olyan egyhdzi kommunikacidrél almodom,
amely tudja, hogyan kell a Szentlélektdl vezérelve, baratsagosan, ugyanakkor préfétai médon meg-
nyilvanulni, amely tudja, miként kell 4j formakat és utakat taldlni annak a csodalatos iizenetnek,
amelynek hirdetését a harmadik évezredben is folytatni kell. Olyan kommunikaciérél, amely az Is-
tennel és a felebarattal, kiilonosen a leginkabb raszoruldkkal valé kapcsolatra dsszpontosit, és amely
tudja, hogyan kell langra lobbantani a hit tiizét egy onkozpontu identitas hamujanak 6rzése helyett”
- mondta Ferenc papa 2024. oktober 31-én (ZACHAR 2023).

Ferenc pédpa szavai azt is sugalljak, hogy ma mar nem kérdés, hogy egyhazhoz tartozé emberként
jelen kell-e lenniink a kozosségi médiaban, hanem inkdbb az a kérdés, hogyan. Hogyan kell megnyil-
vanulnunk, hogyan kell az evangéliumot hirdetniink ezeken az 4j utakon keresztiil, hogy a forma ne
menjen a tartalom karara, de kozben mégis relevansak tudjunk maradni? A lelkészeknek nagy sze-
repiik van ezeknek a modoknak a megtalalasaban, ha valamiben, akkor az értékteremté kommuni-
kdcidban influenszereknek kell lenniink.

Vitaindit6 kérdés lehet ebben a témaban, hogy egy lelkésznek milyen mélységig kell jelen lennie
példaul egy kozosségi platformon. Ha az ifiseinknek van TikTok-csatornaja, kell-e, hogy nekiink is le-
gyen? Erthetjiik-e az 6 vildgukat anélkiil, hogy jelen lennénk benne? A gyiilekezeti események bemuta-
tasa kozosségi oldalakon milyen forméban lehet vonzd és milyen forméaban lesz mar inkabb kontrapro-
duktiv, hol van ebben a hatar? Hogyan tudunk mély és inspirald lelki tartalmat megosztani ugy, hogy
egyfeldl hiiek legyiink a krisztusi értékekhez, masrészt viszont ne legyen riasztd az egyhaziassagunk?

»A feladat tehat, hogy ebben a helyzetben is megmutassuk sajat vezérlcsillagunkat, ki tudjunk
allni sajat véleményiink mellett, amihez mély ismeretekre és elkotelezettségre van sziikség” — irja Za-
char Péter Krisztian (uo.).

Ebben a mondatban harom fontos tényez6t emelek ki: az egyik, hogy nagyon pontosan kell tud-
nunk, hogy mi a mi vezérldcsillagunk. Miért akarunk ott lenni a kozosségi médiaban? Mi pontosan
a célunk vele? Addig, amig ezt nem hatarozzuk meg, az a veszély fenyeget minket, hogy csak sodré-
dunk az arral, és alkalmazkodunk a divathoz. Ha mar tudjuk a célunkat, akkor meg kell fogalmaz-
nunk a sajat véleményiinket, amit kozolni szeretnénk. Hogyan lehet ma az evangélium tizenetét rele-
vansan megfogalmazni? Ez a kérdés nem csak az online, digitalis térre vonatkozik, hanem az offline
terekre is: ezt a kérdést kell megvélaszolnunk a templomban, a hittanéran, az ifiéran is. Nem elég, ha
az évtizedekkel ezel6tt megtanult valaszainkat ismételgetjiik, meg kell tudnunk fogalmazni, hogy ma
mit gondolunk egyes bibliai és tarsadalmi kérdésekrdl. Ehhez pedig mély ismeretekre van sziikség.

Lelkészként csak akkor tudunk hiteles ,véleményvezérek” lenni, ha a sajat véleményiinket széles
kort ismeretekre alapozzuk. A teoldgiai és a biblikus ismeretek mellett ennek ki kell terjednie a mé-
dia ismeretére és a célkozonségre is. Hogyan tudunk jelen lenni egy olyan vildgban, amelyrél nem
tudjuk, hogyan miik6dik? Hogyan tudunk megszolitani embereket, ha nem tudjuk, hogy kik azok?
Ehhez segitséget nytjthat, ha meriink kérdezni, példaul a kornyezetiinkben 1év6 fiataloktol. Nem kell
szégyellniink megkérdezni 6ket, hogy szerintiik egy-egy megnyilvanulds az online térben elfogad-
hat6 vagy inkabb kinos. Ok - j6 esetben — adnak a mi szavunkra, de nekiink is adnunk kell az 6 sza-
vukra azokban a kérdésekben, amelyekben 6k sokkal jartasabbak, mint mi. Megmutathatjuk nekik



az evangélikus egyhdz médiatartalmait, podcastokat, videokat, és megkérdezhetjiik t6liik, hogy mi a
véleményiik ezekrdl a tartalmakrol. Ezaltal nemcsak népszertsitjiik egyhazunk médiatermékeit, ha-
nem kialakulhat egy parbeszéd arrol, hogy vajon a fiatalok milyennek latjak ezeket a megjelenéseket.

Végiil pedig egy személyes torténet. A kozelmultban egy ,,Sz6lj be a papnak!” nevii rendezvényen
vettem részt, ahol a bemelegit6 kérdés részeként a moderator megkérdezte a ChatGPT-t, hogy mi a
mai fiatalok véleménye az egyes egyhdzakrol, majd ezeket a leirdsokat odaadta nekiink, lelkészek-
nek, hogy értékeljiik. Az evangélikus egyhdzrdl azt irta a mesterséges intelligencia, hogy a fiatalok
szerint lathatatlanok vagyunk, nem jeleniink meg sehol. Szamomra ez nagyon tanulsagos felvezetés
volt, meg is kérdeztem az ott il6 gimnazistakat, hogy 6k is igy gondoljak, tényleg lathatatlan az evan-
gélikus egyhaz szamukra? Nagyban bélogattak.

Elkezdhetnénk védeni magunkat, hogy mi nagyon is lathatdak vagyunk, talan inkébb 6k a vakok.
Ehelyett én azt az utat valasztanam, hogy fogjuk fel ezt kihivasként: Hogyan valhatunk lathatéva a
fiatalok szamara? Hogyan valhatunk gy lathat6va, hogy ne elrettent$ példa legyiink, hanem olyan
krisztusi ,véleményvezérek” kozossége, akik hiteles példat nyujtanak online és a valé életben egyarant?

Larsz6

Alelkész (nem) mas. A lelkész (nem) ugyanolyan. Tudjuk-e magunkban kozos nevezdre hozni a mas-
sag és a hasonldsag paradoxonat ugy, hogy Istent szolgdljuk, de kozben megadjuk az embereknek és
foleg a fiataloknak, amire ma igazan nagy sziikségiik van: egy biztos pontot, amelyben bizhatnak, és
olyan értékrendet, amely nem valtozik percrél percre, hanem tamaszt és stabil alapot nyujt szamuk-
ra egy hipergyorsan valtozo vilagban.
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