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Abstract

Examining the social perception of climate change is of paramount geographical and social
scientific relevance, as media narratives fundamentally shape public risk perception and
willingness to adapt. This study explores the dynamics of the online representation of climate
change in Hungary, focusing on temporal and spatial patterns of social interest and the media’s
role. The methodology synthesizes three digital data sources: an analysis of Google Trends long-
term (2004—2025) search time series and spatial data, social media monitoring via the SentiOne
platform, and content analysis of two leading Hungarian news portals (Telex.hu, Index.hu).

Results highlight the cyclical nature of social interest, dominated by “event-driven” attention
triggered primarily by extreme weather events (for example drought and heatwaves) and inter-
national political developments. Spatially, a sharp dichotomy exists as the general discourse is
concentrated in Budapest and academic hubs, whereas interest in physical impacts (for example
drought) is strongest in the Great Hungarian Plain. Content analysis reveals that while news
portals traditionally focus on global scientific contexts, in recent years they have increasingly
prioritized the severe local impacts of extreme weather. In contrast, social media discourse
revolves around personal involvement, emotions, and immediate experiences.

The study concludes that current, globallyfocused, and often distant media communication
is insufficient to incentivize action. Enhancing domestic climate awareness and resilience
requires reshaping narratives toward solution-oriented approaches that are locally relevant and
connected to everyday life.

Keywords: climate change, perception study, online media, Google Trends, SentiOne, content
analysis, Hungary

Bevezetés

A klimavaltozas hatasai a mindennapokban is kozvetleniil megmutatkoznak, példaul
a varosi héségben, a mezdgazdasagot sujtod aszalyban, illetve az extrém iddjaras okoz-
ta karokban. Ezek a személyes tapasztalatok és az éghajlatvaltozasrol szol6 sajtohirek
egymast er6sité modon kapcsolodhatnak ssze (ROSENTHAL, S. 2022), melynek kdvet-
kezményeként akar klima- vagy Okoszorongas is kialakulhat (COFFEY,Y. et al. 2021,
Dobps, J. 2021), de egy természeti katasztrofa megélését kovetd poszttraumas stressz
szindroma kialakulasanak kockazatat is novelheti (WALINSKI, A. et al. 2023). A klima-
valtozas fizikai és pszichologiai kovetkezményei a személyek, a helyi kiskdzosségek és
a tarsadalmak szintjén egymadssal dsszefiiggnek, és a szubjektiv jollét szempontjabol
jelent6s kihivast jelentenek (ZANDER, K. K. et al. 2019). A kolcsonhatasokban a média
szerepe sem elhanyagolhatd, amely a tajékoztato, ismeretterjesztd szerepén tul is képes
befolyasolni az éghajlatvaltozas lakossagi megitélését, és a jelenségrol alkotott egyéni
véleményeket (ALAWADE, S. O.—OBUN-ANDyY, M. K. 2024). Végeredményben, a média,
sOt a kozosségi média altal képviselt narrativa szerepet jatszik abban, hogy az emberek
hogyan és milyen mértékben azonositjak a személyes tapasztalataikat a klimavaltozassal
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¢és annak hatasaival (PEARCE, W. et al. 2018). A kozosségimédia-platformok a felhaszna-
161 figyelem tartos lekotésével hozzajarulhatnak a kdzbeszéd tematizalasahoz, és ezaltal
bizonyos — altaluk kiemelt — témak, koztiik az éghajlatvaltozas napirenden tartasdhoz.

kiilonds tekintettel az érdeklédés idObeli és térbeli mintazataira, a diskurzus szerkeze-
tére és a médiatartalmak értelmezési kereteire. A vizsgalat harom f6 célkitlizésre épiil:

1. A magyar lakossag klimavaltozas iranti érdekl6désének iddbeli alakulasanak fel-

tarasa a Google Trends, a médiaelemzés, valamint a SentiOne adatai alapjan.
orszagos hirportalok tartalmaban.

3. A magyar nyelvil online és kozosségimédia-diskurzusok szentiment- vagy véle-

mény-elemzése a SentiOne platform segitségével.

A kutatasi kérdések ennek megfelelden a kovetkezokre irdnyulnak:

* Hogyan valtozott a klimavaltozas iranti érdekl6dés Magyarorszagon idoben és tér-

ben, és milyen eseményekhez kothetdk a kiugrd idészakok?

* Milyen keretben és milyen fokusszal jelenik meg az éghajlatvaltozas témaja a magyar

online térben?

* Miben egyezik és miben kiilonbozik a kozosségi diskurzus és a szerkesztett média-

tartalom?

* Mi jellemzi a hazai online klimadiskurzus tematizaciojat?

Hangsulyozzuk, hogy kérdésfeltevéseink elsddlegesen az online térben megjelend
vélemények és diskurzusok értékelésére iranyultak, igy az azokat befolyasolé események
(pl. utobbi évek sorozatos aszalyai és hohullamai) lehetséges szerepét a magyarazatok-
ban vizsgaljuk.

A cikk szerkezete a bevezetést kovetden egy irodalmi attekintéssel, majd a kutatds mod-
szertananak ismertetésével folytatodik. Ezutan bemutatjuk a harom adatforrasra taimasz-
kodod elemzésiink eredményeit, majd azok szintézisét ¢és értelmezését a ,,Megbeszélés”
fejezetben. A |, Kovetkeztetések” részben 6sszegzésre keriilnek a legfontosabb megalla-
pitasok ¢s a tovabbi kutatasi elképzelések.

Szakirodalmi attekintés

Az irodalmi szintézis célja a klimavaltozas tarsadalmi észlelésével, valamint ennek
médiabeli megjelenésével foglalkoz6 legfontosabb nemzetkdzi és hazai kutatasok rovid
Osszefoglalasa. Ennek keretében az online sajtd és kozosségi portalok altal kozvetitett
diskurzusok fobb jellemzdit tekintjiik at, kiemelten fokuszalva az éghajlatvaltozas per-
cepciodjara.

A médiaban megjelend, az éghajlatvaltozashoz kapcsolddo értelmezési keretek — azaz
amédiadiskurzusok dominans mintazatai — érdemben alakithatjak a kozvélemény klima-
valtozassal kapcsolatos észlelését és értelmezését (WiLLiams, H. T. P. et al. 2015). A média-
organumoknak alapvetd felelossége van abban, hogy a kiilonféle médiadbrazolasokkal
hogyan és mennyire hatékonyan kommunikaljak a probléma stlyossagat és/vagy megol-
dasanak lehet6ségeit a nyilvanossag felé. Van olyan médiadiskurzus, amely ,,katasztro-
fa-keretet” alkalmaz az éghajlatvaltozasrol sz616 tuddsitasaiban, kiemelve a jelenség sulyos
— lasd természeti katasztrofak, fajok kihalasa — kdvetkezményeit (N1sBeET, M. C.—HUGE,
M. 20006). Ez azt a benyomast keltheti az emberekben, hogy a klimavaltozas egy siirgetd
probléma, amely azonnali cselekvést igényel, egytttal altalaban noveli a kozvélemény
aggodalmat és tamogatasat a mérséklési és alkalmazkodasi intézkedések irant. Léteznek
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olyan diskurzusok is, amelyek inkabb egyfajta ,kiegyensulyozott keretet” adnak az
éghajlatvaltozasrol szolo tudositasokhoz, mindkét nézépontot — lasd ,,katasztrofa-keret”
versus ,,kiegyensulyozott keret” — egyforman legitimként bemutatva, igy lehetévé téve
a kozvélemény szamara, hogy kialakitsa a sajat allaspontjat (Boykorr, M. T.— BOYKOFF,
J. M. 2004). Azonban mindkét értelmezés ambivalens percepciohoz vezethet a klimaval-
tozas érzékelésében és az arra adott valaszokban. Ezzel 6sszefiiggésben egyes allaspontok
amellett érvelnek, hogy a katasztréfaorientalt klimadiskurzus esetében indokolt a nyelve-
zet tovabbi erésitése a tarsadalmi észlelés és reakciokészség fokozasa érdekében. Ennek
egyik lehetésége olyan metaforak és kifejezések hasznalata, amelyek akar megdobbentd
izeneteket kozvetitenek és ezzel cselekvésre 6sztonéznek (FORGAcs B.—PLEH Cs. 2022).

Eldfordulhat, hogy az egyén olyan vilagkép kialakitasara torekszik a média segitségé-
D. 2012), de az is megtorténhet, hogy az, aki kiilondsen aggodik a klimavaltozas miatt,
hajlamos a személyes tapasztalatait Ggy értelmezni, hogy azok megerdsitsék a 1étez6
elképzeléseit, amelyeket a médiahirek kapcsan is konstrualt (MyErs, T. et al. 2013).
A, klimatagado vagy -szkeptikus” médiadiskurzus gyakran a média reakcidja az aktualis
az erre fogékony személyekben a motivalt tudomanytagadast is, illetve a klimavaltozassal
kapcsolatos provokativ percepciot (KHANYA, R. 2024). Ennek az értelmezési keretnek
a részét képezi az Osszeeskiivés-elméleti narrativa is, amely a klimavaltozassal kapcso-
latos panikkeltés mogott kiillonb6zo globalis érdekcesoportok ideoldgiai céljait feltételezi
(Tam, K-P.—CHAN, H-W. 2023).

Az éghajlatvaltozas vitatott vagy bizonytalan kérdésként vald abrazolasa a tomeg-
tajékoztatasban a kdzvélemény kételkedéséhez vagy oOnelégiiltségéhez vezethet, ami
akadalyozza a probléma megoldasara irdnyul6 erdfeszitéseket. Nyilvanvaldan a média
klimavaltozassal kapcsolatos kontextualizalasa a politikai dontéshozok percepciojat és
prioritasait is befolyasolhatja, igy azt, hogy a kérdéskor milyen sullyal jelenik meg sza-
mukra, és miként reagalnak kihivasokra (SAKIEH, Y. 2024). A médiatartalmak fogyasztasi
mintazatai raadasul osszefiigghetnek a klimatudomany és az azzal foglalkoz6 tudosok
megitélésével is, végso soron pedig ezen keresztiil a klimapolitikai intézkedések tamo-
gatasaval (OPHIR, Y. et al. 2024).

A klimavaltozassal kapcsolatos informacioforrasok az elmult években egyre inkabb az
olyan 0j médiaplatformokra tdmaszkodnak, mint a kdzosségi média, a blogok és a web-
oldalak: példaul az Instagram, az X (Twitter) és a Facebook megvaltoztatta azt, ahogyan
az emberek kiilonb6z6 kérdésekkel kapcsolatos informaciokat fogadnak és terjesztenek
(CHEN, M. et al. 2022). Ezek a platformok valtozatos kommunikacids csatornakat kinalnak
az informaciok rogzitésére és megosztasara, amelyek segithetnek az éghajlatvaltozassal
kapcsolatos tudatossag, megértés és elkotelezettség fejlesztésében is (GOKCIMEN, T.—Das,
B. 2024). A digitalis média alapvetden megvaltoztatta az emberek informaciofogadasi
és -terjesztési modjat: lehetdséget kinal az emberek bevonasara és részvételére, lehetd-
ve teszi szamukra, hogy befolyasoljak a nyilvanos vitat és a klimavaltozassal kapcsola-
tos politikakat (TUITJER, L.—DIRKSMEIER, P. 2021). Ugyanakkor teret enged a pontatlan
informaciok gyors terjedésének, a félretdjékoztatdsnak és az alhirek terjesztésének is,
amelyek igy félreértésekhez €s bizonytalansaghoz vezethetnek az éghajlatvaltozas per-
cepcidjaban, és gatolhatja ez ellene iranyulo eréfeszitéseket is. Ez tulajdonképpen egy
ujabb kihivas, amelyet az uj média jelent a klimavaltozas kozvélemény altali észlelése
szempontjabol (Josr, F. et al. 2019).

A kozdsségi portalok negativ hatasai kdzott fontos megemliteni a sziirébuborékok (fil-
ter bubbles) és visszhang-kamrak (echo-chambers) szerepét (Essien, E. 2025; TUITIER,
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L.—DIrRKSMEIER, P. 2021). Az eldbbi azt jelenti, hogy az algoritmusok (pl. Facebook,
Google, TikTok) a korabbi kattintasok, keresések alapjan kisz{irik azokat a tartalmakat,
amelyek nem illenek az egyén érdeklédéséhez vagy nézeteihez, ezzel egy ,,buborék”
alakul ki, ahol olyan informaciok olvashatok, amelyek megerdsitik a meglévo nézete-
ket, igy az eltéré nézépontok ritkava valnak az online keresésekben (BRUNS, A. 2019).
Az utdbbi Iényege az, hogy az egyén a digitalis térben altalaban olyan kozegbe keriil
(forum, csoport), ahol mindenki hasonl6 allasponton van, az eltéréket elutasitjak, igy a
vélemények ,,visszhangoznak”, igy ebben a kozosségi jelenségben az emberek egymast
erdsitik (ARGUEDAS, A. et al. 2022).

A nemzetkdzi tendenciakhoz hasonléan Magyarorszagon is egyre meghatarozobb
szerepet tolt be a digitalis média a tarsadalmi diskurzusok alakitasaban. A hagyomanyos
médiatipusok — mint az irott sajto és a televizid — fogyasztasa fokozatosan visszaszorul,
mikdzben az online platformok, kiilondsen a kdzdsségi platformok, a blogok és a hirpor-
talok valtak egyre inkabb elsddleges hirforrassa. Példaul az Egységes Digitalis Mérésért
Egyesiilet (EDME) adatai (dkt.hu) szerint a 16—75 éves magyar lakossag 90%-a napi
szinten hasznalja az internetet, és 80%-uk mobiltelefonon keresztiil csatlakozik a vilag-
halohoz (FEHERVARY K. 2025). A legnépszeriibb feliiletek kozott a hiroldalak (Telex.hu,
Index.hu, 24.hu) és a kozosségi média platformok (Facebook, Instagram, TikTok) domi-
nalnak, amelyek nem csupan informacioforrasként, hanem véleményformalé térként is
funkcionalnak és ez arra is utalhat, hogy a klimavaltozasrol alkotott tarsadalmi percep-
ciok jelentds része ezekbdl a csatornakbol szarmazhat (Mediafuture.hu).

A klimavaltozas ¢és hatasai kiilonbozoképpen érintik a tarsadalmi csoportokat ma
Magyarorszagon, ami a téma észlelése és megitélése szempontjabol lényeges kérdés.
Példéaul az Alf6ldon tapasztalhatd vizhidny elsdsorban a mezégazdasagi termeldket és
a csaladi hazak tulajdonosait stijtja, mig a hdhullamok féként a nagyvarosi lakossagot
érintik (BALoGH J. M. 2020). A tarsadalom egy része szamara tehat hianyoznak azok
akozvetlen tapasztalatok, amelyek a klimavaltozas problémajat személyes élménnyé ten-
nék, ezért annak megélése és érzékelése tarsadalmilag fragmentalt. Ez a széttagoltsag
felértékeli a digitalis média szerepét abban, hogy az emberek milyen képet alakitanak ki
az éghajlatvaltozasrol, és milyen attitidoket formalnak vele kapcsolatban (MTA 2024).

A hazai és nemzetkozi felmérések egyarant azt mutatjak, hogy a magyar lakossag
korében a klimavaltozas ténye széles korben elfogadott, ugyanakkor az ezzel kapcsolatos
cselekvési hajlandosag alacsony (pl. BoDOR A. et al. 2024, BARANYAIN.—VARIU V. 2017a,
2017b). A Publicus Intézet 2024-es kutatasa szerint a magyarok 78%-a ugy véli, hogy az
¢éghajlatvaltozas létezik és komoly aggodalomra ad okot, mig minddssze 2% tagadja a jelen-
séget. Ugyanakkor a kornyezettudatos magatartas — példaul az energiahatékonysagi beru-
hazasok vagy a fogyasztési szokasok megvaltoztatasa — még a ,.klimaaggddok™ korében
sem altalanos: a reprezentativ vizsgalatok szerint minddssze egyharmaduk cselekszik
aktivan a probléma enyhitése érdekében (Publicus 2024).

Az Eurobarometer adatai alapjan a magyarok 91%-a egyetért azzal, hogy a zold atal-
1as soran senkit nem szabad hatrahagyni, és 80%-uk gy érzi, hogy személyesen is ten-
nie kell valamit a klimavaltozas ellen (EUROBAROMETER 2022). Ugyanakkor az egyéni
felelosségvallalas és az anyagi aldozatvallalas iranti hajlandosag korlatozott: a lakossag
71%-a biztosan vagy valdsziniileg hajland6 lenne anyagi aldozatra, de jelentds tobbletfi-
zetésre (a jelenlegi ar masfélszeresére, duplajara) csak 12% hajlandé (BARANYAIN. 2015).

Az Eurobarometer és a European Social Survey (ESS) korabbi adatai alapjan a magya-
rok kérnyezeti tudatossaga elmarad az unios atlagtol. Az ESS dsszefoglaloja szerint a kelet-
eurodpai orszagokban — igy Magyarorszagon is — alacsonyabb a klimapolitikai intézke-
dések tamogatottsaga és a pénziigyi aldozatvallalasra valé hajlandosag is mérsékeltebb
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(POORTINGA, W. et al. 2018). Az EIB (European Investment Bank — Eur6pai Beruhdzasi
Bank) 2024-es klimakutatasa ramutatott, hogy bar a magyar valaszadok tobbsége tisztaban
van a klimavaltozas kovetkezményeivel, ugyanakkor a megoldasi lehet6ségek ismerete
jelentds hianyossagokat mutat (Science X Network 2025; EIB 2024).

A digitalis média tartalmai gyakran szenzaciohajhasz, apokaliptikus narrativakat koz-
vetitenek, amelyek a félelemkeltésre épitenek, éppen emiatt nem feltétleniil 6sztonoznek
cselekvésre (Buck, H. J. et al. 2025). A magyar online médidban megjelend klimadis-
kurzus egy része is a nemzetkozi trendekhez hasonldan ,kattintasvadasz” narrativakat
alkalmaz (,,klimakrizis”, ,,0sszeomlas”), amelyek célja a figyelemfelkeltés, de ez sok
esetben kontraproduktiv hatasu: a tehetetlenség és a klimaszorongas érzését erdsitik, nem
pedig tettekre sarkallnak (SziJARTO 1. 2023). Ez hozzajarulhat ahhoz, hogy a kdzvélemény
egy része elfordul a tématol, vagy éppen Osszeeskiivés-elméletek mentén értelmezi azt
(KNYKK 2025, FABIAN E. 2024). Hazai szakért6k egyre inkabb hangstlyozzak a nar-
rativak megujitasanak sziikségességét, hogy a kommunikacio aktiv feleldsségvallalast
és megoldasorientalt gondolkodast kozvetitsen (FABIAN E. 2024).

A lakossag cselekvési szandékanak novelése nem elsdsorban a média feladata, de az
iizenetek keretezésén keresztiil érdemben formalhatja a szemléletet és az attitlidoket
(HAPPER, C.—PHILO, G. 2013). Ugyanakkor a kérnyezeti tudatossag és a tényleges cselek-
vés kozott gyakran gyenge a kapcsolat: a klimavaltozas negativ kovetkezményekre épitd
hirek inkabb a félelmet és a figyelemfelhivast erésitik, mintsem a cselekvést tamogatd
motivaciokat (HORNSHEY, M. et al. 2016). Az elmult években Magyarorszagon is er6so-
dott a jovotol valo félelem, ami Osszefliggésbe hozhato a borulaté hangvételii médiatar-
talmak hatasaval (BogArowmi E. et al. 2020).

Osszességében megallapithatd, hogy a digitalis média Magyarorszagon kulcsszerepet
jatszik a klimavaltozas tarsadalmi konstrukcidjaban, emiatt az arrol alkotott percepciok
jelentds része kevésbé a személyes tapasztalatokhoz, sokkal inkabb az online forrasok-
hoz kotédik. A médiatartalmak és a kdzvélemény attitiidjei kozott ugyanakkor gyakran
nincs 0sszhang: mig a sajto egyre intenzivebben tematizalja az éghajlatvaltozast, a lakos-
sag cselekvési hajlandosaga tovabbra is alacsony. Ez a diszkrepancia ramutat arra, hogy
a hiranyagok tartalmi és stilisztikai jellemzdinek atalakitasa — példaul aktiv, cselekvésre
0sztonzd narrativak alkalmazasa — kulcsfontossagu lehet a tarsadalmi klimatudatossag
és elkotelezettség novelésében (MuTH D. 2022). Gyakran a hazai médiaban — hasonléan
a nemzetkdzihez — a klimavaltozas mint kdrnyezeti igy csak egy a potencialis hirértéki
témak soraban (JANKO F. et al. 2010, 2011).

Anyag és modszer
A felhasznalt adatforrasok

Kutatasunk Magyarorszag online terének nyilvanosan hozzaférhet6 digitalis adataira
épitve két évtizedes idohorizonton kdveti végig a tarsadalmi figyelem alakulasat a kli-
mavaltozas jelenségével osszefiiggésben. A munkank soran alapvetdéen harom adatfor-
rasra tamaszkodtunk: a Google Trends-re, két kivalasztott vezetd hirportalon megjelent
publikaciokra és a SentiOne platform adataira.

A klimavaltozas iranti érdekl6dés iddbeli és térbeli valtozasanak feltérképezésére
elsésorban a Google Trends keresési gyakorisagra vonatkozo és 2004-t61 indulé id6so-
rait hasznaltuk. Ennek sordn a ,.klimavaltozas”, ,,aszaly” és a ,,kadnikula” magyar nyelvii
témakorok adatait kérdeztiik le. Itt fontos kiemelni, hogy a ,,témakorre” (topic) torténd
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lekérdezés szemantikus aggregatum — tobb, nyelvileg és formailag eltérd, de ugyanarra
a fogalomra vonatkozo keresést is sszefog. A ,,kanikula” kulcsszo hasznalata abbol a kény-
szerliségbdl fakadt, hogy a ,,héhullam” keresdszot a ,,menopauzalis ,,h6hullammal” vald
jelentés-0sszemosddas miatt nem tudtuk alkalmazni, hiszen az torzithatja a kdrnyeze-
ti értelemben vett id6jarasi eseményekhez kothetd keresések szamat €s igy az azokbol
levonhat6 kovetkeztetéseket is.

A Google Trends az eredményeket idoben és térben relativ skalan (0—100) adja meg, és
az ,,Erdekl8dés alrégiok szerint” modulban teriileti bontast is ad, amely Magyarorszagon
varmegyei szintli értelmezést tesz lehetové. A lekérdezéseket 2025. augusztus 5. és okto-
ber 20. kozott végeztiik; az exportalt allomanyok a keresések relativ intenzitasat és azok
foldrajzi megoszlasat tartalmaztak. Az idésorokat CSV-formatumban archivaltuk, majd
tovabbi feldolgozasra Microsoft Excel-be importaltuk.

A Google Trends-ben kirajzol6dé érdeklddési dinamikat dsszevetettiik az Origo.hu, az
Index.hu és a Telex.hu témahoz kapcsolodo cikkmegjelenéseinek adataival (2003-2025),
tovabba a SentiOne platform idevago kimutatasaival is (ez utobbiak a 2021. junius 25. és
2024. jinius 25. kozotti idészakra vonatkoztak). Az Origo.hu bevonasa a kutatas ezen
szakaszaba azt a célt szolgalta, hogy ellensulyozza a Telex.hu 2020-as indulasabol faka-
do6 idébeli korlatot, és igy a hosszabb tavu adatsorok ne kizarolag az Index.hu adataira
¢épiiljenek.

A tartalomelemzéshez a mintat két nagy elérési, orszagos portal — a Telex.hu és az
Index.hu — cikkadatbazisabol allitottuk Ossze. A hirportalok kivalasztasat a Nemzeti
Média- és Hirkozlési Hatosag ,,Az online médiatér kozonsége™ cimii, 2025. jiniusi ssze-
foglaldjaban bemutatott 1atogatottsagi mutatok indokoljak (NMHH 2025). A vizsgalat
soran a hirportalokat egységes publikacios felilletként és informacioforrasként értelmez-
tiik, igy az elemzés nem tesz kiilonbséget a tulajdonosi hattérben vagy a szerkesztdségi
strukturaban bekovetkezett iddbeli valtozasok mentén. A Telex.hu esetében az indulast
megeléz6 datummal szerepld (archiv) cikkeket is a minta részeként kezeltiik, mivel azok
a portal jelenlegi keresofeliiletén relevans talalatként jelennek meg, igy a felhasznalok
szamara elérhetd hiranyagnak mindsiilnek. Mindkét portal esetében a ,klimavaltozas”
cimkével ellatott cikkek adtak a vizsgalati sokasagot. Els6 1épésként portalonként teljes
cikklistat allitottunk 6ssze webes letoltéssel: a rekordok a cim mellett az URL-t (web-
cim), a publikalas datumat és a bevezet$ szoveget (lead-et) tartalmaztak. A lekérdezés
Python-scripttel tortént, az eredmények Excel-fajlokban keriiltek mentésre. Az igy 1ét-
rehozott adatbazis az Index.hu-rél 1773, a Telex.hu-rol 824 cikket foglalt magaban. Ezt
kovetden — a hiranyagok adott évi megjelenésszamahoz aranyositva — rétegzett véletlen
mintat képeztiink: az Index.hu esetében 350, mig a Telex.hu vonatkozasaban 250 hiranyag
kertilt a tovabbi tartalmi elemzésbe. Ezt a mintanagysagot ugy hataroztuk meg, hogy biz-
tositsa az idGbeli lefedettség reprezentativitasat (20 és 30%-os mintavétel) (1. tabldazat),
ugyanakkor az elemszam még lehetévé tegye a részletes, mindségi elemzés elvégzését.
Az elvégzett tartalomelemzés nyoman a 600-as mintabol 31 db (5,2%) nem tartalmazott
relevans informaciot a kutatds szempontjabol, igy a hirportalos korpusz végsé elem-
szama 569 cikk lett.

A tartalomelemzést a hirportalokon tulra kiterjesztve az online forumbejegyzések gytij-
téséhez a SentiOne webalapu kozosségimédia-figyeld (social listening) és szovegelemzd
platformot hasznaltuk, amelyet a hazai tudomanyos kutatasokban is egyre gyakrabban
alkalmaznak (pl. NEMETH R. 2024, KUGLER P. 2023, BANYAsz P. et al. 2022). Ennek oka,
hogy bizonyos folyamatok ¢és jelenségek megértéséhez a kutatok szamara fontos az embe-
rek véleményének és vonatkozo attitlidjeinek az ismerete (BIrA, M. et al. 2022, ERTURK,
E. 2020, KucHArskA, W. 2018). Ugyanakkor fontos megjegyezniink, hogy a SentiOne
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1. tablazat — Table 1
A hirportalokon megjelent cikkek iddbeli eloszlasa és a mintavétel adatai
Temporal distribution of articles published on news portals and sampling data

) Telex.hu Index.hu
Ev  Cikk szama Megoszlas Minta szdma Cikk szama Megoszlds Minta szama
(db) (%) (db) (db) (o) (db)
2025 83 10,07 25 55 3,10 11
2024 146 17,72 44 88 4,96 17
2023 136 16,50 41 116 6,54 23
2022 104 12,62 32 244 13,76 48
2021 166 20,15 50 205 11,56 40
2020 71 8,62 22 187 10,55 37
2019 83* 10,07 25 348 19,63 68
2018 28%* 3,40 9 120 6,77 24
2017 7* 0,85 2 79 4,46 16
2016 64 3,61 13
2015 61 3,44 12
2014 41 2,31 8
2013 49 2,76 10
2012 28 1,58 5
2011 29 1,64 6
2010 36 2,03 7
2009 22 1,24 4
2007 1 0,06 1

Forras/Source: Sajat szerkesztés/Own editing.

online médiafigyeld rendszer adatait csak kiegészitd adatforrasként alkalmaztuk a magyar
nyelvii emlitések kvalitativ és kvantitativ feltarasara.

A SentiOne egy nyilvanos internetes forrasokra (koztiik hiroldalakra, blogokra, foru-
mokra ¢és kozdsségi médiara) kiterjedd platform, amely projekt-alaptl lekérdezésekben
gyujti és értékeli az elemzések céljahoz kapcsolddo ,.emlitéseket”. A vizsgalatunkban
a kovetkez6 kulcsszavakat hasznaltuk: klimavaltozas, éghajlatvaltozas, felmelegedés,
szarazsag, aszaly ¢és sz¢&lsOséges iddjaras; foldrajzi sztir6ként Magyarorszag volt beallit-
va és az 0sszes a platformon elérhet6 forraskort (hiroldalak, forumok, kdzdsségi média-
feliiletek) bevontuk. A lekérdezéseket 2024. jinius 25-én és 26-an futtattuk le, a rend-
szerbdl pdf formaban exportaltuk, illetve képernydmentéssel archivaltuk az adatokat. Az
utdbbi modszerrel az un. ,,Brand analysis” riportot mentettiik, amely dsszesitd statisz-
tikakat és id6sorokat ad a kutatasi témarol és annak elérésérél. Az elébbi Un. ,,Results
Report™-ok pedig 100, illetve 500 db konkrét emlitést tartalmaznak tovabbi kvalitativ
kodolasra.

Az exportalt jelentésekbol egységes adatbazist épitettiink (MS Excel), amely tartalmaz-
ta az emlités sorszamat, cimét, a forrds URL-jét (ha rendelkezésre 4llt), a weboldal nevét,
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a szerzOt, a forras tipusat (mindkettdt kategoridkba kodolva) és az iddpontjat. A ripor-
tok koziil a 100-as listat elemeztiik teljes mélységében; mig az 500-ast atvizsgalva kifeje-
zetten a maganszemélyek megnyilvanulasait kerestiik €s tovabbi 6t talalatot azonositottunk
(6sszesen 105 adatsor alkotta a korpuszt). A sziikitésre azért volt sziikség, mert az elovalo-
gatasban szerepld hivatkozasok mintegy 41%-a tematikus szempontbol nem kapcsolodott
kozvetleniil a kutatasi kérdésekhez (példaul a felmelegedés kulcsszo idojaras-jelentések-
ben valo altalanos hasznalata miatt). A végsé elemzésbe 64 érdemi relevanciaju emlités
keriilt. Ezeket egyiitt vizsgaltuk a hirportalok adataival tigy, hogy a SentiOne-ra vonatkozo
eredményeket kiilon is megjelenitettiik (2. tabldazat). Ez a megoldas azért is volt kézen-
fekvo, mert a platform altal a haroméves idészakra gyjtott 0sszes emlités (205344 db)
83,5%-a (171 515 db) weboldalakrol szarmazott, melyek kdzott olyan forrasok voltak meg-
hatarozok, mint a Hvg.hu, az Agrarinfo.hu, az Index.hu, a Portfolio.hu, illetve a kivalasz-
tott 64 db-os mintabol is 30 (46,8%) hirportalokhoz kapcsolodd megjelenés volt.

Osszességében a fenti harom forraskategoria (keresési gyakorisag a Google Trendsbél;
kozosségi €s online emlitések a SentiOne-bdl; szerkesztéségi tartalom a két nagy hir-
portalrol) egymast kiegészitve biztositotta a hazai online tér tobbnézdpontt leképezését
a klimavaltozas és a kapcsolodo fogalmak vizsgalatahoz.

2. tablazat — Table 2
SentiOne elemzés adatai
Data on SentiOne analysis

Forras Emlitések szama (db)  Elérések szama (millio db)
Facebook 24496 177

Instagram

X (Twitter) 1732 9

TikTok

Reddit

Reviews 248 0,155
Weboldalak 171515 1575

Forumok 4219 0,476

Blogok 3097 33

Mutato Emlitések (db) Elérések szama (millié db)
Teljes emlités 205344 1802

Pozitiv emlités* 1181 4

Negativ emlités 6607 25

Forras/Source: Sajat szerkesztés/Own editing.

Megjegyzés/Note: A nyelvi sajatossagokbol (kétértelmii kifejezések, ironikus hangvétel)
fakadoan kisléptékii torzulas figyelembevétele sziikséges az eredmények értékelésében,
amelyet objektiv modon mérni vagy szlirni nem lehetett az adatsorban. / Small-scale dis-
tortions arising from linguistic peculiarities (ambiguous expressions, ironic tone) must be
taken into account in the evaluation of the results, which could not be objectively mea-
sured or filtered in the data set.
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Az alkalmazott modszertan

A kutatas modszertani kerete harom egymasra épiilé elemzési szintet foglalt magaban:
iddsoros ¢s teriileti vizsgalatot, valamint tartalmi kodolast, amelyek egytittesen lehetévé
tették a hazai online térben megjelend, klimavaltozassal kapcsolatos figyelem és diskur-
zus tobbdimenzios feltarasat.

Els6 1épésben a Google Trends adatait hasznaltuk a keresési intenzitas idébeli ala-
kulasanak és foldrajzi megoszlasanak vizsgalatara. Az adatokat leir6 statisztikai muta-
tokkal értékeltiik, majd 6sszevetettiik a harom hirportal (Telex.hu, Index.hu, Origo.hu)
cikkmegjelenési gyakorisagaval. Emellett a SentiOne-bol szarmazo6 emlitésszamokat is
bevontuk az dsszehasonlitasba, igy a keresési viselkedés, a szerkesztett tartalom és az
online kdzbeszéd trendjei egyiittesen értékelhetdk voltak.

A Google Trends varmegyei bontasu teriileti adatait ArcGIS szoftverben abrazoltuk,
amely lehetdvé tette a keresési érdeklddés térbeli mintazatainak vizualizalasat. Emellett
acikkek és a SentiOne-emlitések kodolasa soran rogzitettiik, hogy az adott tartalom hazai
vagy globalis fokuszi-e, valamint gyijtottiik a szovegekben el6fordulo foldrajzi neveket
is. Ezeket az informaciokat leird statisztikai modszerekkel elemeztiik, igy feltarva az
online térben foly6 diskurzus térbeli referenciait.

Utolsé 1épésként az Index.hu és a Telex.hu cikkeinek kvalitativ tartalomelemzését
végeztiik el nyilt kodolasi eljarassal (BERG, B. 2011; CATANZARO, M. 1988), amely lehetové
teszi a szovegekben implicit moédon jelenlévo jelentések azonositasat a szerkezet, a jelen-
tésegységek ¢és szemantikai mintazatok alapjan (BENGTssON, M. 2016). Az azonositott
tartalmi egységeket egy eldre definidlt kodolasi rendszerben rogzitettiik (f6 téma, két
altéma, értelmezési keret, szereplok, foldrajzi vonatkozas, hohullam-érintettség), tovabba
minden szovegben kiilon azonositottuk a foldrajzi neveket is.

A kodolok kozotti megbizhatosag biztositasa érdekében a harom kutato tobblépcsds,
konszenzusos kodolasi protokollt kovetett. A folyamat pilot-szakasszal indult, amely
soran egy 20 elemi probaminta parhuzamos feldolgozasara keriilt sor, melynek végén
az eltérések megbeszélésével egységesitették az értelmezési kereteket. Ezt kdvetden
a véletlenszertien kivalasztott mintat a kddolok felosztottak egymas kozott; a nem egyér-
telmi vagy komplex eseteket megjelolték, és ezek végleges besorolasardl a feldolgozas
végén konszenzussal dontdttek. A végleges adatbazist Microsoft Excelben rogzitettiik,
majd leird statisztikai eljarasokkal elemeztiik, ami lehetévé tette a tartalmi mintazatok
szamszerl Osszehasonlitasat, és mérsékelte a szubjektiv kodolasi eltéréseket a hirportal-
¢és a SentiOne-alapt elemzésekben.

Eredmények
A klimavaltozas iranti érdeklodés hosszu tavu idébeli dinamikadja

A Google Trends-alapt id6sorok magyarorszagi elemzése azt mutatja, hogy a vizsgalt
20042025 kozotti idészakban a ,,klimavaltozas” téma keresése alacsony, de viszonylag
stabil szinten mozog. 2007-ben lathatunk egy relativ nagyobb érdeklddést, mely utan
2018-t6l indul egy lassu és mérsékelt névekedés. Ezt az alap trendet torik meg a 2022-es,
a 2024-es és a 2025-0s évek, ahol harom jelent6s kiugrast lathatunk (mindegyik aprilis
hoénaphoz kdthetd). Az 1. abran megjelend korai, nulla vagy igen alacsony értékek értel-
mezéséhez fontos megjegyezni, hogy a Google Trends a kis volumenti lekérdezéseket nem
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minden esetben jeleniti meg, igy a 2000-es évek kozepi hidtusok nem feltétlentil jelzik
a tényleges érdeklddés teljes hianyat.

Az ,aszaly” téma magasabb alap keresési gyakorisagot mutat, azonban ez is alacsony
szintlinek tekinthetd. A kiemelkedd értékek (példaul 2009. majus, 2012. augusztus-szep-
tember, 2020. majus, 2022. augusztus és 2025. julius) idopontjai pedig arra utalnak, hogy
az érdeklédés esemény vezérelt, tehat dsszefiiggésben van az adott id6szak esetiinkben
szaraz idGjarasaval. Erdekes azonban, hogy a 2022-es aszaly ellenére (amely a Google
Trends adatokban a 100-as értéket kapta) a hirportalokon megjelend cikkek szama 2022-re
mar minimalisan csdkkent, az azt kdvetd szintén tartos szarazsaggal jellemezhetd években
(2024, 2025) pedig mar jelentdsen kevesebb lett a hiranyagok mennyisége.

A, kanikula” témakor iranti online érdekldédés id6beli mintazata inkabb a klimavaltozas
adataihoz hasonlithato. 2019-t6l lathatjuk a keresési gyakorisagok trendszer(i névekedését
a nyari honapokban, amelynek cstucsértékei 2024-re és 2025-re esnek. Ez 6sszhangban
van a klimavaltozas okozta nyari napi maximum hémérsékletek és a héhullamok gyako-
risaganak novekedésével. Raadasul 2024 volt a legmelegebb év a vilagon a feljegyzések
kezdete 6ta (NOAA, 2025), 2025 pedig a hetedik legmelegebb és a negyedik legszarazabb
¢év volt Magyarorszagon 1901 6ta (HUNGAROMET 2026).

A harom hazai hirportal (Index.hu, Origo.hu, Telex.hu) havi cikk darabszamai—a Google
Trends-hez hasonloan — egyarant azt mutatjak, hogy 2004 és 2017 kozott a klimavaltozas
témaja alacsony, de allandd szinten volt jelen az online térben. A fordulopont 2018-ban
kovetkezett be: azonban a Google Trends adatokban tapasztalhato lassu és mérsékelt
emelkedés helyett a cikkek szdma ugrasszerii novekedésnek indult. 2019-ben az Index.
hu 348, az Origo.hu 200, a Telex.hu pedig 83 hiranyagot kdzolt a témaban, ami a korabbi
évekhez képest tobbszords novekedést jelent (a 2017-es szamok Index.hu: 79 db, Origo.
hu: 86 db, Telex.hu (G7): 7 db). A megjelent irasok szama 2022 utdn azonban {jra csok-
keni kezdett és visszaallt a 2018 el6tti szintre. Fontos megjegyezni, hogy a Telex.hu ada-
tai eltérnek az altalanos trendtdl, hiszen az éghajlatvaltozassal kapcsolatos cikkek szama
folyamatosan nd, 2024-ben majdnem annyi iras jelent meg itt, mint a masik két portalon
egyiitt (146 db vs 160 db).

A ,klimavaltozas” Google Trends-idésor szezonalis keresési gyakorisag mintazata-
ban alapvetden egy csticsidoszakot talalunk, mely aprilis honaphoz kapcsolodik (11,64).
A masodik helyen all6 november honap (3,65) atlagos értéke mar joval alacsonyabb és
alig haladja meg a januart (3,5) vagy a marciust (3,23). A keresési gyakorisagok atlaga
juliusban és augusztusban a legalacsonyabb (1,82 és 1,86).

Az aszaly témakor esetében a legmagasabb keresési gyakorisagi atlagot augusztus
hénapban latjuk (17,18), amit6l nem sokkal marad el majus (16,09) és julius (14,91) sem,
mig a legalacsonyabb értékeket decemberhez kothetjiik (8,76). Hasonld a helyzet a kanikula
keres6szo esetében is, hiszen ebben az esetben is a nyari honapokban éri el a csticspontjat
az online érdeklddés (junius 9,32, julius 10,82, augusztus 7,86), ami dsszhangban van az
iddjaras éves menetével.

A harom hirportalt tekintve a legtobb klimavaltozashoz kapcsolodo cikk a nyari és
kora 6szi hénapokban jelent meg (julius 469 db, augusztus 441 db, szeptember 451 db),
ami az Osszes hiranyag 28,8%-a. Ez a hdromhavi kozel 30%-o0s ardny azt is mutatja,
hogy mas idészakokban/honapokban is magas a megjelent irasok szama, igy példaul
novemberben (443 db), vagy januarban (438 db). Ennek hatterében az all, hogy az egyes
portalok a nyar mellett eltérd periddusokban foglalkoznak tobbet a témaval. Az Origo.hu-n
viszonylag sok kapcsolodo cikk jelenik meg januarban és novemberben, mig a Telex.hu-n
novemberben.
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1. abra a: Google Trends adatok keresési gyakorisaganak idobelisége; A—Kanikula keresési gyakorisaga,
B-Aszély keresési gyakorisaga, C—Klimavaltozas keresési gyakorisaga;
b: hirportalok cikkeinek idobelisége, A-Telex.hu cikkek, B-Index.hu cikkek, C—Origo.hu cikkek
Forras: Sajat szerkesztés
Figure 1 a: Temporality of search frequency of Google Trends data; A-Heat wave search frequency,
B-Drought search frequency, C—Climate change search frequency;
b: temporality of news portal articles, A-Telex.hu articles, B-Index.hu articles, C—Origo.hu articles
Source: Own editing

> PP
B D P

Teriileti kiilonbségek a Google Trends adatai alapjan

A Google Trends teriileti adatai alapjan markans differencia latszik az altalanos tajéko-
zodast jelzo keresések és a kdzvetlen fizikai érintettséghez kotddo témak kozott (2. abra).
A ,klimavaltozas” iranti érdeklddés Budapesten a legmagasabb (100), és erds Somogy
(83), Csongrad-Csanad (83) ¢és Pest (82) varmegyében is, mig tobb alfoldi, agrarjellegti
térségben alacsonyabb (pl. Békés 64). Ezzel szemben az ,,aszaly” keresési intenzitasa
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kifejezetten az Alfoldon koncentralédik: Csongrad-Csanad (100), Hajdu-Bihar (93) és
Békés (88) vezeti a rangsort; Budapest értéke szamottevd, de ezekhez képest mérsé-
keltebb (80), a legalacsonyabb adat pedig Vasban mérhet6 (57). A ,,kanikula” esetében
a foldrajzi minta részben eltér: Somogy all az élen (100), majd Tolna (87) és Békés (87)
kovetkezik, és a magas értékek tobbnyire a Dél-Dunantulon és az Alfoldon jelennek
meg. Osszességében ezek az adatok azt mutatjak, hogy a kiilonbozd térségekben mas az
érdeklédés fokusza, mig az Alfoldon az aszaly és a kanikula, a Dunantulon inkabb ez
utobbi keriil el6térbe. Ezzel szemben a klimavaltozas mint altalanos, politikai és tudo-
manyos kérdés foként Budapesten és olyan varmegyékben kap nagyobb hangstlyt, ame-
lyek tudomanyegyetemi kdzpontokkal rendelkeznek, és ahol feltételezhetéen magasabb
az iskolazott lakossag aranya is.

a
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2. abra a: Kulcsszavak keresésének gyakorisaga; a: klimavaltozas, b: aszaly, c: kanikula;

A-57-65, B-66-74, C-75-82, D-83-91, E-92-100

Forrdas: Sajat szerkesztés

Figure 2 a: Frequency of keyword searches; a: climate change, b: drought, c: heat wave;

A-57-65, B-66-74, C-75-82, D-83-91, E-92-100

Source: Own editing
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A médiaelemzés eredményei

A vizsgalt 633 db cikk és emlités témaelemzése alapjan azt mondhatjuk, hogy azok
negyede (25,3%-a) tudomanyos kutatasi eredményeket ismertet valamilyen kontextusban.
A masodik helyen az extrém id6jarasi események (14,4%), mig a harmadikon a politikai
¢és szabalyozasi (14,2%) témak jelennek meg. Az adatok azt mutatjak, hogy a gazdasagi
és energia problémak ezek mogé szorultak (11,5%) és még ennél is kevesebbszer jelennek
meg az online térben a tarsadalmi kovetkezményekkel, az egyéni feleldsséggel, cselek-
véssel (8,4%) és a természetvédelmi problémakkal (7,9%) foglalkozo irasok.

A részletesebb tematikai elemzés azt mutatja, hogy a klimavaltozas témakorének média-
visszhangja komplex és sokrétii. A vizsgalt id6szakban a leggyakrabban a,,Szakért6i nyi-
latkozatok™ (20,7%) és a ,,Hohullamok™ (11,1%) keriiltek emlitésre, jelezve a szélsdséges
iddjarasi események ¢és a tudomanyos konszenzus hangsulyos szerepét a diskurzusban
(3. dbra). Ezt kovetden jelentds sullyal szerepelnek a ,,Nemzetkozi egyezmények és
csucstalalkozok™ (6,76%), az ,,Energiadtmenet” (6,38%) és a ,,Vallalatok szerepe” (6,38%)
koédok, melyek a klimavaltozas politikai és szakpolitikai aspektusaira, valamint a gazda-
sagi tarsasagok felelosségének kérdéseire iranyitjak a figyelmet. Ehhez nagyon hasonlo
eredményt mutat a,,SentiOne” emlitések elemzése is. A platformon a szélsdséges iddjarasi
események ,,Aszaly és vizhiany” (9,8%), valamint a ,,H6hullamok™ (9,8%), a ,,Szakért6i
nyilatkozatok™ (6,56%) és az ,,Energiadtmenet” (7,05%) témai dominalnak. Ugyanakkor
a hirportalokkal szemben érzékelhetd az is, hogy a SentiOne felhasznaloi a klimavaltozas
kozvetlen hatasait és a lehetséges megoldasokat kovetik nagyobb figyelemmel.
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3. dbra a: Fétémak megoszlasa; A-Tudomany és kutatas, B-Extrém iddjaras, C—Politika és szabalyozas,
D-Gazdasag ¢és energia, E-Tarsadalom és cselekvés, F-Természetvédelem, G-Mezbgazdasag és ¢lelmiszerellatas, H-Egyéb;
b: Altémak megoszlasa; A—Szakértdi nyilatkozatok, interjuk, B-Héhullamok, héségrekordok, szarazsag, aszaly,
C—Nemzetkozi egyezmények ¢s csticstalalkozok, D—Energiaatmenet, E-Vallalatok szerepe ¢és felel6ssége,
F-IPCC-jelentések és tudomanyos konszenzus, G-EU-s szabalyozas, H-Felel6sség kérdése, partpolitikai vitak,
I-Egyéni felel6sség, életmodvaltas, J-Zold technologiak és beruhazasok, K-Egyéb
Forras: Sajat szerkesztés
Figure 3 a: Distribution of main topics; A—Science and research, B-Extreme weather, C—Politics and regulation,
D—Economy and energy, E-Society and action, F-Nature conservation, G-Agriculture and food supply, H-Other;
b: Distribution of subtopics; A—Expert statements, interviews, B-Heat waves, heat records, drought, drought,
C-International agreements and summits, D—Energy transition, E-Role and responsibility of companies,
F-IPCC reports and scientific consensus, G-EU regulation, H-Issue of responsibility, party political debates,
I-Individual responsibility, lifestyle change, J-Green technologies and investments, K-Other
Source: Own editing
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A ,,h6hulldm” téma megjelenését a vizsgalt mintaban kiilon is elemeztiik. Ennek ered-
ménye azt mutatja, hogy a 633-bol 102 esetben (16,11%) fordult el a vizsgalt szovegekben.
Jellemz6 az is, hogy alapvetden kiilfoldi vonatkozasu hirekben, emlitésekben szerepel
(60,78%), kiilonosen a 2019-et megel6zo években. A 2019-es év utan azonban egyre tobb
magyar, vagy vegyes lokalizacioji cikkben, emlitésben bukkan fel a téma, 2022-2024-
ben érve el legmagasabb eléfordulasi szamokat (16, 16, 15). Ez egybevag a Google Trends
kanikula témakor keresési gyakorisagainak idébeli mintdzataval, jelezve, hogy a hdség
¢és a hdhullamok egyre inkéabb megjelennek az itthoni mindennapokban is.

Az értelmezési keretet tekintve a médiaclemzésben a legdominansabb a ,,Tudomany”,
amely a vizsgalt emlitések kozel felét (48,24%-at) teszi ki (4. abra). Ez tovabb erdsiti
a témaelemzés eredményeit, tehat, hogy a média elsdsorban a klimavaltozas tudomanyos
alapjaira, kutatasi eredményeire és a tudomanyos konszenzusra fokuszal. Ezt kovetik,
de jelentdsen kisebb aranyokkal a ,,Gazdasagi” (12,15%), majd a ,,Politikai felelosség”
(15,14%) és a ,,Megoldas-keresés” (10,39%) narrativak. A SentiOne platformon a helyzet
némileg eltér: bar a ,,Tudomany” itt is jelentds (48,65%), a ,,Személyes” értelmezési keret
magas aranyt mutat (24,32%), ami szintén a korabbi eredményekre utal vissza. A k6z0s-
ségi média felhasznaloi nagyobb figyelmet forditanak a klimavaltozas egyén altal érzé-
kelheto hatasaira és a személyes feleldsségvallalasra. A ,, Katasztrofa” narrativa mindkét
elemzésben alacsony aranyt képvisel (1,94 és 1,35%), ami arra utal, hogy a téma ilyetén
értelmezése nem dominans a diskurzusban.

A vizsgalt hirportalokban a klimavaltozasrol szolo cikkek elsdsorban intézményi és
szakmai szereplkre fokuszalnak. A leggyakrabban emlitett csoportok a tuddsok és kuta-
tointézetek (37,2%), valamint a kormanyzati és politikai szerepldk (22%), mig a civil szer-
vezetek ¢és az atlagemberek joval kisebb aranyban jelennek meg (elobbiek 4,9%, utobbiak
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4. dbra a: Ertelmezési keretek megoszlasa; A-Tudomanyos keret, B-Személyes érintettség, C—Megoldas-orientalt keret,
D—Politikai felelsség keret, E-Gazdasagi keret, F-Katasztrofa és szenzaciohajhaszas keret, G-Egyéb;
b: Szereplék megoszlasa; A-Tudosok/Kutatdintézetek, B-Kormanyok/Politikusok, C—Atlagemberek/Gazdalkodok,
D-EU/Nemzetkozi szervezetek, E-Vallalatok/Iparagak, F-Civil szervezetek, G-Média, H-Egy¢b
Forrdas: Sajat szerkesztés
Figure 4 a: Distribution of interpretive frameworks; A—Scientific framework, B—Personal involvement,
C—Solution-oriented framework, D—Political responsibility framework,
E-Economic framework, F-Disaster and sensationalism framework, G—Other;
b: Distribution of actors; A—Scientists/Research institutions, B-Governments/Politicians, C—Average people/Farmers,
D-EU/International organizations, E-Companies/Industries, F-Civil organizations, G-Media, H-Other
Source: Own editing
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11%). Hasonldan alacsony hivatkozasi szimmal jelenik meg szereploként az Eurdpai Unid
¢és egyéb nemzetkozi szervezetek (10,26%), valamint a vallalatok és a kiilonbdz6 iparagak
(8,67%). Ez tovabb erdsiti azt, hogy a digitalis média elsdsorban szakértdi, szakpolitikai
¢és intézményi keretben targyalja a klimavaltozassal kapcsolatos témakat.

A SentiOne platformon gytijtdtt online emlitések ezzel szemben mas mintazatot mutat-
nak: itt az atlagemberek és gazdalkodok, mint szereplok jelenléte a legerdsebb (27,9%),
és a civil szervezetek is joval hangsulyosabbak (19%), mint a hirportalok tartalmaiban.
A kozosségi médias térben a formalis szakértdi és intézményi szereplk aranya csok-
ken (elébbi 21,5%, utdbbi 13,9%), ami azt jelzi, hogy a klimavaltozasrol szolo diskurzus
inkabb eltolodik a személyes tapasztalatok és érzelmek felé, illetve a civil aktivitasok
mentén szervezddik.

Az 6sszesitett adatok alapjan az éghajlatvaltozas online nyilvanossagat a szakértoi és
politikai szerepldk dominaljak (35,9% és 21,3%), de a kozosségi médias térben megjele-
nd6 erds lakossagi és civil jelenlét fontos kiegészité dimenziot jelent. A kétféle médiati-
pus eltéré hangstlyai azt mutatjak, hogy a klimapercepcid alakulasaban a szakpolitikai
diskurzus és a mindennapi tapasztalatok parhuzamosan, egymast részben kiegészitve
formaljak a tarsadalmi narrativakat.

A cikkek és emlitések foldrajzi fokuszat 621 esetben (98,1%) tudtuk beazonositani
atartalmuk és az azokban megjelend foldrajzi nevek alapjan. Alapvetden a kiilfoldi témak
a meghatarozok a vizsgalt mintaban 64,09%-os részarannyal. A hazai és a vegyes loka-
lizaciot mutaté irasok csak 16,26%-ot és 19,65%-ot tesznek ki. A hirportalok anyagai-
ban az orszaghataron kiviili fokusz még erdteljesebben megjelenik, aranya 65,95%, mig
a magyar kotddésh cikkek részaranya csupan 13,62%. Ugyanakkor az idébeli eloszlast
is figyelembe véve azt latjuk, hogy a hazai és vegyes foldrajzi vonatkozasu hiranyagok
évenkénti szama 2019 utan névekszik, a korabbi évi egyrdl 2022-ben példaul 15-re.

A SentiOne platform adatai alapjan a k6zosségi médiaban a magyar kotédési emli-
tések jelentésen magasabb 39,68%-0s aranyban vannak jelen. Ez az eltérés megerdsiti
azt a megfigyelésiinket, hogy a média elsdsorban globalis, nemzetkdzi eseményekre €s
problémakra koncentral a klimavaltozas kapcsan, mig a felhasznaloi tartalomra épiilé
kozosségi médidban nagyobb tere van a hazai vonatkozasu kérdéseknek és hatdsoknak.
Az Osszesitett adatok alapjan a klimavaltozas hazai online diskurzusa inkabb a globalis
problémakra és Osszefliggésekre fokuszal, de az elmult években egyre hangsilyosabban
jelennek meg a hazankat érint6 hatasok és folyamatok értékelései is.

A cikkekben és online emlitésekben szereplé konkrét foldrajzi helyek alapjan a dis-
kurzus erésen Eurodpa-centrikus, kiilondsen Magyarorszag dominanciaja figyelhetd
meg (52 egyedi hely), amelyet az Egyesiilt Allamok kévet (39) (5. dbra). Eurépan beliil
a leggyakrabban el6forduld orszagok Olaszorszag, Spanyolorszag, az Egyesiilt Kiraly-
sag és Franciaorszag, jelezve, hogy a klimavaltozassal kapcsolatos hirek és narrativak
elsdsorban a fejlett gazdasagokbol érkeznek. Szintén jelentds Ausztralia, Kanada, vala-
mint néhany azsiai nagyhatalom (Kina, India) jelenléte, amelyek egyfelél globalisan
meghatarozo szereplok a klimapolitikaban, masfelél pedig a klimavaltozas kovetkezmé-
nyei ezekben a térségekben kiilondsen markansan jelentkeznek (pl. az ausztral ¢s kana-
dai erdotiizek).

A kisebb emlitésszammal rendelkez6 orszagok foldrajzi megoszlasa ugyanakkor rend-
kiviil széles: Azsiatol Afrikan at Dél-Amerikaig tobb mint 6tven tovabbi orszag jelenik
meg, jellemzden csupan egy-egy alkalommal. Ez a struktura arra utal, hogy bar a dis-
kurzus kézpontjat néhany globalis szerepl6 adja, az éghajlatvaltozas hatasait érintd hirek
széles foldrajzi diverzitast mutatnak, gyakran extrém iddjarasi események, humanitarius
krizisek vagy specifikus regionalis iigyek kapcsan.
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5. dbra Orszagok emlitésének gyakorisaga; A—nincs emlités, B—1 emlités,
C-2-13 emlités, D—14-26 emlités, E-27-39 emlités, F-40-52 emlités
Forras: Sajat szerkesztés
Figure 5 Frequency of mention of countries; A—no mention, B—1 mention,
C-2-13 mentions, D—14-26 mentions, E-27-39 mentions, F-40-52 mentions
Source: Own editing

Diszkusszio

A fejezet célja eredményeink Osszegzése és szintézise, a klimavaltozas online megité-
Iésének, valamint a feltart kapcsolddo értelmezési kereteknek a hazai, illetve nemzetkozi
kontextusba helyezése.

Magyarorszagon az éghajlatvaltozassal kapcsolatos percepciok kutatasanak komoly
multja van (pl. BoGAromI E. et al. 2020, BARANYAT N.—VARJU V. 2017a, 2017b, AGG
Z.—Csap0 D. 2015, ANTAL Z. L. 2015), amelyek részben nemzetkozi 6sszehasonlitassal
is kiegésziiltek (pl. BopOR A. et al. 2020; BODOR A.—GRUNHUT Z. 2021; YUVAL-DAvIs,
N. et al. 2023). A korabbi vizsgalatok egy része esettanulmanyok formajaban, elsésorban
helyi szinten tartak fel a lakossag attittidjeit (Kiss E. et al. 2021) vagy elemezték a don-
téshozok szerepét (BuzAst A.—Csizovszky A. 2021).

A hazai el6zményekhez képest kutatasunkban a klimavaltozas magyarorszagi online
percepcidjat harom kiilonb6zd, egymast kiegészité adatforras —a Google Trends keresési
kimutatasai, két vezet6 hazai hirportal tartalmai, valamint a SentiOne k6zosségi médiafi-
gyel6 platform adatai — segitségével vizsgaltuk. Az eredmények szintézise alapvetden
konzisztens mintazatra utal az idobeliség és a téma értelmezési kereteit tekintve, ugyanak-
kor t6bb szempontbol is arnyalt képet fest a jelenség meglévo hazai online diskurzusardl.

Az eredmények tdgabb kontextusba helyezése lehetdvé teszi az éghajlatvaltozas magyar-
orszagi online percepcidjanak mélyebb megértését. Mig a klimavaltozas a nemzetkozi
tudomanyos szakirodalomban az 1970-es években (kezdetben, mint globalis felmelegedés
—lasd MEADOWS, D. et al. 1972), a magyarban pedig az 1980-as években jelent meg (pél-
daul PrOBALD F. 1981), a szélesebb korii tarsadalmi érdekldésre évtizedeket kellett varni.
A Google Trends keresési adatai azt mutatjak, hogy a téma a 2000-es évek masodik felé-
ben kezdett egyaltalan lathatova valni az interneten, amiben szerepet jatszhatott Al Gore
2006-0s ,,Kellemetlen igazsag” cimii filmjének nemzetkozi visszhangja, valamint az, hogy
2007-ben Nobel-békedijat kapott (az IPCC-vel megosztva), ami egy kisebb hazai érdekl6-
dési csucsot eredményezett ebben az évben. Ezt kovetden a téma iranti érdeklédés tarto-
san alacsony, ugyanakkor stabil szinten maradt, és csak a 2010-es évek végétdl kezdett
ismét fokozatosan elétérbe kertiilni a tarsadalmi figyelemben. Ezt a valtozast két f6 tényezo
hajtotta: egyrészt a klimavaltozas lokalis hatdsainak kézzelfoghatobba valasa, masrészt

34



anemzetkdzi klimaaktivizmus felerdsodése (példaul Greta Thunberg elsé demonstracioi
2018/2019-ben). A 2018-ban indult Fridays for Future mozgalom 2019-re milliés részvétell
globalis akcidkat szervezett, amelyek jelentdsen hozzajarultak a klimadiskurzus folyamatos
napirenden tartasahoz (https:/fridaysforfutureusa.org/). Magyarorszagon is aktivista cso-
portok szervezddtek, amelyek csatlakoztak ezekhez a nemzetkdzi eseményekhez (MIKECZ
D.—Oross D. 2019). Mindezekkel parhuzamosan Eurdpa a leggyorsabban melegedd
régiova valt a vilagon, ami a lakossagot érintd egészségterhek novekedésével jart egytitt
(C3S/ECMWEF 2025; European Commission 2025; WMO 2024; IPCC AR6 WGI 2024).

A magyar tarsadalom klimavaltozas iranti érdeklédése erdsen ,,eseményvezérelt”,
legalabbis az online térben végzett vizsgalataink alapjan. Az eredmények arra utalnak,
hogy az internetes keresésekben egyfajta szezonalitds rajzolodik ki, hisz az szorosan
kapcsolddik a kozvetleniil megtapasztalhato idéjarasi széls6ségekhez (példaul aszaly és
kanikula). Kiilondsen relevans a 2022-es rendkiviili aszalyhelyzet, amely stlyosan érin-
tette a magyar agrargazdasagot (TIMAR G. et al. 2025; Council of the EU, 2022). Emellett
a figyelem olyan eseményekhez is kotédik, mint az aprilis 22-i F6ld Napja, vagy az éves
nemzetk6zi klimacsucsok. Ez a trend az online média mitkodésében is tiikkr6zodik: a hir-
portalok is elsésorban ezen események kapcsan foglalkoznak a témaval, ami megerdsiti
a figyelem ciklikus és reaktiv természetét.

A vizsgalt téma értelmezési keretezését tekintve a tudomanyos diskurzus a megha-
tarozoé az internetes médiaban. A médiaclemzés eredményei szerint az online tartalmak
kozel fele ebbe a keretbe illeszkedik, mig a leggyakoribb altémak a szakértdi nyilatkozatok
¢és a kutatasi eredmények bemutatasa. Ez arra utal, hogy a magyar online nyilvanossag
a klimavaltozast els6sorban mint tudomanyosan megalapozott tényt ismerte meg és
kezeli, és a szélsdséges — példaul a klimaszkeptikus vagy a katasztrofa-narrativat elo-
térbe helyez6 — allaspontok marginalisak, ezek szama egyébként nemzetkdzi szinten is
csokkend (PAINTER, J. et al. 2024). A tudoméanyos, tényszeri értelmezési keretet magya-
razhatja az, hogy a hazai hirportalok klimavaltozassal kapcsolatos tartalmaiban gyakran
a kilfoldi hirek és a globalis témak dominalnak a kapcsol6do hazai torténések rovasara.
Ugyanakkor ez gyengitheti a probléma ,,sajat igyként™ valo észlelését, és igy hozzajarul-
hat ahhoz, hogy a magyar tarsadalomban nem alakult ki mélyebb feleldsségtudat a jelen-
séghez kapcsolodd cselekvéssel 0sszefiiggésben (lasd korabbi kérddives felmérések
— példaul BARANYAI N.—VARJU V. 2017a, 2017b).

A tarsadalmi percepciot befolyasolhatja az is, hogy a média néha akaratlanul is torz
képet fest, amikor kiegyenstlyozott probal lenni példaul azzal, hogy az informaciokat
tudomanyos keretben jeleniti meg. Ha egy cikkben ugyanakkora hangsulyt kap a tudosok
99%-anak véleménye, mint egyetlen ellenvélemény, az olvaso azt hiheti, a vita még eldon-
tetlen (Boykorr, M.—BOYKOFF, J. 2004). Fontos szempont az is, hogyan interpretaljak
amédiahirek a klimavaltozas jelenségét. Nem mindegy, hogy katasztrofaként, gazdasagi
kérdésként vagy megoldhato problémaként keretezik, mert ez nagyban hat arra, hogy a tar-
sadalom mennyire veszi komolyan a témat és hajlando-e cselekedni (NISBET, M. C. 2009).

Az emberek ismerik a klimavaltozas jelenségét Magyarorszagon, azonban a problé-
ma-érzékelésben egyfajta tavolsagtartas alakult ki (,,a klimavaltozas tavoli probléma”).
Ezt a megkozelitést erdsiti az is, hogy az online médidban a személyes feleldsséget és
a konkrét megoldasi lehetdségeket felvazolo témak alig kapnak teret az éghajlatvaltozas-
sal kapcsolatos cikkekben, kézleményekben. Ennek egyik kovetkezménye, hogy a kli-
mavaltozas elleni kiizdelem a tarsadalom nagy része szamara nem kiemelt prioritas,
ami egyuttal a politika szintjén is megmutatkozik. Ha az éghajlatvaltozas (szak)politikai
kontextusban keriil szoba, a diskurzus jellemzden az energiadtmenet kérdésére és annak
koltségeire fokuszal. A vizsgalt online tartalmak alapjan nem latszik nyoma annak, hogy
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avalasztopolgarok szamonkérnék, hogy mit tesznek a politikusok/szakpolitikusok a klima-
adaptacio és a mitigacio érdekében. Egyébként Magyarorszagon a klimavaltozas témaja
ritkan jelenik meg 6nallo értelmezési keretként a politikai megkozelitésekben, az inkabb
amigracio, a csaladpolitika vagy ,,Eurdpa jovéje” diskurzusokba integralodik. A média-
az értelmezés politikai kommunikacios prioritasokat tiikkrdz, és igy kevésbé jelenik meg
maganak a jelenségnek a tematikus jelent6sége (VANCSO A. 2024).

Ugyanakkor a vizsgalt médiaforrasok dsszevetése némileg arnyalja ezt a képet. Mig a szer-
kesztett médiatartalmakban a globalis, nemzetkdzi fokusz dominal, addig a SentiOne altal
mért, a kozdsségi teret jobban reprezentald emlitések kozott magasabb a lokalis, hazai
vonatkozasok aranya. Ez akiilonbség arra utal, hogy bar a média a nemzetk6zi eseményekre
¢és folyamatokra koncentral, a felhasznalok szintjén a személyesebb, helyi szintli hatasok
¢és kérdések mégis hatarozottabban jelennek meg. Fontos azonban megjegyezni, hogy ez
az eltérés részben az elemzési id6szakok kiilonbozoségébdl is fakad. A SentiOne adatai
egy frissebb, 2021-2024 kozotti periddust 6lelnek fel, mig a hirportalok hiranyagainak
tartalomelemzése egy tobb mint husz éves periddust. Ez utobbiak esetében is megfigyelhe-
té azonban 2019 utana a magyar vonatkozasu cikkek szamanak felfutasa. Ez arra utalhat,
hogy a média és a kdzosségi diskurzus kozott nem alapvetd ellentét all fenn, hanem egy
altalanos trend érvényesiil: az elmtlt években a téma egyre inkabb ,,hazai vonatkozasuva”
valt, vagyis elotérbe keriilt a klimavaltozas Magyarorszagot érint6 hatasainak értelmezése.

A teriileti bontast adatok is ezt a kettdsséget tiikrozik: a ,,klimavaltozas” altalanos
témakore iranti érdeklédés Budapesten €s a nagy tudas- és médiakdzpontokkal rendel-
kez6 varmegyékben a legmagasabb, mig a konkrét hatasok, mint az ,,aszaly”, az Alf6ldon,
a,.kanikula” pedig a Dél-Alf6ldon és a Dél-Dunantilon tematizalodik jellemzden. Korabbi
kutatasok is rAmutattak mar arra, hogy a varosokban altalaban nagyobb az érdeklddés
a kornyezeti kérdések, igy a klimavaltozas irant is (Forsense 2021).

Az éghajlatvaltozas magyar sajatossagait el6térbe helyez6 hazai kozosségi diskurzus
feler6sodéséhez attételesen a 2020-2022-es COVID-19-vilagjarvany is hozzajarulhatott,
hisz a lezarasok idején a felhasznalok szamara az online tér jelentette a legfébb kapcso-
lattartasi és informacidszerzési lehetdséget, amely miatt a hazai és/vagy helyi informa-
ciok is fontossa valtak.

Osszességében tehat a magyar tarsadalom ismeri a klimavaltozassal kapcsolatos problé-
makort, de az érdeklddése ingadozo és eseményfiiggd. Az eredmények alapjan ugy tlinik,
nincs még olyan egységes, kollektiv ,,élménye” a klimavaltozas hatasairdl, ami mindenkit
mélyen megérintett volna. A vizsgalatainkbol az is latszik, hogy a médianak kulcsszerepe
van a kdzvélemény formalasaban, ezért fontos feladat lenne a kommunikécié tematikus
fokuszanak a megvaltoztatdsa, hangstlyozva az egyéni és kozosségi feleldsség szerepét
a cselekvésben és a lehetséges megoldasokban. Ezzel egytttal a politikai feleldsségval-
lalas kérdése is el6térbe keriilhetne.

Modszertani korlatok

Végezetiil fontos kitérni a kutatas modszertani korlatjaira, amelyeket sziikséges figye-
lembe venni az eredmények értékelésében ¢€s a kovetkeztetések levonasaban. A Google
Trends adatai mintavételezett és relativ mutatdk, nem adnak informaciot az abszolit
keresésszamokrol. A ,,témakor” (topic) és a ,,keresékifejezés” (term) lekérdezések kozotti
kiilonbség, valamint a kifejezések tobbjelentéstisége (példaul ,,héhulldm’) modszertani
kompromisszumokat tett sziikségessé.
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A SentiOne platform forrdsainak Osszetétele miatt a szerkesztett tartalmak ebben
az adatbazisban is tulreprezentaltak lehetnek. Emellett a médiaclemzés csak a két leg-
nagyobb hirportalra korlatozddott (Telex.hu és Index.hu), és az eredményeket befolya-
solhatja a cimke-alapti valogatas, valamint a kddolasbol fakado interszubjektiv bizony-
talansag is.

Megallapitasaink a digitalis médidra vonatkoznak, azonban egyes nemzetkozi kutatasok
ramutattak arra, hogy médiatipusonként eltérd hatasokkal kell szdmolni, ha az éghajlatval-
tozassal kapcsolatos hirek attitidre gyakorolt hatasat vessziik alapul (MERRY, M. 2024).

A fenti korlatok figyelembevétele mellett azonban azt gondoljuk, hogy a harom, kiilon-
b6z6 logikan alapuléd adatforras egyiittes alkalmazasa megbizhatobb és talan mélyebb
megeértését teszi lehetéveé a klimavaltozas komplex online percepcidjanak.

Osszefoglalas

Az empirikus vizsgalatunk szintézise ramutat, hogy a hazai online klimadiskurzus
dinamikédjat jelenleg harom dominans tényezd hatarozza meg: a tarsadalmi figyelem
erésen eseményvezérelt jellege, a szerkesztett médiaban uralkodé tudoményos keretezés,
valamint a k6zdsségi terekben ezzel parhuzamosan er6sddé lokalis fokusz. E strukturalis
sajatossagok ismeretében a tarsadalmi adaptacio elsegitése érdekében a kommunikacios
stratégiak tobbiranyu fejlesztése indokolt.

Els6dleges feladat a narrativak lokalizacidja: a klimavaltozas absztrakt, ,,tavoli” fenye-
getése helyett a magyar tarsadalom mindennapjait kdzvetleniil érintd, konkrét kockazatokra
—példaul a varosi hészigetekre — kell helyezni a hangsulyt. A nemzetkozi tapasztalatok is
igazoljak, hogy a helyi kontextus erdsitése ndveli a tdmegkommunikacié hatékonysagat
(BoLstaD, P.—VICTOR, D. 2024). Ezzel szoros 0sszefiiggésben elengedhetetlen a meg-
oldasorientalt keretek sulyanak novelése, amely a puszta informacidatadason tul gya-
korlati cselekvési alternativakat — mint a zoldinfrastruktura vagy energiahatékonysag —
kinal. Ebben a keretezési munkaban a kutatoknak is aktivabb szerepet kell vallalniuk
(GUENTHER, L. et al. 2024).

A kommunikécios hatékonysag optimalizalasa érdekében célszerti lenne a beavatko-
zasokat a feltart szezonalitashoz igazitani: az aprilisi és nyari id6észak természetes figye-
lemcstcsait elore tervezett, adatvezérelt kampanyokkal érdemes kiaknazni, a pillanatnyi
érdekldédést tartos elkotelezddéssé formalva (Earth Day Network — https://www.earthday.
org/). Ezek a fejlesztési iranyok dsszhangban allnak a hazai tudomanyos allasfoglalasok-
kal is, amelyek az alkalmazkodas stirgdsségét hirdetik (MTA 2024). A digitalis média
e folyamatban a jovo kulcsszerepldjeként a passziv tudomasulvételtdl az aktiv feleldsség-
vallalas felé¢ mozdithatja el a tarsadalmat.
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