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ECSETRE FEL! - MAGYAR FESTOMUVESZEK
A TURIZMUSORIENTALT HELYMARKAZASBAN

FARKAS MARTON — MICHALKO GABOR
HUNGARIAN PAINTERS IN TOURISM-ORIENTED PLACE BRANDING
Abstract

This study examines the potential role of Hungarian painters in place branding, within the
theoretical framework of talent and tourism geography. While the relationship between an
artist’s oeuvre and site-specific cultural heritage has often been examined through architecture,
the tourism potential of painting remains largely underexplored. This research investigates
whether the life trajectories of highly recognized Hungarian painters—particularly their birth-
places, residences, and the landscapes depicted in their work—can contribute to enhancing the
brand value of these locations and stimulating tourism demand. The analysis is based on two
main datasets: one comprising deceased Kossuth Prize-winning painters, and the other, cur-
rent members of the Hungarian Academy of Arts (MMA). The findings highlight Budapest’s
dominant role as a cultural hub, acting as both a magnet and a retaining force for artistic talent.
Using case studies of three iconic painters—Jozsef Egry, Jozsef Koszta, and Istvan Szényi—
the paper demonstrates how artistic legacies can contribute to the place identity and cultural
significance of Badacsony, Szentes, and Zebegény. Although the study found no evidence of
large-scale tourist flows driven by these artists, their life and work have clearly enriched the
cultural status of these locations. The results suggest that, while Hungarian painting may not
serve as a traditional tourism driver, it plays a meaningful role in shaping national and regio-
nal identity. The professional branding of painters’ legacies and the deliberate association of
their works with specific locations offer new opportunities for cultural tourism development
and destination marketing.

Keywords: tourism, talent geography, necro-branding, place branding, fine art

Bevezetés

Szamos, tehetséggel megaldott festomiivész része a nemzeti ikonografianak, képeik
a nemzeti identitas alkotoelemei, igy élettorténetiik és munkassaguk egyuttal az adott
orszag turisztikai kindlatanak szerves komponensévé, a turistak szamara kihagyhatat-
lan attrakciova valt. A teljesség igénye nélkiil emlitjiikk Leonardo da Vinci (1452—-1519),
Rembrandt van Rijn (1606—1669), Caspar David Friedrich (1774-1840) Claude Monet
(1840-1926), Edvard Munch (1863—1944) vagy éppen Pablo Picasso (1881-1973) nevét,
akiknek remekmiivei egyrészt egy-egy stilusiranyzat meghatarozo alkotasai, masrészt
sziil6foldjik tarsadalmi kohézidjat segité dsszetevok, harmadrészt a globalis turizmus-
ipar mozgatorugoi. Természetesen nem szabad megfeledkezni arrol, hogy miként a festok
¢lete, ugy képeik sorsa is gyakran kalandos volt, ezért eléfordul, hogy az adott nemzet
tudati panteonjaban szereplé miivész alkotasanak megtekintéséért egy masik, olykor
tavoli orszag miizeuma eldtt kigyozik a hazai és a kiilfoldi latogatdk sora (vagy a kép egy
ismeretlen miitkedveld magangyijteményének é¢ke). Amig a mesterek élete — sorsuk fel-
idézésével — bnmagaban is erdsitheti a turisztikai desztinacio vonzerejét, ez a hatas azon
alkotasaik révén még inkabb érvényesiilhet, amelyek az adott telepiiléshez vagy annak
kornyékéhez k6tddo, viszonylag jol azonosithato természeti vagy kultrtajakat abrazolnak.

A tehetségek sziiletési és lakohelyének, valamint életiik, alkototevékenységiik fonto-
sabb mozzanataihoz kot6dé teleptilések térbeli elhelyezkedésével kapesolatos mintazatok
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feltarasa a talentumfoldrajz egyik kdzponti témaja (GYOr1 F. 2011a). MATYAS Sz. (2021:5)
a ,,rendkiviili képességii emberek foldrajzi elterjedését és az ezzel 6sszefiiggd geografiai
torvényszeriiségeket” tekinti a tehetségfoldrajz vizsgalati targyanak, monografiajaban
alapvetéen a tudomany nagyjaira fokuszal. Annak ellenére, hogy a tudésok kapcsan
viszonylag megbizhat6 informaciok allnak rendelkezésre tehetségiik kibontakozasanak
gylimolcseirdl, éltpalyajuk mérfoldkdveirdl, elért eredményeikrol, azok tarsadalmi, gaz-
dasagi hasznosulasarol, jokora nehézséget jelent a geografiai elemzés targyaul szolgalod
adatbazis 0sszeallitasa. Magyarorszag Nemzeti Atlasza a tudosok mellett a miivészeket
és a sportolokat is igyekszik a tehetségfoldrajz konstrualta hirességek csarnokaba beil-
leszteni, azonban esetiikben még élésebben rajzolodnak ki a bevalogatas objektivitasanak
kihivasai (GYOR1 F. et al. 2024). Az ILyEs Gy. (1939) altal egy nehéz torténelmi korban
felvetett ,,Ki a magyar?” problémakor a tehetségek azonositasanal is elokeriil, BAzsA Gy.
(2025) példaul a ,,magyar” Nobel-dijasok kapcsan értekezik a szarmazas és az emléke-
zet diszkrepanciairol. A térbeliség mellett fontos kiemelni a talentumféldrajz miivelésé-
nek masik Achilles-sarkat, az id6beliséget is, ugyanis nem mindegy, hogy az adott kor
kontextusaba helyezett teljesitmények vagy az elhaldlozas révén lezart teljes életmtivek
alapjan torténik meg a besorolas. Kétségtelen, hogy a torténelem nagyjainak jelentds része
is rendelkezett kell6 tehetséggel hivatasa gyakorlasahoz, s6t egyesek a tudosok (Zeleki
Pal geografus, az MTA tagja, 1920-1921 és 1939-1941 kozott magyar miniszterelnok),
amuvészek (Winston Churchill angol miniszterelnok ismert volt festomiivészként is) vagy
asportolok (V. Olafnorvég kiraly 1928-ban vitorlazoként aranyérmet nyert Amszterdamban
a IX. nyari olimpian) k6zo6tt is helyt alltak, (el)ismertségiiket, a tarsadalmi emlékezetben
elfoglalt helyiiket azonban hadvezérként, uralkodoként, allamférfiként szerezték, igy az
0 ¢letiiket a torténelem emelte turisztikai attrakcidva.

A sikereket, tarsadalmi megbecstiltséget hozd eredményeket elért, bamulatos alko-
tasokat létrehozo tehetségek leginkabb foldi palyafutasuk befejeztével valtak a tudo-
many, a kultira vagy éppen a sport kanonizalt, ¢letmiiviiket nemzeti vagy nemzetkozi
értékként megjelenitendd személyiségéve, életeseményeik szintere pedig turisztikailag
hasznosul6 zarandokhellyé. Az idovel ikonokka avanzsalé tehetségek — professzionalis
transzformacidkon keresztiil — a turizmusipart éltetd attrakciokka valtak, igy lett tobbek
kozt Stockholm Alfred Nobel, Figueres Salvador Dali, Louisville Muhammad Ali révén
messze f6ldon hires turisztikai desztinaciova. Sok esetben a tehetségek sziiletési és/vagy
lakohelye, alkototere, teljesitményiikhdz k6tddd egyéb helyszin (pl. sportlétesitmény)
a korszeri latogatomenedzsment eszkdztaranak felhasznalasaval mazeumként, kiallito-
helyként, emlékhazként szolgalja a turizmust, de el6fordul, hogy végsd nyughelytik keriil
aturistak érdeklédésének kozéppontjaba (Puczk6 L.—RATz T. 2011). Az egykori tehetsé-
gek ikonizacidjdhoz a veliik kapcsolatos turisztikai kinalat tudatos fejlesztése, professzio-
nalis marketingje és a kereslet igényeinek komplex kielégitése is hozzajarulhat. Hollywood
népszer attrakcioja, a ,,Walk of fame” [Hirességek sétanya], illetve mas USA-beli ,,Hall
of fame”-ek [Hirességek csarnokai] sajatosan, iizleti megfontolasokat is elétérbe allitva,
a mult és a jelen tehetségeire emlékeztetik a latogatokat (LEPORI, G. M. 2021).

A tehetség- és a turizmusfoldrajz szimbidzisa lehetdséget kinal egy eddig kevesebb
figyelmet kapott probléma, a talentumukra alapozott teljesitménytiik tarsadalmi elismert-
sége révén hiressé valt egyének emlékezete telepiilésmarketing cél hasznositasanak
vizsgalatara. Az igynevezett ,,necro-branding” egy nemzetkozi kitekintésben is jszerii
elméleti megkdzelités, ami ,,a néhai hirességek markazasa a hiresség tehetségén, kultu-
ralis pozicionalasan, szertartasos ¢€s ritualis elemein, valamint a szereteten, a misztikus
auran, tovabba az 6rok jelenléten alapulod érzelmek kivaltasan alapul” (BAuMANN, C. et al.
2024:2). A teleptilések markazasa gazdag szakirodalmi hattérrel rendelkezik (K AVARATZIS,
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M.—ASHWORTH, G. 2008; Kozma, G. 2009; Buskd T. L.—T6zsa 1. 2018; PApp-VARY A.
F. 2021), azonban a néhai tehetségek alkotasainak a turisztikai kereslet élénkitésére gya-
korolt hatasat kdzéppontba allito teoretizalas viszonylag ujkeleti.

ASHWORTH, G. (2009:11) ,,Gaudi-sémanak” nevezi Barcelona méltan vilaghiri épité-
szének orokségére épiild varosmarketinget. A vilagorokseég részét képezo Sagrada fami-
lia, vagy a mester otthonaul is szolgalo Giiell park fizikai valdjukban, esztétikajukban
¢és a hozzéjuk fiiz0do torténetek miatt valtak a ,,necro-branding” iskolapéldaiva. Amig
az épitészet bovelkedik a tervezd—alkotas—hely harmassagaban globalis ismertséget €s
UNESCO-védettséget is szerzett orokségturisztikai attrakciokban (példaul Gustave
Eiffel-Eiffel-torony—Parizs; Walter Gropius—Bauhaus Dessau Building—Dessau; Luis
Barragan—Barragan Haz és Miiterem—Mexikovaros), addig a festomiivészet esetében
a szimbidzis megragadasa mar nem ennyire egyértelmi. Egy turisztikailag vonzo épiilet,
illetve épitmény a maga fizikai valdjaban az adott desztinaciohoz kotott (eredendden ott
all, kivéve, ha egy masik helyen is reprodukaltak, lasd Las Vegas), azonban a festmény
— annak athelyezhet6sége okan — gyengébb kotddéseket general. Az alkotd—mii—hely
harmassaganak festémiivészeti iskolapélddja Canaletto Velencét abrazold ,,vedutai”, az
észak-italiai mester mithelyébol kozel 600 kép keriilhetett a Grand Touron résztvevo angol
nemesifjuk uticsomagjaba (CONSTABLE, W. G. 1976). A Flatford Mill John Constable,
a Mont Sainte-Victoire Paul Cézanne, Arles és a szomszédos Saint-Rémy de Provance
Vincent van Gogh alkotasai révén keriiltek fel a belfoldi és a nemzetkozi turizmus térké-
pére. A festok sziiletési és/vagy lakohelye, illetve alkotokdrnyezete meghatarozo inspi-
raciot jelenthetett remekmiiveik 1étrejottében (DULL A. 2025).

A jelen tanulmany célja a festomiivészek alkotasaiban rejlé teleptilésmarkazasi potencial
elméleti és gyakorlati vonatkozasainak targyaldsa. Az alkoto, a mi és a hely turizmus-
orientalt kapcsolatat elismert magyar festomiivészeken keresztiil kivanjuk bemutatni,
anéhai hirességek esetében a Kossuth-dij, a ma is aktivakat illetéen a Magyar Miivészeti
Akadémia (MMA) tagsag jelenti az elemzésbe vonas feltételét. Két idosik alkalmazasara
keriil sor, az egyik a mult, ahol mar lezart életmiivek kapcsan mutatjuk be a turisztikai
desztinaciok nevezetes festomiivészeinek alkotasai révén meg(nem)valosuld marketing-
kommunikaciot, a masik a jelen, ahol az elismert tehetségek sziiletési és lakohelyére
fokuszalva hangsulyozzuk az alkoté—mii—hely nexusban meglévd, jovobeli potencialt.
A tanulmany 6tvozi a tehetségfoldrajz tradicionalis és a turizmusfoldrajz innovativ eszkoz-
taranak metodusait, elobbi az életlit allomasaira, utobbi az allomasok inspirativ szerepére
fokuszal, de mindkettd ereddje a latogatok kell6 mértékben ki nem hasznalt vonzasaban,
a jo hellyé valas (MicHALKO 2023) folyamataban testesiil meg.

Elméleti hattér
A kreativ osztaly mobilitasa

A 20. szazad masodik felétdl zajlo gazdasagi valtozasok dsszességében véve a pénzto-
ke jelentdségének csokkenése és az innovacio felértékelddése iranyaba hatottak, a krea-
tiv gazdasag éltre hivasaval a szellemi téke, igy a szellemi elit szerepe felértékel6dott
(FLoRrIDA, R. 2019). A kreativitas Iényege a divergens gondolkodasban, a folyamatok,
jelenségek kozti sszefiiggések meglatasaban és az uj utak keresésére valo képességben
ragadhat6 meg, arrél azonban mar megoszlanak a vélemények, hogy 6roklott-velesziile-
tett, vagy megszerezhetd és fejleszthetd képességrol van-e sz6. A kreativitas tehat nem
feleltethetd meg teljesen a tehetség fogalmaval, ami velesziiletett és statikusan meglévd,
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kiilonleges adottsagot takar. A kreativitas annyiban all szimbi6zisban az innovacio-
val, hogy magaban foglalja a folyamatos fejlesztésekre vald nyitottsagot (DERECSKEI
A.—Hurta H. 2008; Korasz, G.G.B. 2022, 2024).

A kreativ gazdasag kialakulasa egy régi-uj tarsadalmi réteg, a kreativ osztaly meg-
er6sodésével parosult. A szakirodalom a tudomany, a miivészetek, a szérakoztatoipar,
a (miiszaki) tervezés és az oktatas teriiletén dolgozokat sorolja a kreativ osztalyba, mikdz-
ben az 6ket foglalkoztato kreativ gazdasagot két nagy részre tagolja (EGEDY T. etal. 2014;
FLORIDA, R. 2019). Az egyik az Gn. kreativ iparagakat (pl.: kulturalis gazdasag, tarta-
lomgyartas) jelenti (igy értelemszeriien ide sorolhato a tanulmany sziikebben vett témajat
ado festészet, azaz minden, hozza kothetd gazdasagi tevékenység is), a masik pedig az
un. tudasintenziv agazatokat (pl.: jogi és lizleti tanacsado & egyéb szolgaltatasok, pénz-
igyek, K+F, IKT, felsdoktatas). A kreativ osztaly mint napjaink kiemelked6 gazdasagi
er6forrasa a stratégiai nyersanyagokhoz hasonlatosan markansan helyhez kotott, tehat
atérbeliség a kreativ gazdasagnak is kulcsfontossagu tényezoje. A kreativitas kibontakoz-
tatasahoz sokféle koriilmény szerencsés egyiittallasara van sziikség, aminek koszonhetden
maguk a , kreativok” viszonylag alacsony szamu gazdasagi erécentrumban tomoriilnek.
A tomoriilés helyeit alapvetden a varosok jelentik, amelyek nyitott, befogado tarsadalmi
légkoriiknek és kulturalis sokszinliségiiknek koszonhetéen nagyban eldsegitik a kreativitas
¢s a tehetség kibontakoztatasat (FLORIDA, R. et al. 2015). A kreativ gazdasag meghono-
sitasanak és a kreativok bevonzasanak természetesen vannak objektiv infrastrukturalis
¢és intézményi kovetelményei is (pl.: oktatasi kinalat, induld vallalkozasok inkubacios
tamogatasa), de legalabb ennyire fontos lehet a hely szellemének szerepe, vagyis annak
az egyedi, szervesen fejlodott és formalddott atmoszféranak a hatasa, mely a kreativ
iparban dolgozodkat, koztiik a festomiivészeket képes megragadni és az adott telepiilésen
valé maradasra vagy az odakoltozésre sarkallni (JANKO F. 2002; P1skOTI 1. 2023). Bar
a hely szellemének is vannak objektiv, targyi és immaterialis Osszetevoi (természeti €s
épitett kdrnyezet, kulturalis 6rokség stb.), kialakulasahoz jelentdsen hozzajarulnak az
egyén szubjektiv benyomasai is (BERKI M. 2015). A helyérzet nagyban meghatarozza
a kornyezetet megtapasztald, abban ¢l6 emberek identitasat, igy kialakitva a helyhez
val6 kotédést, mely helyben maradasra, letelepedésre, ismétlédo latogatasokra 6sztonzi
az egyént. Az erds, pozitiv tartalmu helykotddés a telepiilési identitast is nagyban meg-
erdsiti, hosszabb tavon kialakitva azt a lokalpatriota (elit)réteget, mely mélyen elkotele-
zetté valik otthonanak jovoje, fejlédése irant (P1skOTI 1. 2021; GALLAMASO, J.D. 2023).

A helyi identitas megerésitése, az 01j lakok bevonzasanak igénye €s a kreativ osztaly
megnyeréséért is zajlo varosverseny ¢lesedése hivta életre a telepiilésmarketing miifa-
jat, amelynek legfontosabb célja a sajat lakossag elkdtelezettségének erdsitése (Kozma,
G. 2009). A hatékony telepiilésmarketing altalanos alapvetése, hogy a magat sikerrel
eladni kivano telepiilésnek komparativ eldnyei fejlesztésére €s egyéni vonzerdire kell
épitenie, mindig szem el6tt tartva, hogy egy jol miikodo varosmarka sokkalta tobb az
6t népszertisité reklamtevékenységnél (Tozsa 1. 2014; PApp-VARY, A.F. 2017; PISKOTI
1. 2021). Ebben a tekintetben igen jelentds erdforras lehet példaul az adott telepiiléshez
kotddo miivész €életmiivének hozzaadott értéke, azaz a ,,megnyert kreativok” nem csak
indirekt modon, a hely szellemét gazdagitva tehetnek lakohelyiik vonzerejének novelé-
séért, de a (turisztikai) telepiilésmarketing tervezett-szervezett tevékenységét is nagyban
tamogathatjak.

Egy telepiilés elitjének szerepe nem korlatozhaté csupan az orszagos elittel valo kap-
csolatteremtésre és az anyagi fejlesztési forrasok ily modon torténd becsatornazasara.
A helyi elitnek — kivaltképp a kisebb telepiilések esetében — kulcsfontossagt k6zosségépitd
szerepe van, igy megtartasa, meger6sitése kiemelked6 fontossagu kérdés (BIRO A.Z. et
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al. 2019). A , kreativok” megtartasa terén Magyarorszdgon is markansan kirajzolédnak
a telepiiléshierarchia méretkiilonbségei. A kreativ gazdasag teriiletiségét tekintve egy,
a 2010-es évek kozepén késziilt kutatas a fovaros még jelentésebb folényét mutatta ki,
ugyanakkor a népesebb Budapest-kornyéki telepiilések, illetve altalanossagban véve az
agglomeracio északnyugati szektoranak viszonylag jo teljesitményére is ramutatott. A leg-
rosszabbul teljesito, legesekélyebb jelentdségli kreativ gazdasaggal egyes alfoldi mezo-
varosok és szocialista iparvarosok rendelkeztek, igaz, napjainkban a méasodik otthonok
megjelenése, a magasabb statusziak nagyvarosokbdl kifelé iranyuld migracioja ujabb,
korabban e téren igencsak hatranyos helyzetii térségeket is helyzetbe hozott (CSORDAS
L. 2022).

Tehetségfoldrajz és helymarketing

A tehetség teriileti eloszlasaval kapcsolatos vizsgalatok alapprobléméaja erésen kotodik
a foldrajzi determinizmus-posszibilizmus vitahoz. Ennek 1ényege, hogy bizonyos tajak
— jellegiiknél fogva — masokkal 6sszehasonlitva tobb tehetséget emelnek fel és tartanak
meg; egyes térségek vonzzak, masok pedig elveszitik tehetségeiket. A tehetség értelmezé-
se a tavoli multba vezet vissza: Voltaire inkabb a determinista allaspontot képviselte, azt
vallotta, hogy a tehetség eleve adott, 1étrejotte a tarsadalmi-fizikai kdrnyezet fiiggvénye,
Arisztotelész, Rotterdami Erasmus és John Locke szerint a tehetség forrdsa a tapaszta-
lat, s megszerzésében mindenki tiszta lappal indul, véleményiik szerint a kérnyezet sze-
repe masodlagos (GYORrI F. 2011b). A tehetségfoldrajz determinista jellegii megkozelité-
sét erdsiti az ugynevezett tehetséggocok aligha megkérddjelezhetd multiplikator hatasa,
vagyis az a tény miszerint mindazon kozosségek, melyek az atlagosnal nagyobb szamu
tehetséget termeltek ki, vélhetden tovabbi tagjaikat is képességeik magasabb szintii
kibontakoztatasara tudjak 6sztonozni (GyOr1 F. 2011a). A tehetségek teleptiléshez vald
kotédésének megnyerésében a kemény és puha életmindségi tényezékon kiviil a hely-
marketingnek is komoly szerepe lehet. A helymarketinget leginkabb a turistak vagy éppen
a gazdasag szerepldinek vonzasat eldsegitd tevékenységként értelmezik, holott elsddle-
ges célkozonsége a helyi, illetve a potencialisan bekdlt6zo lakossag. A helymarketing
Iényege az adott telepiilés erdsségeinek, eréforrasainak feltardsa (kiilonds tekintettel
a mas telepiilésekhez viszonyitott komparativ elényokre), majd ezek kommunikalasa
a potencialis vevok, mindenekel6tt tehat a meglévd és reménybeli lakosok felé (Tozsa
I. 2014). A varosmarketing a varosidentitas épitését is jelenti, s mint ilyen, idealis eset-
ben elvalaszthatatlan a hely szellemétdl, annak pozitiv elemeire hatarozottan épit. Ezen
alkotoelemek azonban térékenyek, mivel a hely szelleme szervesen fejlodik, egy-egy
drasztikusabb varosfejlesztési beavatkozas, tdrsadalmi-gazdasagi krizishelyzet alapjai-
ban formalhatja at egy telepiilés karakterét és az abbol eredd atmoszférajat (JANKO F.
2002; PiskoTI 1. 2021).

A helymarketing tehat a varosverseny egyik eszkoze, melynek célja, hogy a telepiilés
irant érdekl6dok vagy azt barmilyen okbol felkeres6k mentalis térképén a helyimazs
mindkét komponense, a kdzvetetten szerzett informaciok €s a személyes élmények egya-
rant pozitiv tartalommal kertiljenek megtoltésre, igy az adott helységet a tobbihez képest
sikeresebben pozicionaljak (PAPp-VARY, A.F. 2017). Ennek érdekében elengedhetetlen
a telepiilés lizemeltetésében, fejlesztésében és eladasaban kozremikodo szereplok tevé-
kenységének dsszehangolasa, a koztiik kialakulo rivalizalas lehetéség szerinti mérséklése
¢és egy Osszetett, sokszintli varosmarka felépitése, amelynek természetesen fontos részét
képezi a vonzo vizualis kornyezet és a jelenkori marketingtrendek diktalta kdvetelmé-
nyeknek megfeleld logd, arculat, jelképrendszer kialakitasa is (P1SKOTI L. 2014).
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Modszertan

A vizsgalatunk alapkérdésének megvalaszolasahoz, nevezetesen a tehetséges festomii-
vészek alkotasainak helymarketingben jatszott szerepének, valamint a tarsadalmi elis-
mertséget élvezd magyar festomiivészek sziiletési és lakohelyiik koordinatarendszerében
észlelhetd mobilitas sajatossagainak feltarashoz sziikséges helyzetfelmérés elengedhe-
tetlenné tette e nehezen felmérhetd alapsokasagot egybefogd adatbazis 6sszeallitasat és
vizsgalatat. Mindenekel6tt evidens médon meriil fel a kérdés, kiket tekintiink tehetséges,
illetve elismert festomiivészeknek? A miivészet teriiletén altalanossagban egyrészt az
alkotas rangos helyen torténd kiallitasa, masrészt a tevékenység, az életmii dijazasa (pl.
kitiintetések, cimek, oktatoi kinevezések), harmadrészt a megbizasokért, festményekért
megszerezhetd jovedelem mértéke a mérvado. Ha a mélyebb elemzéshez biztos alapot
ado sokasagot szeretnénk megragadni, akkor valamilyen ,,hivatalos” adatbazist érdemes
segitségiil hivni. Jelen vizsgalatunkban részint a Kossuth-dijas festomiivészeket, részint
a Magyar Miivészeti Akadémia (MMA) 336 tagjat vettiik gorcs6 ala. Igy viszonylag
nagy szamu miivészi életpalyat vizsgalhattunk, s valamiféle biztositékunk lehetett arra
nézvést is, hogy az emlitett miivészek valoban a hazai kulturalis élet befolyasos tagjai.
A térbeli kotddések vizsgalatat nagyban egyszerisitette, hogy a szervezet honlapjan
elérhetd életrajzok szamos MMA tag esetében nem csak a sziiletési helyet, de a jelenlegi
lakohelyet is feltiintetik.

Az adatfelvétel soran az MMA 2025 aprilisi tagnévsorahoz tartozo életrajzokat vontuk
elemzés ala, minden miivész esetében rogzitettiik a sziiletés helyét, a jelenlegi lakohelyet
¢és a miivészeti teriiletet, amelyhez az illetd (els6dlegesen) kotddik. Azon miivészek ese-
tében, akiknél a lakohely nem volt elérhetd az MMA ¢letrajzban, az interneten fellelhetd
informaciok vagy a k6zosségi média profilok alapjan tettiink kisérletet annak meghata-
rozasara. Esetiikben csak akkor keriilt sor a lakohely rogzitésére, ha arra egyértelmii és
aktualis, a 2020-as évtizedben keletkezett utalast talaltunk (a sziiletési helyet 100%-ban,
a lakohelyet a tagok 88%-a esetében sikeriilt azonositani). Az igy kinyert adatokat tér-
képen abrazoltuk, az egyes miivészeti agakhoz kot6do tagokat kiilonféle piktogramok-
kal jelenitettiik meg. A kapott pontok alapjan stlypontszamitasokat végeztiink, majd
elemeztiik a telepiiléshierarchia és a miivészek térbeli eloszlasa kozti dsszefiiggéseket,
végezetiil altalanosan és osztalyozo jelleggel jellemeztiik a miivészeknek otthont ado
telepiiléseket. Az elemzés a festomiivészek esetében kiegésziilt a sziiletési helyek térbeli
mintazatanak vizsgalataval is.

Eredmények
A Magyar Miivészeti Akadémia tagjainak életpalya-mobilitasa

Az MM A-tagok teljes ¢letpalyait jellemz6 térbeli mintazatok mélyrehato elemzésére
—egyrészt az adatok korlatozottsagara visszavezethetd mintavételi nehézségek, masrészt
a vizsgalat célkitiizése miatt — nem keriilt sor. Az adatbazisba vont informaciok kizarolag
a tagok sziiletési és jelenlegi lakohelyére (feltételezhetéen alkotdhelyére) vonatkoznak,
mivel a tehetségfoldrajz és a turisztikai desztinacié menedzsment egyarant e két életrajzi
ténnyel operal. A sziiletési és a lako(alkoto)hely fontos mérfoldks, mivel kijeldli, hogy
a tehetségek honnan indultak és milyen foldrajzi kérnyezetben lettek sikeres, tarsadal-
milag elismert miivészek. Az elemzésnek koszonhetden képet alkothatunk arrol, hogy
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milyen mili6ben zajlott képességeik kibontakozasa, tovabba, hogy befutasukat kovetden
— amikor a lakohelyvalasztas terén vélhetden kevesebb korlattal szembesiiltek — milyen
telepiiléseket tartottak idealis, ihletd otthonnak, alkotokornyezetnek.
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1. abra A nem budapesti kotddéstt MM A-tagok altalanos életpalya-mobilitasi mintazatai.
Tengelyek: A —sziiletési hely lélekszama, B — lakohely lélekszama
jellegzetes csoportok: I/1.) — nagyot ugrok, I/11.) — kisvarosbol nagyvarosba, 11.) — megtarto kozpontok népe,
II1.) — visszavonulok, I'V.) — stabilak
Miivészeti agak: EK — egyéb képzomiivész, EP — épitész, FL — filmrendezd, filmes szakember, FS — festémiivész,
FT — fotomiivész, I — iro, K — koltd, KZ — komolyzenei miivész,

NI —népi iparmiivész, NZ — népzenész, SB — szobrasz, SM — szinmtivész, T — tudds
Forras: sajat szerkesztés az MMA adatbazis felhasznalasaval, 2025

Figure I General career mobility patterns of MMA members not based in Budapest

Axles: A — population of birthplace, B — population of current place of residence
Characteristic groups: I/1.) — great jumpers, I/I1.) — from tiny town to great city, II.) — inhabitants of pleasant centers,
II1.) — leaving the busy cities, IV.) — stables
artistic branches: EK — other visual artist, EP — architect, FL — film director and filmmaking expert,
FS — painter, FT — photographer, I — writer, K — poet, KZ — classical musician,
NI - traditional craftsman, NZ — folk musician, SB — sculptor, SM — actor, T — scientist
Source: Compiled by the author using data from the MMA database, 2025

Az MMA-tagok sziiletési és lakohelye kdzti mobilitast kéttengelyti koordinata rend-
szerben abrazoltuk, ahol az x tengely a sziiletési hely, az y tengely a lakohely (jelenkori)
Iélekszamat jeloli (1. abra). A sziiletési helyiikon €16 mivészek esetében a két koordinata
értéke értelemszeriien megegyezik, az ket jelol6 pontok a diagram féatldjan sorakoznak.
A budapesti és a nem budapesti kotédésii miivészeket a torzulasok elkeriilése érdekében
kiilon-kiilon elemeztiik.

Nem budapesti kétodésii miivészek

A magyar févaroshoz nem k6t6do miivészek €letut-mobilitasaban sajatos csoportosu-
lasok, ,,klaszterek™ azonosithatok, melyek egyuttal tipikus térbeli mobilitasi mintazatokat
alkotnak. Az elemzés soran az alabbi, Magyarorszag Nemzeti Atlaszanak harmadik, tar-
sadalommal foglalkoz6 koétetének telepiilésallomanyra vonatkozo fejezetébdl (BELUSZKY,
P.—KovAcs, Z. 2021) kélcsonzott, néhany ponton atalakitott kategoriarendszert alkal-
mazzuk a teleptilések lakossagszam szerinti osztalyozasara: torpefalu: 100 fonél kisebb
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népesség, aprofalu: 100-500 £6, kisfalu: 500-1000 6, kdzépfalu: 1000-2000 6, nagy-

falu:

2000-5000 0, oriasfalu: 5000—10000 £6, kisvaros: 10000-20000 {6, kdzépvaros:

20000-50000 £6, nagyvaros: 50000—100 000 6, regionalis kozpont: 100000-500 000 £6
I. csoport: Felfelé migralok
I/1.) — Nagyot ugrok

A csoport tagjai kis népességii, falusias vagy kisvarosias telepiiléseken sziilettek és
napjainkra szlildhelyiiknél sokkalta népesebb telepiilésekre migraltak. Lakohelyiik
méretbeli szorasa igencsak jelentds, a kdzépvarosoktol a regionalis kdzpontokig sok-
féle telepiilés megtalalhatd koztiik. A csoport miivészeti agak szerinti Osszetétele
igencsak heterogén, bar nagyobb szamban talalunk tagjai kozt koltoket, szinmivé-
szeket, épitészeket.

I/I1.) — Kisvarosbol nagyvarosba

IL

A csoport tagjai esetében minddssze ,,egy méretkategorianyi” valtas figyelhetd meg,
ami arra utal, hogy az illetd miivészek kibontakozasa szempontjabol kis- és kdzép-
varosias sziil6helyiik nem jelentett érdemi akadalyozoé tényez6t, azonban valamiféle
vélelmezhetd kulturalis, szellemi tobblet mégis lakohelylikhoz hasonld karakterti,
de kissé népesebb telepiilésekre vonzotta dket.

csoport: Megtartd kdzpontok népe

A csoportba mindenekeldtt azon nagyvarosban és regionalis kdzpontokban sziiletett
mivészek értenddk bele, akik jelenleg is sziiletési helyiikon élnek. (Tagabb értelem-
ben ide sorolhatok mindazok, akik az emlitett méret{i telepiiléseken sziilettek és bar
napjainkra sziiletési helytikrol elkoltoztek, lakohelyiik tobbé-kevésbé egy méretka-
tegoriaba esik sziiletési helytikkel.) E telepiilések altalaban mar tagabb térségiiket is
szervezni képes nagyvarosok és regionalis kozpontok, amelyek figyelemre méltéan
nagy szdmban tudtdk megtartani a csoport tobbségét ado miivészeti ag, az épitészet
képviseldit. A jelenség tehat vélhetden arra utal, hogy a nagyvarosok €s regionalis
kozpontok kinalta milid és a tarsadalmi-gazdasagi kdrnyezet egy teljes épitészi élet-
palyahoz elegendd szakmai municiét, kihivast és nem utols6 sorban megrendelést
képes biztositani, akar a legkiemelked6bb épitészeket is az adott helyen tartva.

III. csoport: Visszavonulok

A csoport tagjai nagyvarosias kornyezetben sziiletett miivészek, akik azonban nap-
jainkban mar kisebb telepiilésekre, akar falvakba koltoztek. A f6 motivacio minden
bizonnyal a fokozott tempdju varosi életritmustol vald elszakadas, a nyugodt, termé-
szethez kozeli alkotoi kornyezet megtalalasa, amit a csoporthoz tartozo képzémuivészek
(festok, fotografusok, grafikusok, népi iparmlivészek) jelentdsebb szama is mutat.

IV. csoport: Stabilak

A csoport elnevezése az ide sorolt miivészek viszonylag erds helykotddésére utal.
A jelenségben foként kistelepiilések és kozépvarosok mivészei érintettek, akik, ha
el is hagytak sziiletési helyiiket, napjainkban is ahhoz hasonlé méretii telepiilésen
¢élnek, s vélhetden sziildhelyiik atmoszféraja, gyermekkoruk milidje is komoly sze-
repet jatszott jelenkori lakohelyiik kivalasztasaban. E csoport a legnépesebb, épp
ebbdl fakaddan kevéssé homogén, igy érdemes a benne elkiilonithetd alcsoportokat
is bemutatni.

IV/1)) — Megtart6 kiskozosségek tagjai
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A csoporthoz sorolhaté miivészek kivétel nélkiil 5000 f6nél kisebb telepiiléseken
sziilettek, s bar sziildhelyiikrél elvandoroltak, napjainkban is hasonlé méretii, de
altalanossagban véve kissé népesebb telepiiléseken élnek. A csoport tagjai kozt
sokféle miivészeti ag miiveldi képviseltetik magukat; a tobbséget 0sszességében
véve az irodalmarok és képzémiivészek alkotjak, de eldadomiivészeket is talalunk



koztiik, ami egyértelmiien mutatja, hogy a falvak elméletben a kreativ osztaly bar-
mely szeletének megnyerésében képesek sikereket elérni.

IV/IL) — Léptékvaltok
Az]1. csoporttal (,,Nagyot ugrok”) rokonithaté klaszterbe azon miivészek sorolhatok,
akik falvakban sziilettek, s bar sziil6helyiiket elhagytak, nem els6sorban nagyvarosias,
sokkal inkabb kis- és kdzépvarosias lakokornyezetet kerestek. Miivészeti agak kozti
megoszlasuk igencsak heterogén; a képzémiivészek enyhe tulsulya jellemzé koriikben.

IV/IIL) — Eletképes kisvarosok lakoi
A csoporthoz a kisvarosban sziiletett és sziil6helylikon megmarado miivészek sorol-
hatoak. Jellemz6 sajatossag, hogy a kiemelkedd miivészeiket megtartani képes kis-
varosok nem a méretkategoria felsobb, kozépvarosokhoz kdzelebb allo hanyadabol,
hanem a falvak vilagahoz kozelebb allo 10 ezer 6 koriili népességii telepiilések
koziil kertilnek ki.

IV/1V.) — Valtozo6 vonzerdk kozott
A csoport tagjai kozépvarosban sziiletett és tobbnyire ott megmarado, illetve a kozépva-
rosok feldl a kisebb telepiilések felé mozduld miivészek. Tagjainak miivészeti agak kozti
megoszlasaban az eldadomiivészek, miivészettudosok enyhe tobbsége érzékelhetd.

Budapesti kotédésii miivészek

Az MMA-tagok koz6tt kiemelkedden magas (67,6%) a sziiletési helyiik és/vagy jelen-
kori lakohelyiik révén Budapesthez kotédék aranya. E kategoérian beliil a legnépesebb
csoportot a Budapesten sziiletett és jelenleg is ott é16 miivészek alkotjak, ami ravilagit
a magyar fovaros kiemelkedd tehetségtermeld és -megtartd képességére. A csoportban
joforman az 6sszes miivészeti ag képvisel6it megtalaljuk, a legnagyobb aranyban azonban
akomolyzenei miivészek képviseltetik magukat, ami a hazai klasszikus zenei élet erdteljes
Budapest-kozpontusagat sejteti. A Budapestre bekoltozok sziiletési helye szerinti meg-
oszlas tekintetében a varosok dominanciaja a jellemz6. A jelenség egyik magyarazata e
telepiilések kulturalis életében rejlo, az érintett miivészek karrierjét érintd, kibontakoza-
si, tovabb 1épési korlatokra utalhat. A masik ok mar a févaroshoz nem k6t6do miivészek
esetében is kilitkozott: a sziil6helyiiket elhagyd miivészek ritkan ugranak at tobb tele-
piilés-nagysagrendi kategoriat; altalaban inkabb hasonld karakterti, de sziiléhelytliknél
valamivel népesebb telepiiléseket részesitenek elonyben, melyek az élénkebb kulturalis
¢élet mellett ifjusaguk miliéjébol is képesek visszaadni valamit. Itt kell arra is ramutatni,
hogy a hataron tli miivészek esetében Budapest kinalja a legjobb lehetséget a magyar
¢és anemzetkdzi kulturalis élet vérkeringéséhez valo kapcsolodasra; e tekintetben a hazai
regionalis kdzpontok nem szamitanak igazan versenyképesnek.

A Budapestrdl kikoltdzok esetében azonban — a klasszikus dezurbanizacios trendekkel
egybevag6 — forditott a helyzet: a Budapestet elhagyo miivészek dontd tobbsége a vidékies
kornyezetet keresi, foként a népesebb falvakat, kisebb varosokat valasztja lakohelyéiil.
A komolyzenei mlivészek esetében ugyanakkor a regionalis kozpontok feliilreprezentaltak
a Budapesten sziiletett, de onnan kikoltozok kozott. A jelenség hatterében vélhetéen az
allhat, hogy a komolyzenei miivészeti agban a févarosi piac némiképp tultelitett, s egy-egy
népesebb vidéki centrum szimfonikus zenekaranak, szinhazanak zenei vezetdi posztja
vonzo karrierépitési lehetdséget, orszagosan is elismert poziciot jelent.

A miivészek lako(alkoto)helyi sulypontjai

AzMMA-tagok lakohelyének térbeliségében a Karpat-medencét tekintve harom térség-
tipus markans, stilyponti szerepe azonosithatd. Az els6 maga Budapest, melynek kiemel-
kedd jelentdségérol a fentiekben emlitést tettiink, és amely altalanos népesedési sulyat sok-
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szorosan feliilreprezentald mértékben tomoriti a magyar miivészeket. Budapest az egyetlen
olyan telepiilés, amelyben kivétel nélkiil minden mivészeti ag képviseldinek lakohelyé-
vel talalkozhatunk. A masik kiemelkedd térségtipus a févarosi agglomeracio, kiilondsen
annak északi, északnyugati fele, amely szintén igen nagyszamu és sokféle mlivészeti
aghoz kotédo MMA-tag lakohelyéiil szolgal. Vonzerejét egyrészt a fovaros kozelsége,
masrészt a természeti kornyezet, a szemet gyonyorkodtetd zoldteriiletek, harmadrészt
az itt fekvd telepiilések gazdag multikulturalis (német, szerb, szlovak kisebbség) 6rok-
ségére épiil6 organikus fejlodése adja (az els6 kikoltézok kozossége multiplikalta a helyi
mivésztarsadalom megerdsddését, amely hatott az érintett varosok ¢s falvak prospe-
ralasara (1asd Szentedre)). A harmadik kiemelked6 térségtipust a regionalis kdzpontok
jelentik. E telepiilések — ide értve a hatarokon taliakat is — jelentés mértékben vonzot-
tak a miivészeket, amely mogott a jobb életkdriilmények, a pezsgd kulturalis élet, a fel-
sOoktatasba, kiillondsen a miivészeti képzésbe vald bekapcesolddas lehetdsége huzodik.
Negyedik lakohelyi gocként emlitheté a Balaton északi térsége, a Balaton-felvidék,
amely azonban turisztikai vonzerejéhez, egyediilalldo természeti kornyezetéhez, kultu-
ralis mili6jéhez mérten meglehetdsen alulteljesit az MM A-tagok kozott (idényszertien,
udiileési, pihenési, inspiralodasi céllal vélhetden miivészek sokasaga keresi fel a térséget).

SB

0 50 100 km
I |

2. dabra Vizsgalt MM A-tagok lakohelyeinek térbeli sulypontja miivészeti aganként.
Miivészeti agak: EK — egyéb képzomiivészek, EP — épitészek,
FL — filmrendez6k és filmes szakemberek, FS — festémiivészek, FT — fotomiivészek, I — irdk, K — koltok,
KZ — komolyzenei miivészek, NI — népi iparmiivészek, NZ — népzenészek,
SB — szobraszok, SM — szinmiivészek, T — tudosok, O — 6sszes vizsgalt miivész
A térképen lathato koncentrikus korok az sszesitett stlyponttol mért 25, 50 75 és 100 km-es tavolsagot szemléltetik.
Forras: sajat szerkesztés az MMA adatbazis felhasznalasaval, 2025
Figure 2 Mean centers of the place of residence of the MMA members surveyed by artistic branches
Artistic branches: EK — other visual artists, EP — architects, FL — film directors and filmmaking experts, FS — painters,
FT — photographers, I — writers, K — poets, KZ — classical musicians,
NI - traditional craftsmen, NZ — folk musicians, SB — sculptors, SM — actors, T — scientists, O — overall
Concentric circles seen on the map indicate the 25, 50, 75, and 100 km distances, measured from the overall mean center.
Source: Compiled by the author using data from the MMA database, 2025
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Az egyes miivészeti dgak képviseldinek lakohelye altal kirajzolt térbeli mintazatok
bemutatasa érdekében teriileti sulypontszamitast végeztiink (2. dbra). Az 6sszes miivész
lakdhelyének koordinataibol szamitott kdzéppont az orszag foldrajzi kézéppontjatol
(Pusztavacs) valamelyest északabbra, Gomba kozség kozigazgatasi teriiletén talalhato.
A nagyszamu mivészt tdmorité Budapest torzitd hatasa jelentds, egyes miivészeti agak
képviseldi (kitiintetetten a szinészek) esetében a stilypont egyenesen a magyar fovaros
kozigazgatasi teriiletére esik. Budapest meghatarozo jelentdségét és az MM A-tagok lako-
helyének miivészeti aganként meglehetdsen hasonlo térbeli eloszlasat mutatja, hogy a stly-
pontok kdziil minddssze két olyan van, amely az dsszesitett stlypont 50 km-es korzetén
kiviil esik, az irok és a szobraszok esetében a nagyszamu, Erdélyben él6 miivész ,.tolja”
keletebbre a térbeli eloszlas centrumat. A népi iparmiivészek lakohelyi gocpontjanak rela-
tive Budapest-kozeli elhelyezkedése mutatja a sulypontszamitas azon gyengeségét, misze-
rint az egyenletes eloszlas is ,,kdzpontosithat™: a keramikusok, a fafaragok, a kiilonb6zo
textiliakkal és bérrel dolgozok csoportjaba tartozok kifejezetten nagy szamban, az orszag
teriiletét jol lefedve élnek vidékies karakterii, sajatos alkototevékenységiiknek megfele-
16 miliét kinald telepiiléseken, mégis a Budapest kozelség lesz lakohelyi gocuk ereddje.

A festomiivészek életpalya-mobilitasa

Bar az MM A-tagok kozott a festdémiivészek mintdja meglehetdsen kicsi (23 £0), sziile-
tési és lakohelyiik altal kirajzolt életpalya-mobilitas lehetdséget kinal az altaluk alkotott
mivészeti ag sajatossagainak feltarasara. Esetiikben minden tekintetben viszonylagos
szortsagrol beszélhetiink, mind a telepiilés foldrajzi elhelyezkedése, mind a lakossag-
szam alapjan vizsgalt kategoriakat tekintve (3. abra). Erdély szerepe figyelemre mélto,
az 1920-as trianoni békediktatummal elcsatolt térségbdl szarmazo festdémiivészek szama
vetekszik a magyar vidékkel, Erdély tehat a helyi kotodést festok megtartasara is képes-
nek bizonyult. A festomiivészek kapcsan is Budapest és az agglomeracioja szamit leg-
telepiilések kozé tartozik, melyek képesek voltak sziil6helylikon megtartani a festoket.
Mikézben a Balaton-felvidéknek sikeriilt két festomiivészt megnyernie, az orszag tobbi
térsége Osszességeében véve joforman teljesen elveszitette a helyi sziiletésii alkotait.

Magyar festok, akiknek a neve a tdjjal egybe forrott

A tehetséggel 0sszefiliggo tarsadalmi elismerés kifejezésének egyik formaja a dijazas.
Magyarorszagon az 1948-ban alapitott Kossuth-dij a kultiira miivelésének és apolasa-
nak elismeréséért jarod legrangosabb allami kitiintetés. Eddig 80 festémiivész részestilt
Kossuth-dijban, akik koziil Egry Jozsefet (1883-1951) a Balaton, Koszta Jozsefet (1861-
1949) az Alfold, Szonyi Istvant (1894-1960) a Dunakanyar festdjeként tartjak szamon.
Erdekesség, hogy egyikéjiik sem a sajat sziildhelyén taldlta meg az alkotashoz sziiksé-
ges inspirativ atmoszférat, légvonalban Egry kb. 40 km-re, Koszta 220 km-re, Szényi
25 km-re. Tehat a napvilagot a mai Romania teriiletén fekvo Brassoban meglato és Szen-
tesen letelepedd Kosztan kiviil, a kozelség €s a taji kotdédés hatasa érvényesiilhetett.
A héarom tajképfestot a tehetségiiket visszaigazold Kossuth-dijon kiviil az teszi egyarant
megkiilonboztetetté, hogy alkotomithelyiliknek otthont adé telepiilésen muzeum szolgalja
emlékezetiik megdrzését.

2019 a globalis és a hazai turizmus rekordévének tekinthetd, a Covid-19 vilagjarvany
kitorését megelz6 idészakban sorra d6ltek meg a korabbi latogatoszamok. Igy példaul
akizardlag egy festémiivész teljes életmiivére fokuszalo kulturalis intézmények kozott az
amszterdami Van Gogh Mtzeum 2,1 millié latogatot fogadott, 16%-uk Hollandiabol érke-
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3. abra Magyar festémiivészek sziiletési és lakohelye
Szimbolumok jelentése: kor — festémiivész sziiletési helye, négyzet — festomiivész jelenlegi lakohelye,
haromszog — sziiletési helyén €16 festomiivész
Festomiivészek: 1 — Bertalan Gyorgy, 2 — Veress Sandor Laszl6, 3 — Lakner Laszlo, 4 — Somogyi Gy6z0,
5 — Vinczeffy Laszlo, 6 — Szunyoghy Andras, 7 — Szemadam Gyorgy, 8 — Véssey Gabor,
9 — Karpati Tamas, 10 — Aknay Janos, 11 — Foldi Péter, 12 — Pataki Tibor, 13 — Eleki Karoly, 14 — Jovian Gyorgy,
15 — Barabas Marton, 16 — Kuti Dénes, 17 — Keresztes Dora, 18 — Filep Sandor,
19 — Lajta Gabor, 20 — Baksai Jozsef, 21 — Szotyory Laszlo, 22 — Erfan Ferenc, 23 — Verebes Gyorgy
Forras: sajat szerkesztés az MMA adatbazis felhasznélasaval, 2025
Figure 3 Birthplaces and places of residence of Hungarian painters
Symbols: circle — painter’s birthplace, square — painter’s current place of residence,
triangle — painter currently living in her/his birthplace
Painters: 1 — Gyorgy Bertalan, 2 — Sandor Laszl6 Veress, 3 — Laszlo Lakner, 4 — Gy6z6 Somogyi,
5 — Laszlo Vinczeffy, 6 — Andras Szunyoghy, 7 — Gyorgy Szemadam, 8 — Gabor Véssey,
9 — Tamas Karpati, 10 — Janos Aknay, 11 — Péter Foldi, 12 — Tibor Pataki, 13 — Karoly Eleki, 14 — Gyorgy Jovian,
15 — Marton Barabas, 16 — Dénes Kuti, 17 — Dora Keresztes, 18 — Sandor Filep,
19 — Gabor Lajta, 20 — Jozsef Baksai, 21 — Lasz16 Szotyory, 22 — Ferenc Erfan, 23 — Gyorgy Verebes
Source: compiled by the author using data from the MMA database, 2025

zett, 18%-uk pedig didk volt (Van Gogh Muzeum statisztikaja, 2019). Ugyan Van Gogh
alkotasai els@sorban az amugy is rendkiviil népszeri Amszterdam turizmusat élénkitik,
sziilévarosa, az Eszak-Brabant tartomanybeli Zundert a Vincent van GoghHuis kinalata-
val igyekszik a telepiilés markajat és a turisztikai kereslet volumenét egyarant erdsiteni.
Miko6zben 2019-ben az amszterdami Van Gogh Muzeumot naponta mintegy hatezren
keresték fel, addig a vilag egyik legismertebb magyar szdrmazasu, palyaja nagy részét
Franciaorszagban tolté festomiivészének életmiivét bemutatd allando kiallitasra, a pécsi
Victor Vasarely Gyijteményre minddssze 18 ezren voltak kivancsiak, harmada didk,
otode kiilfoldi (1. tablazat). Megddbbentden alacsony Egry, Koszta és Szonyi alkotasaihoz
kotodo kiallitohelyek latogatottsaga is, az okok feltarasa meghaladna a jelen értekezés
kereteit, ezért itt csak annyit jegyziink meg, hogy egyik telepiilés sem tudja megfeleléen
kihasznalni az adott helységet, illetve tagabb kornyezetét egykor megfestd miivész mar-
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kaépitési potencidljat. Se Badacsonytomaj, se Szentes hivatalos honlapjanak nyit6 oldalan
nem talalkozunk Kossuth-dijas hirességiikre valo utalassal, Zebegény esetében azonban
mar az online kapuban fogad minket egy, a Szényi Istvan Emlékmuzeumban megren-
dezésre keriild program, de festmény itt sem képezi a marketingkommunikacio részét.

1. tablazat — Table 1
Festomtivészeknek emléket allitdé mizeumok latogatottsaga Magyarorszdgon
a Covid-19 vilagjarvanyt megel6z6 turisztikai rekordévben (2019)
Visitor numbers at museums commemorating painters in Hungary in the record
tourist year preceding the Covid-19 pandemic (2019)

Latogatok szama Az dsszes latogatobol

Megnevezes (telepilés) dsszesen (f6)  Diak (f6) Kiilfoldi (£6)

Egry Jozsef Muzealis Kiallitohely 3320 419 25
(Badacsonytomaj)

Koszta Jozsef Mlizeum (Szentes) 8550 3992 158
Szényi Istvan Emlékmiizeum (Zebegény) 5871 1089 92
Victor Vasarely Gytjtemény 17713 6767 2690
— Janus Pannonius Muzeum (Pécs)

Magyar Nemzeti Galéria (Budapest) 400122 72314 160049

Forras: MuzeumStat

Az idité kivételek (pl. Uffizi Firenzében, MoM A New Yorkban, Ermitazs Szentpéter-
varon) ellenére az egyes nemzetek legnagyobb, gyakran vilaghirli festdmlvészeinek
alkotasait bemutatdé muzeumok fovaroscentrikusak és egy-egy korszakra vagy mar-
kans stilusiranyzatra koncentralnak (pl. a parizsi Musée d’Orsay az impresszionistakra),
illetve ,,0sszmiivészetiek” (pl. madridi Museo del Prado, bécsi Osterreichische Galerie
Belvedere). Budapesten nem talalhaté olyan 6nallé intézmény, amelyet dedikaltan egy
magyar vagy magyar szarmazasu festémiivész allando, a févaros turisztikai kindlatdba
integralt kiallitasaként vagy emlékhazaként értelmezhetnénk (A VII. keriileti Nefelejcs
utcaban miikodé Roth Miksa Emlékhaz és Gylijtemény latogatoi statisztikaja hosszu ideje
nem elérhetd, ¢és jelen kézirat 6sszeallitasakor, 2025 nyaran, a turisztikai fészezonban
zarva tart; a Victor Vasarely életmiivét bemutaté allandoé kiallitast [Vasarely Mizeum]
a Szépmiivészeti Mizeum gondozza a I1I1. keriileti Szentlélek téren). Budapest leggazda-
gabb, kiilfoldiek altal is eldszeretettel latogatott festménygytijteménye a Magyar Nemzeti
Galériaban tekinthetd meg, ahol Egry Jozsef, Koszta Jozsef €s SzOnyi Istvan életmiivének
egy-egy alkotasa is kiallitasra keriilt.

Egy magyar festomiivész telepiiléshez valo kotddésének eklatans példaja Egry Jozsef
1928-ban késziilt, ,,Kilatas a badacsonyi miteremb6l” cimii kompozicioja (4. abra). Egry
Jozsef 1918 és 1939 kozott élt a badacsonytomaji préshazbol atalakitott nyaraloban (LANCZ
S. 1994). A miiterem ablakan kinézve latszanak a telepiilés hazai, hattérben a Badacsony
jellegzetes tanuhegy formaja, és az éles szemi megfigyeld észreveheti a zongora tete-
jén arvalkodo kis képet, ami a miivész szive cslicskét képez6 Balatont abrazolja. Nincs
arra vonatkoz6 bizonyiték, hogy Egry Jozsef munkassaga direkt hatast valtott volna ki
a Balatonra iranyulo turizmus katalizalasat illetden, ilyen szandéka valosziniileg maga-
nak a mlivésznek sem volt, azonban alkotasai jelentés mértékben hozzajarultak a Balaton
nemzeti identitasba torténd beépiiléséhez, a térség imazsanak és szélesen értelmezett

163



kulturalis presztizsének noveléséhez, indirekt mdédon a badacsonyi t4j turizmusban hasz-
nosuld kultikus hellyé valasahoz.

4. abra Egry Jozsef festménye 1928-bol. Kilatas a badacsonytomaji miitermébdol
Forras: Kieselbach Galéria és Akcioshaz engedélyével
Figure 4 Painting by Jozsef Egry from 1928. View from his studio in Badacsonytomaj
Source: Based on permission of Kieselbach Gallery and Auction House

Osszefoglalas

A tanulmany a magyar festomiivészek telepiilésmarkazasban betoltott, pontosabban
betoltendd szerepét vizsgalta a talentum- és a turizmusfoldrajz elméleti szintézisében.
A miivészi életmiivek €s a helyhez kotott kulturalis 6rokség kapcesolatat korabban elso-
sorban a turisztikai attrakcioként is funkcionald épitészeti alkotasok kapcsan kozeli-
tették, mig a festomiivészet turizmusformald potencialja kevesebb figyelmet kapott.
A szerzOk arra kérdésre keresték a valaszt, hogy a jelentés tarsadalmi elismertségnek
orvendé magyar festok életpalyaja, kitiintetetten a sziiletési és a lakohelytik, valamint az
¢életut mérfoldkovei altal inspiralt alkotasaikban megjelenitett tajak képesek-e hozzaja-
rulni az érintett térségek markaértékének noveléséhez €s a turisztikai kereslet élénkiilé-
séhez. A tanulmany kiilonds hangsulyt fektetett az alkoto—mii—hely viszonyrendszer
feltérképezésére. A vizsgalat két f6 adatbazisra épiilt: egyrészt a néhai Kossuth-dijas
festomiivészekre, masrészt a Magyar Mvészeti Akadémia (MMA) jelenlegi tagjaira.
A szerz6k az MM A-tagok sziiletési és lakohelyét térképes modszerrel elemezték, els6-
sorban az életpalya- mobilitas és a jelenlegi lakohely eloszlas miivészeti aggal meglévd
kapcsolodasait vizsgaltak. Megallapitast nyert, hogy Budapest — hasonloképp a févaros
agglomeraciojanak északnyugati szektorahoz és a 100 ezer fénél népesebb telepiilések-
hez — a miivészvilagban is kdzponti szerepet tolt be, alapvetden a tehetségek megtartd
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és vonzd gravitacios centruma. A szerzOk harom ikonikus magyar festé — Egry Jozsef,
Koszta Jozsef és SzOnyi Istvan — példajan keresztiil ravilagitottak arra, miként valhat
egy-egy telepiilés markajanak formalojava a miivészeti életmii. Ugyan a vizsgalatba vont
miivészek esetében nem igazolhatd kozvetlen, nagy volument turistaaramlas, életiik és
alkotasaik hatarozottan hozzajarultak Badacsony, Szentes és Zebegény kulturalis pozi-
cidjanak meger6sddéséhez. Az eredmények alapjan kijelenthetd, hogy a magyar festészet,
noha kevésbé tekinthetd a turizmus katalizatoranak, fontos szerepet tolt be a nemzeti és
teriileti identitasképzésben, a nemzetkozi példak alapjan a jovoben képes lehet értékalapu,
fenntarthat6 turizmus megalapozasara. A tanulmany implicit modon a telepiilésmarke-
ting egy alulértékelt dimenzidjara hivta fel a figyelmet: a miivészi életmiivek nem csupan
esztétikai, hanem térformalo erdvel is birnak. A festfk emlékezetének és alkotasainak
professzionalis markazasa és a helyszinekhez valo tudatos kapcsoldsa 0j lehetdségeket
kinal a turisztikai desztindci6 menedzsmentben tevékenykeddknek.

Koszonetnyilvanitas

A tanulmany elkésziilését a Nemzeti Kutatasi, Fejlesztési és Innovacios Hivatal OTK A
K134877 palyazata tamogatta. A szerzok e helyen mondanak koszonetet a HUN-REN
CSFK Foldrajztudomanyi Intézetnek, amely az altala meghirdetett tehetséggondozo
program keretében lehetdséget biztositott Farkas Martonnak kutatasa megvaldsitasara.

FarRKAS MARTON

ELTE Foldtudomanyi Intézet, Budapest

HUN-REN CSFK Féldrajztudomanyi Intézet, Budapest
farkasmgeo@student.elte.hu

MicHALKO GABOR

HUN-REN CSFK Féldrajztudomanyi Intézet, Budapest
Pannon Egyetem, GTK, Veszprém
michalko.gabor@csfk.org

IRODALOM

ASHWORTH, G. 2009: The instruments of place branding: How is it done? — European Spatial Research and
Policy 16. 1. pp. 9-22.

BAaUMANN, C.—KNOWLES, J.— TIMMING, A. R.—PRICE, D. P.—~DAHANA, W. D. - SHEN, Y. 2024: Necro-branding:
Elvis Presley as a necro-celebrity. — Celebrity Studies pp. 1-28.
https://doi.org/10.1080/19392397.2024.2393804

Bazsa Gy. 2025: A magyar, a magyar sziiletésti és a magyar szarmazasu Nobel-dijasok. — Magyar Tudomany
186. 1. pp. 109-127.

BeLuszky P.—KovAcs Z. 2021. Telepiilésallomany. In: Kocsis K. (fészerk.): Magyarorszag Nemzeti Atlasza
— Tarsadalom. Budapest, CSFK Féldrajztudomanyi Intézet. pp. 108—115.

Berk1 M. 2015: A térbeliség trialektikaja. — Tér és Tarsadalom 29. 2. pp. 3—18.

BIRO A.Z.—SAROSI-BLAGA A.—SzEKELY K. K.—SILLS A. 2019: Helyi elitek szerepe a helyi fejlesztésben. —In.
Vidék és tarsadalom. Domus csoportos kutatasi programok. Status Kiado, Madéfalva. pp. 167-192.

Busko6 T. L.—Tozsa 1. 2018: Telepiilésmarketing. — Dialog Campus Kiad6, Budapest. 146 p.

CONSTABLE, W. G. 1976: Canaletto: Giovanni Antonio Canal 1697-1768. — Oxford University Press, London.

CsorDAS L. 2022: A masodik otthon jelenség, mint térbeli és idébeli difftzids folyamat és annak hatésai.
— Gradus 9. 2. pp. 1-10.

DERECSKEI A.—HURTA H. 2008: Regionalis kreativitas. — Tér és Tarsadalom 22(2) pp. 41-52.

165



DULL A. 2025: Varostapasztalas: Kérnyezetpszicholdgiai gondolatok a multiszenzorialis varosrol — In. [zsAk
E.—S.NaGy K.—DULL A. (szerk.): Varos-valtozasok. ELTE E6tvos Kiado, Budapest. pp. 154-172.

EGEDY T.—KoVAcs Z.—SzABO B. 2014: A kreativ gazdasag helyzete Magyarorszagon a globalis valsag id6szaka-
ban. —In. T6zsa L. (szerk.): Turizmus és Telepiilésmarketing. Budapesti Corvinus Egyetem Gazdasagfoldrajz
¢és Jovokutatas Tanszék, Budapest. pp. 17-26.

FLORIDA, R. 2019: The Rise of the Creative Class — Basic Books, New York. 512 p.

FLORIDA, R.—MELLANDER, C.— ADLER, P. 2015: Creativity in the City. — In. JONES, C.— LORENZEN, M. — SAPSED,
J. (szerk.): The Oxford Handbook of Creative Industries. Oxford University Press, Oxford. pp. 96—-116.
GALLAMASO, J.D. 2023: A Philosophy of Place: Place Attachment and the Dynamics of Change. — Ignatian

1. 1. pp. 1-13.

GY6RrI F.—~MATYAS Sz.—Morval T.—Kocsis K. 2024: Magyar tehetségfoldrajz. — In. Kocsis K. (fészerk.):
Magyarorszag Nemzeti Atlasza — Allam és nemzet. HUN-REN CSFK Foldrajztudoményi Intézet,
Budapest, pp. 168—181.

GYOr1 F. 2011a: A tehetségtérképekt6l a tehetségfoldrajzig. — Tér és Tarsadalom 25(4) pp. 38—59.
http://doi.org/10.17649/TET.25.4.1874

GYORIF. 2011b: Tehetségfoldrajz: Magyarorszagi vizsgalatok. — Egyesiilet Kézép-Europa Kutatasara, Szeged-
Pécs. 205 p.

ILyEs Gy. 1939: Ki a magyar? — Stadium Nyomda, Budapest, 32 p.

JANKO F. 2002: A hely szelleme, a telepiilésimage és telepiilésmarketing. — Tér és Tarsadalom 16. 4. pp. 39—62.

KAVARATZIS, M.— ASHWORTH, G. 2008: Place marketing: how did we get here and where are we going? —Journal
of Place Management and Development 1. 2. pp. 150-165.

Korasz G.G.B. 2022: A motivacié, mint a tehetség egyik Osszetevdje ¢€s a tehetségdiagnosztika egyik lehet-
séges targya. — OxIPO 4. 1. pp. 21-34.

Korasz G.G.B. 2024: Kreativitas ¢és tehetség — A kreativitas, mint a tehetség egyik komponense. — OxIPO
6. 3. pp. 45-58.

Kozma, G. 2009: Place marketing in Hungary: the case of debrecen. — European Spatial Research and Policy
16. 1. pp. 59-74.

LANCZ S. 1994: Egry Jozsef — Gondolat, Budapest. 310 p.

LepoRrI, G. M. 2021: A nonrandom walk down Hollywood boulevard: Celebrity deaths and investor sentiment.
— Financial Review 56(3) pp. 591-613.

MATYAS Sz. 2021: A Karpat-medence talentumfoldrajza. — Szerzdi kiadas (Matyas Szabolcs és Tarsa). Deb-
recen, 560 p.

MICHALKO G. 2023: A j6 hely—egy turizmusorientalt koncepcidvazlat — Tér és Tarsadalom 37. 4. pp. 30-50.

PaPP-VARY A. F. 2021: Az influencer marketing névekvé szerepe a varosmarkazasban-Inspiralé nemzetkozi
példak Kecskemét varosanak. — Gradus, 8(4) pp. 58—66.

PaPP-VARY, A.F. 2017: The role of logos in place marketing — with examples of Hungarian cities — Journal of
International Education in Business 57. 5. pp. 198-208.

P1skOTI L. 2014: A telepiilések marketingjének holisztikus modellje és jo megoldasai a turizmusban. — In.
TozsA L. (szerk.): Turizmus és Telepiilésmarketing. Budapesti Corvinus Egyetem Gazdasagfoldrajz és
Jovokutatas Tanszék, Budapest. pp. 7-16.

PiskOTI L. 2021: Az én varosom —identitas — elégedettség — kot6dés —marka és a belsd varosmarketing. — Gradus
8. 4. pp. 46-57.

PiskoT1 I. 2023: Kisvarosmarketing megoldasok — Identitas és kozosségépités a telepiilési célok elérése, lako-
hely-vonzerd novelése érdekében. —In. HETESI E. (szerk.): Megvaltozik-e a nonbusiness marketing szerepe
a globalis trendek hatasaira? Szegedi Tudomanyegyetem, Szeged. pp. 40-55.

Puczk6 L.—RATz T. 2011: Az attrakciotol az élményig: a latogatomenedzsment modszerei — Akadémiai
Kiado, Budapest. 341 p.

TozsA L. 2014: A telepiilésmarketing elmélete. — In. TOzsA L. (szerk.): Turizmus és Telepiilésmarketing. Budapesti
Corvinus Egyetem Gazdasagfoldrajz és Jovokutatas Tanszék, Budapest. pp. 129-158.

Van Gogh Muzeum statisztikaja, 2019. Letoltve: 2025. jalius 2. https://www.vangoghmuseum.nl/en/about/
news-and-press/press-releases/van-gogh-museum-2019-number-of-dutch-visitors-continues-to-rise?utm_
source=chatgpt.com

166



