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A CIVIL STERVEZETEK SZEREPE A HAZAI VEDJEGYEK KOREBEN —
KOLONOS TEKINTETTEL A MaGvaR TermEk NonproriT Ker.
TEVEKENYSEGERE

Horvath Hanga
Bevezetés

A védjegyek szerepe — a gazdasagi novekedés tekintetében — egyre inkabb
felértékelddni latszik az utobbi években. Vizsgalatara mind vallalati, mind fogyasz-
t6i oldalrol sor kerult mar, kevés kutatas szél azonban arrol, hogy a védjegyeknek
a tarsadalmi felel6sségvallalas szempontjabdl milyen szerepe lehet és ez hogyan
kapcsolhatd 6ssze a civil szervezetekkel. A tanulmany célja, hogy bemutassa, a civil
szervezeteknek milyen szerepe van a fogyasztéi dontések meghozataldban, a hazai
termékek fogyasztok korében vald népszerUsitésében és mindezek hogyan hatnak
a tarsadalmi felel8sségvallalds szempontjabdl. A tanulmanyban réviden ismertetésre
kertlnek nemzetkodzi védjegyek, bemutatésra kerdl a hazai védjegyek jogszabalyi
hattere — kllonos tekintettel a tanusitévédjegyekre —, részletezésre kerll a civil
szervezetek szerepe a tarsadalmi felelésségvallalas szempontjabdl — kiemelkedd
hangsulyt helyezve a Magyar Termék Nonprofit Kft.-re —, végul sz6 esik a szdrma-
zasi orszag szerepérdl a fogyasztoi dontésekben — kulonds hangsulyt fektetve az
etnocentrikus fogyasztok dontéseire. A védjegy a szellemi tulajdon korébe tartozé
fogalom, amely a piacon Iévé marka és a gyartd kézotti kapcsolatot testesiti meg.
A védjegy eqgyik f6 feladata, hogy a terméket felismerhetévé és a gyartéval azono-
sithatova tegye. Ugyanakkor a védjegy arra 6sztonzi a cégeket, hogy hivatalosan is
védjegyként regisztraljak meglévé markaikat, annak érdekében, hogy azok dssze-
kapcsolhatéak legyenek a termékeikkel. A szellemi tulajdonjogban a védjegy olyan
egyedi azonositd, amelyet szd, betd, szimbdlum (vagy logd), szam, szin, forma,
abra vagy ezen elemek kozUl egy vagy tébb kombinacidjaként hataroznak meg.
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A védjegy egyfeldl informaélja a vasarlokat, hogy az érintett termék kilonbozik
mas termékektdl, ugyanakkor védi is éket, hiszen mind a gyartd, mind a tanusité
hatosag felelésséget véllal a termék ellendrzdtt, magas besoroldst mindségéért.
Magyarorszagon a Magyar Termék Nonprofit Kft. — mint a Hazai Termék és Ma-
gyar Termék védjegy, mint tanusitd védjegyek jogosultja — j6 példa lehet, mivel a
Magyar Nonprofit Termék Nonporfit Kft. védjegyeinek ismerete a legelterjedtebb a
fogyasztok korében (Horvéth et al. 2024). Horvath és munkatarsai (2024) kutatasa
ramutat arra, hogy az elérheté termékvédjegyek vizsgalatakor a valaszadok tuda-
tossagot mutattak a kilonbodzé markak azonositasaban. Eszerint a Hazai Terméket
93%-a, a Magyar Termék Védjegyet 59%-a, a Superbrandokat 54,3%, a Z6ld Termé-
ket pedig 524%-a ismerte a valaszadoknak (Horvath—Komlési—Dobo 2024). A fenti
felsorolashdl pedig a Hazai termék, a Magyar termék és a Zold Termék védjegyek
a Magyar Termék Nonprofit Kft.-hez mint tanusitévédjegy-jogosulthoz kéthetéek.

Fontos kiemelni, hogy a helyi termékek népszerUsitése korében a civil szerveze-
teknek kiemelkedd szerepe van, amelyrél jelenleg kevés szé esik a szakirodalom-
ban, mind nemzetkdzi, mind hazai tekintetben.

A nemzetkozi kitekintés

A védjegyek tulajdonképpen lehetdséget biztositanak a helyi k6zosségek és a
civil egylttmuUkodés szolgalatara, ezzel is népszerUsitve a civil szférat. J6 példa erre
az 6slakosok helyzete Amerikaban. Az éshonos és a helyi ismeretek, ILK kifejezést,
a kozdsséq altal kifejlesztett tudasrendszerek magyarazatara hasznaljak, szemben
az altalaban ,,modern” tudasként emlegetett tudomanyos ismeretekkel. Az &s-
honos és helyi tudas védjeggyel torténd ellatdsaval a kérnyezetvédelem jobban
integrélhatd a gazdasagfejlesztési célokba, a bioldgiai eréforrdsok fenntarthato
hasznositasa altal. Ezek egyike az ENSZ Nagojai Jegyzékdnyve, amely megallapitot-
ta a haszonmegosztasi politikakat (Golan et al. 2023). Egyes formak, amelyekkel
a kormanyoknak meg kell védenilk ezeket a gyakorlatokat, a termékvédjegyek
helyi vagy foldrajzi jelzéként vald haszndlata. Kritikai szempontként jelenik meg
egyrészt, hogy a helyi ILK-k egy részét kulturdlisan kisajatitjak, igy korlatozva a
helyi termékek kulféldi piacokon torténd megjelenését, masrészt a védjegyek és
szellemi tulajdonjogok miatti hosszadalmas — magas koltségekkel jard — jogi vitak
esetén is elényben részesitették az anyagilag jomdédu felet (Ismail-Fakir 2004).

A helyi vagy foldrajzi termékvédjegyek a lokalis tarsadalmak javat szolgaljak,
mivel képesek felemelni a szegénységben vagy hatranyban lévéket, védelmet nyuj-
tanak szamukra. Ezek muikodésének egyik mdédja a szocidlis vallalkozés, ahol a
nemzetkdzi hatrok atlépése, illetve a potencidlisan vegyes vagy bizonytalan kime-
netell véllalkozasokba valé belépés sokkal inkabb jelen van, mint a profitorientalt
szervezetek esetében (Alvarez—Barney 2014). A védjegyek jogvédelmet nyujtanak
ezeknek a helyi kdzosségeknek, habar ezek biztositasa és érvényesitése kihivast
jelenthet.
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Ennek ellenére erds kozosségi haldzatok johetnek Iétre, amelyek kozds vagy
kozdsen létrehozott Uzleti lehetdségeket teremtenek.

A termékvédjegyekrél bebizonyosodott, hogy fokozzak az egylittmuikodést a
tudasklaszterek kialakitasakor. A tudasklaszterek éltaldban egy foldrajzi helyen osz-
toznak, ahol egymassal dsszekapcsolt szervezetek mikodnek egyitt, igy értéket
teremtenek a helyi tarsadalom szdmara, igy Uj szabadalmak és védjegyek is szllet-
nek (Evers—Gerke 2015).

A, Fair trade” egy masik példa arra, amikor a védjegyeket a helyi gazdasagban
hozzéadott értékkel rendelkezd termékek megkulénboztetésére hasznaljdk az ugy-
nevezett ,kizsdkmanyold” termékektdl. A fent hivatkozott megoldasoknak és az
ezeket kiséré védjegyeknek az a célja, hogy elsésorban a fejlédé orszagok KKV-it se-
gitsék a fenntarthatd gazdasagi ndvekedés felé. Példa erre a Fairtrade Labeling Orga-
nizations International, amely mindsitett megjelolést kinal azoknak a vallalatoknak
és szervezeteknek, amelyek megfelelnek a gazdasagi, kornyezeti és tarsadalmi krité-
riumoknak (Fairtrade International 2023). Ezek a tarsadalmi kritériumok magukban
foglaljak a demokratikus onszervezddést, az atlathatdsagot, a dontéshozatalban
valo részvételt stb. Tobb szervezet Iétezik, amelyek funkcidjukban és a célkitlizéseik-
ben hasonldak, igy példaul az Eurdpai Méltanyos Kereskedelmi Szévetség vagy a
Méltanyos Kereskedelmi Vilagszervezet, amely logdkat és védjegyjelzéseket dobott
piacra a fent emlitett kritériumokhoz hasonlé termékekre (EFTA 2015; WTFO 2023).

Az eurdpai uniés védjegy olyan jogi eszkdz az Eurdpai Unidban, amely meg-
kdnnyiti az aruk és a szolgdltatasok tagallamok kézotti szabad aramlédsat, ezéltal
fontos szerepet tolt be az egységes belsé piac mikodésében. Az EU-védjegy olyan
védjegy, amelynek oltalma az Eurdpai Unié valamennyi tagallamaban egységesen
fennall, beleértve Magyarorszagot is. Az Eurépai Unids védjegy a 2015-6s reformja
el6tt kozdsségi védjegyként funkciondlt, azonban az EU célul tlzte ki az Uzleti in-
novacio feltételeinek javitasat, valamint a védjegyoltalom hatékonyabba tételét a
hamisitvanyok elleni kiizdelem szempontjabdl

A védjegyreform kovetkeztében az eurdpai és a nemzeti védjegyek dudlis, egy-
mast kiegészité parhuzamos rendszere fennmaradt ugyan, azonban a korabbiak-
hoz képest jéval nagyobb mértékben harmonizélasra kerlltek a tagéllami és az
unioés védjegyeljarasokra vonatkozo szabalyok.?

A kozosségi védjegy intézménye lehetévé teszi, hogy egyetlen bejelentéssel és
egységes eljarassal az Eurépai Unid 6sszes tagallamanak tertletére nézve védjegy-
oltalmat lehessen szerezni. A |étrejott oltalom az dsszes tagallamban egységesen
all fenn, azt tertleti alapon megosztani nem lehet. Amennyiben egy eurdpai unios
védjegyoltalom megszlnik, akkor ez valamennyi tagallam tekintetében egysége-
sen kovetkezik be.

A kozdsségi védjegy lajstromozéséra irdnyuld eljaras, valamint annak koltségei
kedvezébbek, mintha a bejelentd az oltalmat — nemzeti vagy nemzetkdzi Uton —
tobb tagéllamban kivanna megszerezni. A meglévé oltalom fenntartasat célzo te-
vékenység (védjegyhasznalat, meguijitas) feltételei is kedvezébbek, ha nem minden
egyes érintett orszagban kilon-kilon torténik a védjegybejelentés?
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Védjegyek jogi szabalyozdsa Magyarorszagon

A védjegy egyértelmlen és pontosan abrazolhato, lajstromozott megjeldlés,
amely az egyes aruk és szolgdltatasok azonositasara, masok aruitdl, illetve szolgal-
tatasaitol valdé megkllonboztetésére szolgal. A védjegy mint arujelzé elésegiti azt,
hogy a fogyaszték megfeleléen tajékozddhassanak a termékek és szolgaltatasok
kereskedelmi eredetérdl.

A védjegy torvény 1. § (2) bekezdés értelmében a megjeldlés lehet: szo, betd,
szam, szodsszeteétel (beleértve a személyneveket és a jelmondatokat), abra (logo),
sik- vagy térbeli alakzat; poziciot abrazolo megjeldlés, mintazat; szin, szinésszeté-
tel; hang; mozgast abrazolo megjeldlés; multimédia (mozgast és hangot is tartalma-
z0) megjeldlés; hologram; illetve ezek kombinacioi.®

A védjegytorvény értelmében a védjegy tulajdonosanak kizarélagos joga a véd-
jegy hasznalata a meghatarozott terlleten — ahol a bejelentést benyujtottak — min-
den olyan aru vagy szolgaltatas kapcsan, amelyre a védjegy be van jegyezve.

A magyar termék védjegy a védjegyeken belll egy sajatos tipus, nevezetesen
tanusité védjegy. Legfontosabb kilénbség, hogy a vallalkozasok altal hasznalt véd-
jegyek az esetek nagy tdbbségében nem tanusité védjegyek. A forprofit vallalko-
zasok a sajat termékeik tekintetében elsésorban a mas vallalkozésok termékeitdl
valé megkllonboztetés érdekében kérnek védjegyoltalmat sajat nevikben, sajat
hasznalat céljara. Ezzel szemben a Magyar Termék Nonprofit Kft. altal alapitott ta-
nusito védjegyekkel flggetlen szervezetként igazolja a védjeggyel ellatott termékek
hazai eredetét, és ez a nonprofit szervezet segit a magyar termékek azonositasa-
ban, az irantuk valo kereslet ndvelésében.

A védjegyek és foldrajzi arujelzék oltalmardl szol6 1997 évi XI. térvény 101. §
(1) bekezdés értelmében a tanusité védjegy az alabbiak szerint kerllt definiélasra:
LA tanusito védjegy olyan védjegy, amelyet a védjegybejelentésben ilyenként jeldl-
nek meg, €s amely alkalmas arra, hogy a védjegyjogosult altal az anyagdsszetétel,
az aruk gyartasi modja vagy a szolgaltatasnyujtas modja, illetve a minéség, pon-
fossag vagy egyéb jellemzb tekintetében tandsitott arukat vagy szolgaltatasokat
megkdldnbdztesse az ilyen tanusitassal nem rendelkezé mas aruktdl vagy szolgal-
tatasoktol.”

A tanusité védjegy a védjegyek egy specidlis tipusa, amelynek alkalmasnak kell
lennie arra, hogy — a védjegyjogosult altal hitelesitett — arukat vagy szolgaltata-
sokat megkulldonbdztesse az anyagdsszetétel, az aruk gyartasi modja vagy a szol-
géltatdsnydjtads modja tekintetében. Ez magaban foglalja a mindségi, vagy egyéb
jellemzéinek kulénbségeit mas aruktol vagy szolgaltatasoktol, amelyek nem ren-
delkeznek ilyen tanusitvannyal.

A védjegyjogosult a tanusité védjegyet sajat célra nem hasznalhatja fel tanu-
sitas céljabol, hanem a vonatkozé szabalyozas kovetelményeinek megfeleld aruval
vagy szolgaltatassal kapcsolatban ingyenes vagy meghatarozott ellenszolgaltatas
fejében engedélyezi a hasznalatat mas, téle figgetlen szereplék szadmara.
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Civil szervezetek szerepe Magyarorszagon a védjegyek vonatkozasaban, kiilonds
tekintettel a Magyar Termék Nonprofit Kft-re

Hazankban az utébbi idében jelentésen megndtt a magyar alapanyagbdl eléal-
litott élelmiszerek iranti kereslet a vasarloképes fogyasztok korében. Olyan dssze-
fogasok alakultak, amelyek magyar termékek vasarlasara 6sztdénzik a lakossagot,
tudatositva, hogy e termékek megvasarlasaval a magyar termeléket és a magyar
gazdasagot segitik (Horvath et al. 2024).

Ez a jelenség a pandémia alatt felértékel6dott, valojdban azonban nem Ujkeletd.
A Kivalé Aruk Foruma egy 1967-ben létrehozott védjegy, amelynek célja az ruk
mindségi kritériumok alapjan torténd megkllonboztetése a masok altal termelt és
értékesitett aruktol. A védjegy jellemzdje, hogy a megkuldnboztetd jelzés alapjan
mindségi garanciat nydjt mind a fogyasztdk, mind a vallalatok szaméra. Mar a Ki-
valo Aruk Féruma védjegyet is markaként kezdték el hasznalni a véllalatok a termé-
keik népszerdsitése céljabdl, igy vallalati marketingeszkodzként is jelentds szerepet
toltott be. 1991, évben megsziint a Kivalo Aruk Foruma védjegy és helyébe a Hazai
Termék és a Magyar Termék védjegyek Iéptek. Ezek esetében kevéshé a mindségre,
inkabb a termék eredetére, vagyis a magyarorszagi szarmazasra helyezték a hang-
stlyt. A jelen tanulmany elsésorban az élelmiszeriparban elérheté tanusito véd-
jegyekre fékuszal. Az élelmiszerek mindségének emelését, a vasarloi tudatossag
fejlesztését, valamint a hatosagi tevékenység hatékonysagénak novelését szolgalod
intézkedésekrél szold 1519/2017 (VIII. 4.) Korm. hatarozat céljaival 6sszhangban a
NEBIH online elérheté tudéstarat hozott létre a hazai élelmiszerekre vonatkozo
tanusitd védjegyekrdl és azok jogosultjairdl.

A Védjegytorvény 101. § (4)—(5) bekezdés értelmében:

»(4) A tanusité védjegy akkor részesdllhet oltalomban, ha ahhoz — az (5) bekezdés-
ben meghatarozott kbvetelmenyeknek megfelelé — szabalyzat is tarsul.
(5) A szabalyzatnak tartalmaznia kell:

a) a védjegyjogosult elnevezését és székhelyét,

b) az arujegyzekben szereplb arukra, illetve szolgaltatasokra vonatkozd mind-

ségi kbvetelményeket;

c) a min6séq tanusitasanak szabalyait;

d) a védjegyhasznalat felteteleit;

e) a védjegy hasznalatanak ellenbrzésére vonatkozo elbirasokat;

f) a jogosulatlan védjegyhasznalattal szembeni fellépés rendjét.”

Mindenekeldtt megjegyezzik, hogy a hivatkozott tudastar nem helyettesiti véd-
jegyek kozhiteles nyilvantartasat, amely az SZTNH® honlapjan keresztll érheté el.
Az élelmiszerek tekintetében taldlhatd tanusito védjegyek kozott olyan védjegye-
ket, amelyeknek jogosulja minisztérium, igy példadul a GMO Mentes termeléshdl
védjegy jogosultja az Agrarminisztérium, a Kivald Minéségu Sertéshus-védjegy jo-
gosultja Vidékfejlesztési Minisztérium, a Minéségi Magyar Hal-védjegy jogosultja a
Foldmdveléstgyi Minisztérium.
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Vannak tovabba olyan védjegyek, amelyek jogosultja valamely dnkormanyzat,
fgy példaul, a teljesség igénye nélkil, a Vinea Csopak Nobilis Discitrus — Codex
Vinitoris, mely jogosultja a Csopaki Onkorményzat, a Bacskai Becses jogosultja
Toma Véros Onkorméanyzata, a Hadhazt4ji védjegy jogosultja a Hajdtihadhéaz Varos
Onkormanyzata. Az élelmiszerek kérében azonban nemcsak allami vagy énkor-
manyzat szervek jelennek meg jogosultként, hanem egyesiletek is, igy példaul, a
teljesség igénye nélkll, az Eredeti Magyar Szirkemarha Termék jogosultja a Ma-
gyar Szlrke Szarvasmarhat Tenyészték Egyesulete, a Helyi Termék Villanyi Borvidék
Védjegy jogosultja a Villany-Siklési Borut Egyesdlet, a Magyar Juhtejgazdasagi Egye-
sUlet jogosultja a Magyar Juh- és Kecsketejgazdasagi Kdzhasznu Egyesulet.

Magyarorszagon a KME-védjegy vagyis a Kivald Minéségi Elelmiszer védjegy
védjegyjogosultja az Elelmiszerlanc-biztonsagi Centrum Nonprofit Kft. A KME egy
viszonylag ismert, olyan nemzeti minéségrendszer, amelyet az Eurdpai Unid is hi-
teles min6ségi tanusitvanyként ismer el. Hitelességét mindenekelétt a Nemzeti Elel-
miszerlanc-biztonsagi Hivatal szaktudasan alapuld, komplex birdlati rendszer adja.
Kovetkezésképp lathatd, hogy a NEBIH, mint &llami szerv vesz részt a tanUsitasi
folyamat biralati rendszerében.

A fent ismertetett tanusité védjegyek korében jél lathatd, hogy tébb olyannal
talalkozunk, amelynek jogosultja civil szervezet. A civil szervezetek, mint védjegy-
jogosultak, jelentds szereppel rendelkeznek a tarsadalmi felel¢sségvallalas szem-
pontjabol, mivel a tarsadalmi személetformaldshoz nagyban hozzajarulnak azaltal,
hogy a tanusité védjegyek jogosultjai olyan civil szervezetek, amelyeknek hatasko-
rében all a szabalyzatuknak megfelelédn rendelkezni arrél, mely termékek hasznal-
hatjék az altaluk bejegyeztetett védjegyet. Kilonds tekintettel arra, hogy a tanusitd
védjegyek révén ismeretet, informaciét kozvetitenek a fogyasztok iranyéba.

Kordbban a bevezetésben emlitésre kerllt, hogy a Horvath és munkatarsai
(2024) altal készitett kutatas értelmében Magyarorszagon a Magyar Termék Non-
profit Kft. altal biztositott tanuUsitd védjegyek ismerete a legelterjedtebb a fogyasz-
tok korében, és a Magyar Termék Nonprofit Kft. rendelkezik a legtébb tanusito
védjeggyel.

Magyarorszagon a Magyar Termék Nonprofit Kft. 6nallé civil szervezetként
fontos szerepet tolt be a magyar termékvédjegy népszerUsitésében, hiszen mint
civil szervezet jelentds szereppel bir a tarsadalmi felel6sségvéllalas szempontjabdl.

Fontos kiemelni tovabba, hogy a Magyar Termék Nonprofit Kft. kdzhasznu jogal-
lasUis. A kdzhasznl jogallasbol fakadoan kdzhasznu tevékenységet végez kozfeladat
elldtasa céljabdl, vagyis tevékenységével hozzajarul a tarsadalom és az egyén kozos
szUkségleteinek kielégitéséhez, kdvetkezésképp a célcsoportja tulmutat a szerve-
zet tagjain, munkavallaloin, dnkéntesein. Egyéb informéaciods szolgaltatas a fogyasz-
tévédelmi kozfeladatokhoz kapcsoléddan a fogyaszték érdekeinek védelmében.

Avédjegy célja, hogy a termékmegjeldléssel figgetlenil és partatlanul kdzvetitse
az informéciot a fogyaszté felé, védve ezéltal a fogyasztdi érdekeket.
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Felmerulakérdés,hogy aMagyar Termék NonprofitKft. altal biztositott tanUsité véd-
jegy funkciéjamennyibenkulonbozik aforprofitvallalkozasok dltalhasznalt védjegyek-
tél és miért fontos, hogy a Magyar Termék Nonprofit Kft. civil szervezetként mdkodik.

A Magyar Termék Nonprofit Kft. ismeretterjesztd, szemléletformaléd tevékeny-
sége abban is megjelenik, hogy kizérélag a tanuUsitd szabalyzatban foglaltaknak
megfelelé termékek kaphatjdk meg a tanusitoé védjegyet és mint a gyartétol fug-
getlen szervezet teljesen objektiven tudja értékelni az adott termék megfeleldsé-
gét. A forprofit szervezetek altal birtokolt védjegyekhez képest a nonprofit szer-
vezet 4ltal biztositott tanusitoé védjegy kozotti legfébb kiuldnbség éppen abban
rejlik, hogy a forprofit sajat maga a sajat érekeiben nyuUjtja be a védjegyoltalom
iranti igényt, mig a nonprofit szervezet altal nyujtott tanusité védjegyet egy, a
vallalkozastol teljesen kuldnbdzé szervezet biztositja. Ebbdl kdvetkezik a tanusitd
védjegyek legfébb szerepe is, vagyis a flggetlen és partatlan szervezet 4ltal bizto-
sitott tanusito védjegy az anyagOsszetétel, az aruk gyartasi vagy a szolgaltatasnyuj-
tdsi modja, illetve a mindség tekintetében biztosit tdbbletinformaciot a fogyasztok
szamara, mint a Magyar Nonprofit Kft. altal biztositott Magyar Termék védjegy,
amely 100%-ban magyar Osszetevébdl, Magyarorszagon készilt termék; a Hazai
Termék védjegy, amely 6sszetevdinek tébb mint 50%-a magyar és a feldolgozas
minden egyes lépése Magyarorszagon torténik; a Hazai Feldolgozasu Termék véd-
jegy, amely Magyarorszagon feldolgozott, de t6bbségében kulfoldi eredetd dssze-
tevéket tartalmazoé termék; a Magyar Szolgaltatads védjegy, amely esetén 75%-nal
magasabb magyar hozzaadott értékd a szolgaltatas; a Kivald Termék védjegy, amely
minéségi tulajdonsdgaval emelkedik ki a hazai termékkinalatbol.

A Védjegytorvény 101. § (4)—(5) bekezdésben foglalt rendelkezések értelmében
a Magyar Termék Nonprofit Kft., mint figgetlen szervezet a tanusité védjegy jo-
gosultja. A szervezet maga nem jogosult a tanusité védjegy hasznalatara, de jogo-
sult tanusitani és engedélyezni a védjegyhasznalatot azon vallalkozasok szamara,
jellemzd kovetelményeinek.

A Védjegytorvény 101. § (4)—(5) bekezdésben foglalt rendelkezések értelmében
a Magyar Termék Nonprofit Kft. mint flggetlen szervezet a tanusité védjegy jogo-
sultja. A szervezet maga nem jogosult a tanusité védjegy hasznalatara, de jogosult
tanusitani és engedélyezni a védjegyhasznalatot azon vallalkozasok szaméra, ame-
lyek arui és/vagy szolgaltatasai megfelelnek az eléirdsok mindségi és egyéb kove-
telményeinek. A magyar termékvédjegy azt a célt szolgdlja, hogy a magyar termé-
keket megkulonboztesse mas kulfoldi termékektdl és a vasarlokat tajékoztassa,
amellyel egy védelmi funkciot is betolt. A védjegy tudatositja a vasarlékban, hogy
az érintett termék eltér mas termékektdl, és egyben védi is a vasarlét, hiszen a ter-
mék ellenérzott mindségéért a gyartd és a tanusitd hatdsag egyarant felelésséget
vallal. A magyar termékvédjegy megszerzéséhez az alapanyagoknak, dsszetevék-
nek, a gyartasi folyamatnak és a végterméknek meg kell felelnie a Magyar Termék
Szbvetség szabdlyzataban meghatérozott kritériumoknak. A védjegyhasznalati jog
megitélésének alapvetd kovetelményét a Magyar Termékszoévetség szabalyzata
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szabalyozza, amely flggetlen méas szervezetektdl és az allamtél, ily mddon objektiv

kritériumok mentén biral, amely biztositja a Magyar Termék Nonprofit Kft. altal

biztositott targyilagossagot. A mukddésre jellemzé tovabba az autondmia, mivel a

Magyar Termék Szovetség szabalyzataban meghatarozott feltételrendszert teljesen

fuggetlenll a jogszabalyi keretek k6z6tt hatarozza meg.

A Magyar Termék Nonprofit Kft. 2017. 05. 17. kelt TanuUsitasi szabdlyzata értel-
mében a tanuUsitasi folyamatban az alabbi szervezetek vesznek részt:

a.) Magyar Termék Nonprofit Kft.

b.) a Tanusitasi Dontdbizottsag 3 tagu szervezete, melynek tagjai a Nonprofit Kft.
Ugyvezetdje, az élelmiszeripar/mezégazdasag teriletén elismert (termeldktél és
szolgaltatoktdl fuggetlen) szakértd, valamint egyéb iparagak vonatkozéasaban
széles korl ismeretekkel rendelkezd, elismert (termeléktdl és szolgaltatoktol
flggetlen) szakérté.

c¢.) Tanusitasi Koordindld Szervezet, mely allandd személyzettel rendelkezd, a tanu-
sitasban kozvetlentl érdekeltektél fliggetlen szervezet.

d.) Biralo Bizottsagot az alabbi szakmai tertletek képviseldi alkotjak:

— az adott termékre/szolgaltatasra vonatkozd mdszaki-, technoldgiai eléirasok,
szakdagazati jogszabalyok,

— fogyasztévédelem,

— marketing és esztétika,

— irdnyitasi rendszerek,

— csomagolastechnoldgia.

A fentiekben részletezett fliggetlenségen és partatlansagon tilmenden ugyan-
akkor a Magyar Termék Nonprofit Kft. a kdzhasznu tevékenység révén szakmai
kozéleti hitelességgel is rendelkezik, kulonds tekintettel arra, hogy a tanusité véd-
jegyek célja éppen a kozhitelesség biztositdsa mind maga a nonprofit szervezet,
mind az altala biztositott tanusitd védjegyekkel ellatott termékek esetében. Mas-
részt a gyartdi oldalon a magyar termékvédijegy is kiemelt szerepet kap. Enélkul a
gyartéknak nagyon kicsi az esélylk arra, hogy termékeiket a nagyobb aruhazlan-
cokban értékesitsék. A Magyar Termék Nonprofit Kft. seqgiti a gyartdkat abban,
hogy a Magyar Termék védjeggyel elldtott termékek elérheték legyenek a nagyobb
beszallitoi lancok polcain.

A Magyar Termék védjegy és a tarsadalmi felelgsségvallalas

A Magyar Termék védjegy kiemelt kereskedelmi és tarsadalmi jelentéségud. A
Magyar Termék Nonprofit Kft. szerepe a tarsadalmi felelésségvallaldsban kettds,
hiszen mind fogyasztdi, mind gyértdi oldalon jelentds szerepet tolt be. Egyrészt
erdsiti a fogyasztoi oldal bizalmat a Magyar Termék védjeggyel ellatott termékek
irant (Horvath 2024). Ennek alapjan az alapanyag szarmazasat flggetlen civil szer-
vezet igazolja, ez biztositja a fogyasztok szamara a termékek megbizhatdsagat.
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A Magyar Termék Nonprofit Kft. ugyanakkor szigort kévetelményeket tdmaszt
a védjegyhasznalokkal szemben, ezért gondoskodik arrél, hogy a magyar termék
védjeggyel ellatott termék ne vezesse félre a fogyasztdkat, ne hasznéljon ki indoko-
latlan versenyeldnyt, és megfeleljen a termékbiztonsagi szempontoknak. (Horvath—
Komlési—-Dobo 2024) A Magyar Termék Nonprofit Kft. folyamatos ellenérzések
keretében helyszini ellenérzést végez, évente utdellendrzést tart és hadromévente
Ujra tanUsitast végez, igy biztositva a Magyar Termék védjeggyel ellatott termékek
eredetének nyomonkodvethetdségét, ami erdsiti a fogyasztdi bizalmat. A vasarlok
biztositva vannak a termékek megbizhatésagarol. (Horvath—Komldsi—-Dobd 2024):
A fogyasztdi jogok védelme a 21. szdzadban fontos szerepet kap éltaldnossagban
véve is az Eurdépai Unidban, Magyarorszagon azonban kuléndsen kiemelt hangsu-
lyosak (Falus 2023: 85).

Mivel a Magyar termékvédjeggyel ellatott termékek megfelelnek a Magyar Ter-
mék Nonprofit Kft. kritériumainak — megbizhaté terméknek tekinthetdk —, kény-
nyebb a kommunikacié a Magyar Termék védjeggyel elldtott termékek fogyasztdi-
val. A cégek gazdasagi tevékenységik soran a védjegyeket, nevezetesen a Magyar
Termék Védjegyet informacios eszkozként hasznaljgk a termékek és a vasarldk
kozotti interakcid kialakitasara. Ezzel a hatassal a véllalatok pozitiv érzelmeket val-
tanak ki a markas védjegy irant. (Horvath-Dobd 2024). Ez az interakcidk mennyi-
ségét és mindségét noveli, ko6zos tevékenységi lehetéséget biztosit a gyartoknak.
A Magyar Termék Nonprofit Kft. kilonféle nyereményjatékokat, tévérekldmokat,
plakatokat, imézsvidedkat és marketing kampanyokat szervez, melyhez a gyarték
meghatérozott részvételi dij befizetésével csatlakozhatnak. Az egyik leghiresebb a
»Vasarold meg a helyit, védd meg a helyit” kampany volt. Egy masik hires kampany
a ,,Hazai Termékek honapja.”” A legfontosabb lGzenete ezen kampényoknak, hogy
a magyar termékvédjegy valddi garancia a hazai eredetre és a megbizhatédsagra,
mely altal a tarsadalmi felelésségvallalas szempontjabdl jelentds befolyassal birnak
a fogyasztoi szemléletmaodra.

A magyar termékvédjegy szerepe felértékelddni latszik, hiszen évrél évre tob-
ben érdeklédnek iranta. A Magyar Termék Nonprofit Kft. legfontosabb tarsadalmi
ambicidja, hogy a magyar termékvédjeggyel ellatott termékeket minél szélesebb
korben ismertté tegye, és arra 6sztondzze a vasarlokat, hogy a hazai terméke-
ket részesitsék elényben a kulfoldi termékekkel szemben. Legfontosabb tarsadalmi
ambicioja, hogy a Magyar Termék-védjeggyel ellatott termékeket minél szélesebb
kdrben ismertté tegye. S6t, arra 6sztondzni a vasarldkat, hogy a helyi termékeket
részesitsék elényben a kilfoldi termékekkel szemben. A kérnyezetvédelmi kévetel-
mények miatt egyre népszerlbbek a hazai gyartasu termékek. A Magyar Termék-
védjeggyel elldtott termékek vésarldsakor mind a terméket gyartd cég, mind a
fogyaszt6 oldalarol felmertl a tarsadalmi felelésségvallalds kérdése. Helyi termékek
vasarlasaval a magyar munkahelyeket és a magyar gazdasagot tdmogatjak. A Ma-
gyar Termék Nonprofit Kft. tovabbi térekvése a fogyasztoi megismerés dsztonzése,
hogy a fogyasztok tudatosan valasszdk a magyar termékeket (Horvath 2024).
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A szarmazasi orszag szerepe a fogyasztoi dontések tekintetében

Annak ellenére, hogy a multinacionalis cégek altal kinalt termékek vildgszerte széles
kdrben elérhetéek a vasarlok szémdra, a kdzelmdultban kialakult COVID-19 okozta
vilagjarvany megnoévekedett keresletet teremtett a hazai termékek irdnt (Mbaga
et al. 2018). Fontos megemliteni azt is, hogy a vildgjarvany hazai termékek keres-
leti szintjének novekedésére gyakorolt hatdsat az okozhatta, hogy a nem etno-
centrikus fogyasztok egy része is a vasarlasi magatartasaban etnocentrikussa valt
Horvath—Komlési—-Dobo 2024).

A fogyasztdi etnocentrizmus arra 6sztonzi az embereket, hogy sajat orszaguk
termékeit részesitsék elényben. A szarmazasi orszag hatasa olyan tényezd, amely
arra késztetheti az egyéneket, hogy elére dontéseket hozzanak. A fogyasztoéi etno-
centrizmus a fogyasztdi magatartasvizsgélatokban a fogyasztasi szokasokat vagy
a fogyasztok fogyasztas irédnti érzéseit dbrazolja (Sharma—Shimp 1995). Thelen és
munkatarsai szerint az alacsony etnocentrizmusu fogyasztdk szdmara a legfonto-
sabb tényezé az &r, mig a magas etnocentrizmusy fogyasztok szaméra a szarmazasi
orszag jelentds tényezd (Thelen et al. 2006). Még ha a fogyasztok Ugy is latjak,
hogy szlkség van az import termékekre, az orszag gazdasagahoz valé hozzajarulés
érdekében a hazai alternativa vasarlasat valasztjak, mivel ez egyértelmtien a mun-
kanélkuliségi rata csokkenését és a nemzetgazdasagi szint emelkedését eredmé-
nyezi (Erdogan—Burucuoglu 2016). Emellett az etnocentrikus fogyasztok szamara
a hazai markak jobb minéséglek, mint a kilfoldi markak. (Abdolvand et al. 2016).

A COVID-19-vilagjarvany sok gazdasagot taszitott recessziéba, mivel a vilag-
méretl termékek szallitdsat szamos orszag jogi szabdlyozasa korlatozta (Notte-
boom et al. 2021), melyek a hazai termékigények névekedéséhez vezettek. Az et-
nocentrizmus azonban jéval messzebbre mutat vissza, ugyanis mar a reformkorban
megjelent az Ugynevezett ,Védegylet”, amely zaszlajara tlzte a ,,honi” iparcikkek
védelmét. A Védegylet a magyarorszagi ipar védelmére 1844. oktdber 6-an létre-
hozott egyesulet volt. A két vildghaboru kozotti idészakbdl megemlitendd az Ugy-
nevezett ,HANGYA” Orszagos Fogyasztési és Ertékesitései Szovetkezet, amely a
Védjegyegylethez hasonl6 célként fogalmazta meg a hazai gazdatarsadalom piaci
érdekeinek az érvényesulését.

A fentiekbdl jol lathato, hogy az etnocentrikus fogyasztdi magatartas korént-
sem modernkori jellemzd, hanem egy, mér a kordbbi korokban fellelhetd fogyasztoi
attitlid, ami bizonyos tarsadalmi, gazdasagi tényezék hatasara idénként felerésodik.
Mig a Védegylet és a HANGYA célja a kulfoldi aruk hazai piacrél térténd kiszoritasa
volt, addig a pandémia ideje alatt nemcsak az etnocentrikus fogyasztd, hanem a ha-
zai fogyasztok jelentds része is a hazai termékek elényben részesitése mellett don-
tott, a hazai termékek és a mogottik allé vallalatok és munkavallaloik érdekében.

A kordbbi elemzések soran az egyes tanulmanyok a fogyasztdi etnocentrizmust
talaltak a legfontosabb tényezének annak magyarazataként, hogy a fogyaszték mi-
ért a hazai termékeket részesitik elényben a kulfoldiekkel szemben (Sharma 2015).
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A fogyasztéi etnocentrizmus koncepcidjanak harom 6 pillére van: a csoporttal vald
azonossagtudat, a csoporthoz tartozas, valamint a csoportban kivalasztott termé-
kek és szolgaltatasok megvalasztasa (Mbaga et al. 2018). A harom pillért tekintve
a civil szervezetek legfébb funkcidja, hogy a csoporttal vald azonossagtudatot a
fogyasztok korében erdésitse és a vallalatok tarsadalmi felelésségvéllalasat minél
szélesebb korben 6sztdndzze. A Magyar Termék Nonprofit Kft., mint civil szerve-
zet, a tanusité védjegyekkel erdsiti a vallalati tarsadalmi felelésségvallalast azaltal,
hogy a vallalatok a Magyar Termék Nonprofit Kft. tanusité védjegyeit hasznaljak és
feltintetik a termékeiken, igy a fogyasztok részére felismerhetévé vélnak a hazai
termékek. Osszességében ez a hazai azonosségtudatot erésiti a fogyasztokban.

Az etnocentrikus fogyasztd f6 érdeke a hazai termék vasarlasanak tdmogata-
sa, ezaltal az adott orszag gazdasagi j0létének, a koltségvetés novekedésének, a
munkanélkiiliség csokkenésnek a fokozasa (Cvirik 2021). Az etnocentikus fogyasz-
té érdekeit a civil szervezetek tarsadalmi szemléletformald tevékenysége nagyban
tudja befolyasolni, amelyben a fentebb emlitett kampanyok jelentés szereppel bir-
nak. Ugyanakkor fontos megemliteni a civil szervezetek felelésségét is, mivel rajuk
nehezedik a teher a megfeleld, valos tartalmd kommunikacié tekintetében, amely
a szarmazasi orszag adekvat feltlintetésével jar. A civil szervezetek, igy a tanusito
védjegyek révén még inkdbb erdsitik a fogyasztét a hazai és magyar termékek
melletti elkdtelez8désre, egyUttal a tanusitéd védjegyek mint informacié hordozdk
— kommunikéciés eszk6zok — megkdnnyitik a vasarlast, mivel az etnocentrikus
fogyasztok egybdl felismerik a hazai és magyar termékeket. A fogyasztok vasarlasi
szandékara pedig a fogyasztdi megitélés és a szarmazasi orszag bir a legnagyobb
hatassal (Wang et al. 2012). A Magyar Termék Nonprofit Kft. mint civil szervezet
a kordbban részletezett kampanyokkal jelentés mértékben erdésiti a vallalatok tar-
sadalmi felel@sségvallalasat, mivel a kampany résztvevéi a vallalatok is, igy egyre
tébben vesznek részt a kampanyokban és egyre tobb termék, egyre szélesebb kor-
ben, valik ismertté a fogyaszték korében. A kampanyok révén pedig a fogyasztok
tobbletinformacidkhoz jutnak, amelyek a hazai és magyar termékek felé iranyuld
azonossagtudatukat méginkabb erdsitik és dsztdnzik a tanusitoé védjegyekkel ella-
tott termékek megvasarlasara.

A fentiekbdl is jol lathatd, hogy a védjegy szorosan 6sszefligghet a termék
eredetével, ami nem csak véllalati, hanem nemzeti nézépontbdl is relevans, igy pél-
daul a Magyar Termék védjegy esetében is meghatarozd szerepe van a szarmazasi
orszagnak (Horvath-Dobo 2024). A Magyar Termék védjegy megszerzése vallalati
oldalon alacsony kéltségU, ugyanakkor rendkivil hatékony eszkéz a vasarlok tajé-
koztatasara a Magyarorszagrol szarmazoé termékek tekintetében. Két szempontbdl
is meghatarozo: csak akkor hasznalhatd, ha a terméket teljes egészében Magyar-
orszagon gyartjak, valamint a védjegyjogosult cég rendelkezik azon joggal, hogy az
adott terméken feltliintesse a védjegyet és a logdt ranyomtassa a termék csoma-
golasara. A Magyar Termék védjegy segitséget jelent a fogyasztok dontéshozatali
folyamataiban, hiszen a védjegy eleve jelzi a termék eredetét.
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A szdrmazasiorszag-jelzés hasznalata egy termék vagy szolgaltatds értékesité-
se soran azt a piaci szegmenst célozza meg, amely bizonyos pozitiv érzelmeket
tulajdonit a szarmazasi orszaggal kapcsolatban. Habar a fent részletezett hatas
egyszerlnek tdnik, ténylegesen a jog, a kdzgazdasagtan és a pszicholégia komplex
egyUttmUkodése szikséges a vasarldk vasarlasi szandékanak noéveléséhez (Hor-
vath—-Dobd 2024).

Konkldzio

A civil szervezetek rendkivil fontos szerepet toltenek be a szdrmazasi orszag
megjeldlése korében a védjegyeket tekintve, ez a tarsadalmi felelésségvallalas
szempontjabol rendkivili jelentéséggel bir. A Magyar Termék Nonprofit Kft., mint
civil szervezet, tarsadalmi felel6sségvallalassal és szemléletformalassal dsztonzi a
vallalkozasokat arra, hogy minél tobben és minél szélesebb kord termékpalettan
hasznaljdk a Magyar Termék védjegyet. Ez a vallalkozasok szaméara egy hozzdadott
értéket képviselhet, hozzajarulva az egyes vallalkozasok tarsadalmi felelsségvalla-
lasdnak novekedéséhez. A Magyar Termék Nonprofit Kft. tanuUsitd védjegyei egy-
ben garanciat is jelentenek a fogyasztéknak, hiszen a védjeggyel ellatott termékek
nemzeti szarmazasat és megbizhatosagat flggetlen szervezet igazolja. A termék
szarmazasa mellett a jogszabalyi el6irdsok betartasa is ellenérzésre kerdl, igy ami-
kor a fogyasztok védjeggyel ellatott arut vasarolnak, Ugy a védjegybe és az orszag-
markaba vetett bizalom priortast élvez. A fogyasztok keresik az olyan ,,biztonsagi
cimkéket”, mint a Magyar Termék védjegy, amely védelmet nyUjt szamukra a va-
sarlas soran, igy a Magyar Termék védjegyen keresztlil a Magyar Termék Nonprofit
Kft. a tarsadalmi felelésségvallalasként a nemzeti azonossagtudat és termékvalasz-
tds tekintetében elésegiti nemcsak az etnocentrikus fogyaszték, hanem a nem
etnocentrikus fogyasztok hazai termék vasarlasa iranti elkdtelezédését is.
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